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INTRODUGAO

O PRESENTE DOCUMENTO APRESENTA INICIALMENTE, A CONTEXTUALIZACAO DA MANTENEDORA, DA
MANTIDA, A BASE LEGAL, PERFIL, MISSAO E VISAO DA INSTITUICAO E SEU HISTORICO, DE MANEIRA ABREVIADA.
APRESENTA, TAMBEM, A CONTEXTUALIZACAO DO CURSO, DADOS GERAIS, SUA CONCEPCAO E FORMAS DE
ACESSO. NESTA PERSPECTIVA O DOCUMENTO TRAZ A IMPORTANCIA DA ABERTURA E MANUTENCAO DO CURSO
TANTO PARA INSTITUICAO QUANTO PARA A REGIAO, DEMONSTRANDO O PERFIL DO EGRESSO A QUAL A
PROPOSTA DESTE PROJETO PEDAGOGICO SE DIRECIONA.

O PROJETO PEDAGOGICO DE CURSO E O INSTRUMENTO QUE CONCENTRA A CONCEPCAO DO CURSO DE
GRADUACAO, 0S FUNDAMENTOS DA GESTAO ACADEMICA, PEDAGOGICA E ADMINISTRATIVA, OS PRINCIPIOS
EDUCACIONAIS VETORES DE TODAS AS ACOES A SEREM ADOTADAS NA CONDUCAO DO PROCESSO DE ENSINO-
APRENDIZAGEM DA GRADUACAO, RESPEITANDO OS DITAMES DA RESOLUCAO CNE/CES N2 N¢ 16 DE 13/03/2002,
QUE INSTITUI AS DIRETRIZES CURRICULARES NACIONAIS DO CURSO E N2 2, DE 18 DE JUNHO DE 2007 QUE DISPOE
SOBRE A CARGA HORARIA MINIMA E PROCEDIMENTOS RELATIVOS A INTEGRALIZAGAO E DURACAO DOS CURSOS
DE GRADUACAO, BACHARELADO, NA MODALIDADE PRESENCIAL. O PROJETO PEDAGOGICO DO CURSO
PUBLICIDADE E PROPAGANDA FOI ELABORADO, COLETIVAMENTE, PELO NDE E COLEGIADO DO CURSO.

APRESENTA INFRAESTRUTURA ADEQUADA PARA O CURSO, INCLUINDO OS ESPACOS UTILIZADOS PELOS
COORDENADORES, DOCENTES E ALUNOS, COMO GABINETES, SALAS DE AULA E LABORATORIOS.

A ELABORACAO DESTE PROJETO PEDAGOGICO TEVE COMO LINHA NORTEADORA O OFERECIMENTO DE
UM CURSO DE EXCELENTE QUALIDADE, COM O OBJETIVO DE OFERECER A SOCIEDADE PROFISSIONAIS BEM
PREPARADOS COM UMA FORMAGCAO PARA ENFRENTAR OS DESAFIOS QUE EMERGEM DO PROCESSO HISTORICO-
ECONOMICO E SOCIAL, CAPAZES DE CONTRIBUIR COM INOVACOES.

POR CONSTITUIR-SE EM REFERENCIAL BASICO, O PROJETO PEDAGOGICO ORIENTA O DESENVOLVIMENTO
NA ORGANIZACAO DIDATICO-PEDAGOGICA, NO CORPO DOCENTE E TUTORIAL E INFRAESTRUTURA.

NA ORGANIZACAO DIDATICO-PEDAGOGICA, ESTAO CONTIDOS: CONTEXTO EDUCACIONAL, AS POLITICAS
INSTITUCIONAIS NO SEU AMBITO, SEUS OBIJETIVOS, PERFIL PROFISSIONAL DO EGRESSO, ESTRUTURA
CURRICULAR, CONTEUDOS CURRICULARES, METODOLOGIA, ESTAGIO  CURRICULAR,  ATIVIDADES
COMPLEMENTARES E TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO, APOIO AO DISCENTE, GESTAO DO CURSO E 0S
PROCESSOS DE AVALIACAO INTERNA E EXTERNA, ATIVIDADES DE TUTORIA, CONHECIMENTOS, HABILIDADES E
ATITUDES NECESSARIAS AS ATIVIDADES DE TUTORIA, TECNOLOGIAS DE INFORMACAO E COMUNICACAO (TIC) NO
PROCESSO ENSINO-APRENDIZAGEM, AMBIENTE VIRTUAL DE APRENDIZAGEM (AVA), PROCEDIMENTOS DE
ACOMPANHAMENTO E DE AVALIACAO DOS PROCESSOS DE ENSINO-APRENDIZAGEM, NUMERO DE VAGAS,
INTEGRACAO DO CURSO COM O SISTEMA LOCAL E REGIONAL DE SAUDE (SUS), OBRIGATORIO PARA CURSOS DA
AREA DA SAUDE QUE CONTEMPLAM, NAS DCN E/OU NO PPC, A INTEGRACAO COM O SISTEMA LOCAL E REGIONAL
DE SAUDE/SUS., ATIVIDADES PRATICAS DE ENSINO PARA AREAS DA SAUDE OBRIGATORIO PARA CURSOS DA AREA
DA SAUDE QUE CONTEMPLAM, NAS DCN E/OU NO PPC, A INTEGRACAO COM O SISTEMA LOCAL E REGIONAL DE
SAUDE/SUS., ATIVIDADES PRATICAS DE ENSINO PARA LICENCIATURAS, OBRIGATORIO PARA LICENCIATURAS. NSA
PARA OS DEMAIS CURSOS.

NA DIMENSAO CORPO DOCENTE E TUTORIAL, ESTAO CONTIDOS DADOS REFERENTES A SUA
EXPERIENCIA, TITULACAO, REGIME DE TRABALHO E PRODUCAO, O COLEGIADO DO CURSO, O NUCLEO DOCENTE
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ESTRUTURANTE (NDE) E EQUIPE MULTIDISCIPLINAR E INTERAGAO ENTRE TUTORES (PRESENCIAIS — QUANDO FOR
O CASO — E A DISTANCIA), DOCENTES E COORDENADORES DE CURSO A DISTANCIA.

EM RELAGCAO A INFRAESTRUTURA, O CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA DA UNIFEV OFERECE 60
VAGAS NO PERIODO NOTURNO NA MODALIDADE PRESENCIAL E PERIOCIDADE SEMESTRAL, COM INGRESSO
ANUAL. DESENVOLVE SUAS ATIVIDADES NO CAMPUS CENTRO, COM INFRAESTRUTURA ADEQUADA AO NUMERO
DE VAGAS AUTORIZADAS.

CONTEXTUALIZAGAO DA MANTENEDORA

DENOMINAGAO DA MANTENEDORA: | FUNDAGAO EDUCACIONAL DE VOTUPORANGA

PRESIDENTE: | CELSO PENHA VASCONCELOS

CNPJ: | 45.164.654/0001-99
ENDERECO: | RUA: PERNAMBUCO N2: 4196

BAIRRO: CENTRO
CIDADE: VOTUPORANGA — SP
CEP: 15500-006
FONE: (17) 3405-9999
E-MAIL: FEV@FEV.EDU.BR

A FUNDACAO EDUCACIONAL DE VOTUPORANGA E UMA ENTIDADE DE DIREITO PRIVADO, SEM FINS
LUCRATIVOS, INSCRITA NO CNPJ/MF SOB O N2 45.164.654/0001-99, INSCRICAO ESTADUAL N2 718.146.332.111,
DEVIDAMENTE CONSTITUIDA PELA ESCRITURA PUBLICA DE 15.03.84, AVERBADA SOB N2 07, LIVRO A-1, FLS. 176,
A MARGEM DO REGISTRO N2 117, EM 19.03.84, NO CARTORIO DE REGISTRO DE PESSOAS JURIDICAS DESTA
COMARCA, COM DURACAO POR TEMPO INDETERMINADO, E TEM SUA SEDE E FORO NA CIDADE DE
VOTUPORANGA, ESTADO DE SAO PAULO. POSSUI DUAS UNIDADES, A SABER: “CAMPUS CENTRO”, LOCALIZADO
NA RUA PERNAMBUCO, N2 4196, CENTRO, CEP 15500-006 E “CAMPUS CIDADE UNIVERSITARIA”, LOCALIZADO NA
AVENIDA NASSER MARAO, N2 3069, PARQUE INDUSTRIAL I, CEP 15503-005.

A FUNDACAO EDUCACIONAL DE VOTUPORANGA E DECLARADA DE UTILIDADE PUBLICA MUNICIPAL PELA
LEI N2 1.550, DE 08/09/1976, DE UTILIDADE PUBLICA ESTADUAL PELO DECRETO N2 19.638, DE 04/10/1982, E DE
UTILIDADE PUBLICA FEDERAL PELA PORTARIA N¢ 435, DE 15/03/2010 — DOU — SECAO 1, COM ATIVIDADE
ECONOMICA PRINCIPAL DE EDUCAGCAO SUPERIOR — GRADUACAO E POS-GRADUAGAO E QUALIFICADA PELA
PORTARIA N2 687, DE 12/11/2014 — DOU —SECAO 1, COMO INSTITUICAO COMUNITARIA DE EDUCACAO SUPERIOR
(ICES).

NA CONSECUCAO DOS SEUS OBJETIVOS, A FUNDAGCAO EDUCACIONAL DE VOTUPORANGA NAO VISA A
OBTENGCAO DE LUCROS DE QUALQUER ESPECIE, APLICANDO TODA A SUA RECEITA NA MANUTENGCAO, AMPLIACAO
OU APERFEICOAMENTO DOS SEUS OBJETIVOS E DOS SEUS SERVICOS, E NA MELHORIA CONTINUA DOS CURSOS
DE GRADUACAO MANTIDOS.

AS FINALIDADES CULTURAIS DA FUNDACAO EDUCACIONAL DE VOTUPORANGA, PRATICADAS DE FORMA
INDISCRIMINADA, SEM INTERESSE MONETARIO OU LUCRATIVO, E EXERCIDAS DE FORMA DESINTERESSADA A
COLETIVIDADE SAO:
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MANTER UNIDADES DE ENSINO FUNDAMENTAL, MEDIO E SUPERIOR;

CRIAR E MANTER OUTROS CURSOS E ESTABELECIMENTOS DE ENSINO DE QUALQUER GRAU,
BEM COMO UNIDADES DESTINADAS AO EXERCICIO DE ATIVIDADES TECNICO-CIENTIFICAS,
DESDE QUE DISPONHA DE RECURSOS PARA TAL, EM QUALQUER LOCALIDADE BRASILEIRA;
PROMOVER PESQUISA, PLANEJAMENTO, CONSULTORIA E SUPERVISAO, ESTIMULANDO O
TRABALHO CRIADOR NOS CAMPOS DAS CIENCIAS, LETRAS E ARTES;

ESTENDER A COMUNIDADE SEUS RECURSOS DE ENSINO E PESQUISA, VISANDO AOS FINS
EXPLICITADOS NAS ALINEAS ANTERIORES;

CONTRIBUIR PARA A FORMACAO DE CONSCIENCIA CIVICA BASEADA EM PRINCIPIOS DE
RESPEITO A DIGNIDADE DA PESSOA HUMANA;

MANTER E DESENVOLVER A ATIVIDADE DE RADIODIFUSAO SONORA E EDUCATIVA EM AM-FM
E A RADIODIFUSAO EM SOM E IMAGEM, EM PROGRAMAS QUE ABRANJAM TODOS OS NIVEIS
DE ENSINO E QUE PROMOVAM O DESENVOLVIMENTO TECNICO-CIENTIFICO-CULTURAL,
EXPLORANDO AS MODALIDADES DE SOM E IMAGEM QUE LHE FOREM CONCEDIDAS PELOS
ORGAOS COMPETENTES;

ATUAR NO CAMPO DA EDITORACAO E DE LIVRARIA COM FINS EDUCATIVOS, CULTURAIS E
TECNICO-CIENTIFICOS;

DEDICAR-SE AO ENSINO POR MEIO DE SUAS UNIDADES ESCOLARES PARA A FORMAGAO DE
PROFISSIONAIS E POS-GRADUADOS;

UNIVERSALIZAR O CAMPO DO ENSINO;

ESTUDAR PECULIARIDADES E NECESSIDADES REGIONAIS, VISANDO A IMPLANTACAO DE
NOVOS CURSOS E PROGRAMAS DE PESQUISA;

SERVIR DE ORGANISMO DE CONSULTA, ASSESSORIA E PRESTACAO DE SERVICOS A
INSTITUICOES DE INTERESSE PUBLICO OU PRIVADO, EM ASSUNTOS RELATIVOS AOS DIVERSOS
RAMOS DO SABER, A PROMOGCAO DO SER HUMANO E A ASSISTENCIA SOCIAL;

MANTER INTERCAMBIO E COOPERACAO COM OUTRAS INSTITUICOES CIENTIFICAS E
CULTURAIS NACIONAIS E INTERNACIONAIS, TENDO EM VISTA O INCREMENTO DAS CIENCIAS,
DAS ARTES E DAS LETRAS;

CELEBRAR TERMOS, CONVENIOS, PARCERIAS E OUTROS ACORDOS COM O PODER PUBLICO,
ENTIDADES FILANTROPICAS, PRIVADAS E ORGANISMOS INTERNACIONAIS, VISANDO ATENDER
A FINALIDADE CULTURAL.

A FUNDACAO EDUCACIONAL DE VOTUPORANGA REGE-SE PELOS SEGUINTES PRINCIPIOS:

DA LEGALIDADE, SUJEITANDO-SE A LEI E AS EXIGENCIAS DO BEM COMUM, EXERCITANDO-SE
OS PODERES E CUMPRINDO-SE OS DEVERES EM BENEFICIO DA COLETIVIDADE E DOS
OBJETIVOS DA INSTITUICAOQ;

DA MORALIDADE, SEGUNDO AS EXIGENCIAS E AS FINALIDADES DA FUNDACAO, ALEM DA
OBSERVANCIA A LEI E AO INTERESSE COLETIVO;

DA FINALIDADE, NO SENTIDO DE QUE SO PRATIQUE ATO VISANDO AO SEU FIM LEGAL,
ENCONTRADO ESTE NA NORMA DE DIREITO QUE, EXPRESSA OU VIRTUALMENTE, CONSIDERE
O INTERESSE PUBLICO E A CONVENIENCIA; E,

DA PUBLICIDADE, NO SENTIDO DE DIVULGAGCAO DOS ATOS PRATICADOS, PARA
CONHECIMENTO PUBLICO, VISANDO A VALIDADE UNIVERSAL E ASSEGURAR OS SEUS EFEITOS
EXTERNOS.
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A FUNDAGAO EDUCACIONAL DE VOTUPORANGA E A ENTIDADE MANTENEDORA DO CENTRO
UNIVERSITARIO DE VOTUPORANGA — UNIFEV (ENSINO SUPERIOR); DA ESCOLA VOTUPORANGUENSE DE ENSINO
— COLEGIO UNIFEV (ENSINO FUNDAMENTAL E MEDIO); DA ESCOLA DE EDUCAGAO PROFISSIONAL DE
VOTUPORANGA; DA FUNDAGAO RADIO EDUCACIONAL DE VOTUPORANGA - FREV, QUE CONGREGA UMA
EMISSORA DE RADIO E UM CANAL DE TV, INSTITUICOES REGIDAS PELAS DISPOSICOES ESTABELECIDAS EM
DOCUMENTOS ESPECIFICOS.

A ADMINISTRAGCAO E EXERCIDA PELO CONSELHO DE CURADORES, CONSTITUIDO POR REPRESENTANTES
DA SOCIEDADE CIVIL E DOS PODERES EXECUTIVO E LEGISLATIVO DO MUNICIPIO. DENTRE OS CURADORES, E
ELEITA A DIRETORIA EXECUTIVA E O CONSELHO FISCAL. ESSA ADMINISTRACAO ESTA SOB O CONTROLE DO
MINISTERIO PUBLICO POR MEIO DO PROMOTOR DE JUSTIGA CURADOR DE FUNDAGOES E SOB A FISCALIZAGAO
DO TRIBUNAL DE CONTAS DO ESTADO DE SAO PAULO.

CONTEXTUALIZAGAO DA MANTIDA

DENOMINACAO DA MANTIDA: | CENTRO UNIVERSITARIO DE VOTUPORANGA
REITOR: | PROF. DR. OSVALDO GASTALDON
CNPJ: | 45.164.654/0001-99

CAMPUS CENTRO: | RUA: PERNAMBUCO, No: 4196
BAIRRO: CENTRO
CIDADE: VOTUPORANGA — SP
CEP: 15500-006 FONE: (17) 3405-9999
E-MAIL: FEV@FEV.EDU.BR
CAMPUS CIDADE UNIVERSITARIA: | AV. NASSER MARAO, N2: 3069 - PQ INDUSTRIAL |
CIDADE: VOTUPORANGA - SP CEP: 15503-005
FONE: (17) 3405-9999
E-MAIL: FEV@FEV.EDU.BR

EM 1997, POR MEIO DO DECRETO FEDERAL DE 02 DE DEZEMBRO, PUBLICADO NO DIARIO OFICIAL DA
UNIAO DE 03 DE DEZEMBRO DE 1997, FOI CREDENCIADO O CENTRO UNIVERSITARIO DE VOTUPORANGA, COM
RECREDENCIAMENTO PELA PORTARIA DO MINISTERIO DA EDUCAGAO N 850, DE 11 DE SETEMBRO DE 2013, O
CENTRO UNIVERSITARIO DE VOTUPORANGA, DENOMINADO UNIFEV, E UMA INSTITUICAO PRIVADA DE ENSINO
QUE, NOS TERMOS DO INCISO II, DO ARTIGO 20 DA LEI DE DIRETRIZES E BASES DA EDUCAGAO NACIONAL (LDBEN)
N2 9394, DE 20 DE DEZEMBRO DE 1996, CARACTERIZA-SE COMO UMA “INSTITUICAO COMUNITARIA”.

NO QUE SE REFERE AO ENSINO DE GRADUAGAO E POS-GRADUAGAO LATU SENSU, A UNIFEV ENCONTRA-
SE CONSOLIDADA, NUMA SITUAGCAO PRIVILEGIADA COM RELAGCAO AO ENSINO SUPERIOR DA REGIAQ,
POSSIBILITANDO CONTINUIDADE DE ESTUDOS AOS EGRESSOS DO ENSINO MEDIO E EDUCAGAO CONTINUADA AQS
SEUS EGRESSOS E DEMAIS PROFISSIONAIS.

0S MECANISMOS DE INSERCAO REGIONAL ALICERCAM-SE NA ESTIMULACAO E CRIACAO CULTURAL; NO
DESENVOLVIMENTO DO ESPIRITO CIENTIFICO E DA REFLEXAO; NA FORMACAO DE PROFISSIONAIS NAS
DIFERENTES AREAS DO CONHECIMENTO E INSERGAO NOS DIVERSOS SETORES DE FORMA ATIVA E PARTICIPATIVA;
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NO INCENTIVO A INVESTIGAGAO CIENTIFICA EM DIREGAO AO DESENVOLVIMENTO DA CIENCIA E DA TECNOLOGIA;
NA DIFUSAO DA CULTURA E DOS CONHECIMENTOS CIENTIFICOS CONSTITUINTES DO PATRIMONIO DA
HUMANIDADE, SISTEMATIZADOS DE GERACAO EM GERAGAO; NA PROMOGCAQ DAS RELACOES DO HOMEM E SEU
MEIO; NO CONHECIMENTO DOS PROBLEMAS ATUAIS E NA BUSCA DE SOLUGOES; NA PRESTACAO DE SERVICOS
ESPECIALIZADOS AS COMUNIDADES E ESTABELECIMENTO DE RELAGOES DE RECIPROCIDADE ESTIMULADOR DE
PARCERIAS; NA EXTENSAO, PARA A POPULAGAO, DE RESULTADOS DE INVESTIGAGOES CIENTIFICAS E
TECNOLOGICAS GERADAS NA INSTITUICAO; DOS BENEFICIOS CRIADOS PELA CULTURA E COMPARTILHAMENTO
DAS CONQUISTAS COM AS COMUNIDADES.

MISSAOQ, VISAO E VALORES DO CENTRO UNIVERSITARIO DE VOTUPORANGA

A MISSAO DA UNIFEV E:
“EDUCAR COM EXCELENCIA PARA O DESENVOLVIMENTO PESSOAL E SOCIAL”.

A VISAO DA UNIFEV E:

“CONSOLIDAR-SE COMO REFERENCIA NA EDUCACAO, PROMOVENDO O DESENVOLVIMENTO DE
TALENTOS, A DISSEMINACAO DO SABER, O USO COMPETENTE DA CIENCIA E DAS INOVACOES TECNOLOGICAS”.

A UNIFEV PAUTA-SE PELOS SEGUINTES VALORES:

RESPONSABILIDADE SOCIAL.

RESPEITO AOS DIREITOS HUMANOS.

CONDUTA ETICA E MORAL.

DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL.

GESTAO PARTICIPATIVA.

TRANSPARENCIA NAS ACOES.

RELACIONAMENTO SOLIDARIO E CORDIAL.

ATITUDES INOVADORAS E CRIATIVAS.

A UNIFEV, DE ACORDO COM SEU ESTATUTO, ATUA NO ENSINO SUPERIOR, OBEDECENDO AO PRINCIPIO
DA INDISSOCIABILIDADE ENTRE ENSINO, PESQUISA E EXTENSAQ. PARA ALCANGAR ESSA FINALIDADE, OFERECE OS
CURSOS DE GRADUACAO PRESENCIAL, NOS GRAUS DE BACHARELADO, LICENCIATURA E TECNOLOGICO, CURSOS
SEQUENCIAIS E PROGRAMAS DE EXTENSAOQ. DISPONIBILIZA, AINDA, CURSOS DE POS-GRADUACAO LATO SENSU
PRESENCIAL, INCLUINDO ESPECIALIZACOES E PROGRAMAS DE RESIDENCIA MEDICA.

ALEM DE OFERECER CURSOS, REALIZA A INVESTIGACAO E A PESQUISA CIENTIFICA, BEM COMO ATUA NA
PRESTACAO DE SERVICOS A COMUNIDADE E INSTITUICOES DE INTERESSE PUBLICO OU PRIVADO, EM ASSUNTOS
RELATIVOS AOS DIVERSOS CAMPOS DO SABER.

NA PRESTAGCAO DE SERVICOS A COMUNIDADE, POR MEIO DE SEUS PROGRAMAS DE EXTENSAQ, ESTA A
INTEGRACAO E APROXIMACAO DA INSTITUICAO COM O SEU MEIO, NO QUE SE REFERE A SUA CONTRIBUICAO EM
RELACAO A INCLUSAO SOCIAL, AO DESENVOLVIMENTO ECONOMICO E SOCIAL E A DEFESA DO MEIO AMBIENTE,
A CULTURA, A COMUNICACAO, AOS DIREITOS HUMANOS E AO TRABALHO. POSSUI ACOES EFETIVAS DE

Elaborado por: Data:
Nucleo Docente Estruturante - NDE

Elaborado por: Data:
Colegiado de Curso

Aprovado por: Data:
Consepe/Reitoria




Pag. N 9Rev.

[ ]
u ni fE\" PROJETO PEDAGOGICO DE CURSO 112 2025

PRESERVACAO DA MEMORIA E DO PATRIMONIO CULTURAL E DA DIFUSAO DA PRODUGAO ARTISTICA,
CONTEMPLANDO O COMPROMISSO SOCIAL DA INSTITUICAO COMO PORTADORA DA EDUCACAO.

NA POS-GRADUAGCAO, VOLTADA PARA A ESPECIALIZACAO E FORMAGAO PROFISSIONAL, UM
CONTINGENTE DE PROFISSIONAIS APTOS PARA SERVIREM A COMUNIDADE ACADEMICA DA CIDADE E REGIAO E

CREDENCIADO E ABSORVIDO PELO MERCADO DE TRABALHO.

CONTEXTUALIZAGAO DO CURSO

DADOS GERAIS DO CURSO:

CODIGO E DENOMINAGAO DO CURSO
MODALIDADE

GRAU

Ne DE VAGAS AUTORIZADAS/ANO
PERIODICIDADE

ATO AUTORIZATIVO (CRIAGAO)
ULTIMO ATO AUTORIZATIVO

CARGA HORARIA TOTAL DO CURSO
TEMPO MINIMO DE CONCLUSAO DO CURSO
PERCENTUAL EAD

NOTA NO ULIMTO ENADE

CONCEITO PRELIMINAR DE CURSO
ENDERECO DE OFERTA

DADOS GERAIS DO COORDENADOR:
NOME:
TITULAGAO MAXIMA:
REGIME DE TRABALHO:
TEMPO DE EXERCICIO EM GESTAO ACADEMICA NA
UNIFEV:

PUBLICIDADE E PROPAGANDA
23283

PRESENCIAL

BACHARELADO

60 VAGAS AUTORIZADAS
SEMESTRAL

ART. 35 DO DECRETO 5.773/06 — 13/02/1995

PORTARIA 204 DE 25/06/2020
2976 HORAS

04 ANOS

24,19%

3

3

CAMPUS CENTRO

RUA: PERNAMBUCO, N2. 4196
CENTRO

CIDADE: VOTUPORANGA - SP
CEP: 15500-006

FONE: (17) 3405-9999
E-MAIL: FEV@FEV.EDU

VANESSA MARA PAGLIARANI ZEITUNE

MESTRADO
INTEGRAL

22 ANOS E 7 MESES

BREVE CURRICULO: | POSSUI GRADUACAO EM COMUNICACAO SOCIAL -
HAB. EM PUBLIC. E PROPAGANDA PELO CENTRO
UNIVERSITARIO DE VOTUPORANGA CEUV (1998).
POS-GRADUACAO EM COMUNICACAO E MARKETING.
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MESTRE EM  ENGENHARIA DE  PRODUCAO.
ATUALMENTE E COORDENADORA E DOCENTE DO
CENTRO UNIVERSITARIO DE VOTUPORANGA UNIFEV.
TEM EXPERIENCIA NA AREA DE COMUNICAGAO, COM
ENFASE EM COMUNICACAO. E COLABORADOR DO
PROGRAMA DE PESQUISA EM EDUCAGCAO DO PARFOR
/ CAPES / UNIFEV. TEM EXPERIENCIA NA AREA DE
COMUNICAGAO, MARKETING E MARKETING DIGITAL.
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CONTEXTUALIZAGAO REGIONAL E JUSTIFICATIVA DE OFERTA DO CURSO

DE ACORDO COM O INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA (IBGE), O MUNICIPIO DE
VOTUPORANGA CONTA COM UMA AREA DE UNIDADE TERRITORIAL ESTIMADA PARA 2015 DE 420,7 KM? E PERTENCE A
REGIAO DA ALTA ARARAQUARENSE. SEGUNDO O IBGE/2022, A POPULAGAO DO MUNICIPIO E DE 96.634 HABITANTES,
APRESENTANDO UMA DENSIDADE DEMOGRAFICA DE 229,70 (HAB/KM?) .

E REFERENCIA EM SAUDE, INDUSTRIA, FORMACAO SUPERIOR E TECNICA, AREAS QUE DEMANDAM
PROFISSIONAIS COM COMPETENCIA PARA ATUAR EM INSTITUICOES E COMUNIDADE LOCAL E REGIONAL.

SUA ECONOMIA E FORTE E DIVERSIFICADA. EM SETEMBRO DE 2023, A SECRETARIA DE DESENVOLVIMENTO
ECONOMICO DE VOTUPORANGA INFORMOU QUE CONTAMOS COM CERCA DE 370 INDUSTRIAS, 4.569 COMERCIOS E
5.631 PRESTADORAS DE SERVICOS .

VOTUPORANGA TAMBEM CONTA COM INDUSTRIAS DO SETOR MOVELEIRO, DE EQUIPAMENTOS PARA
TRANSPORTE RODOVIARIO, ALIMENTACAO E PRESTACAO DE SERVICOS, APRESENTANDO UM PIB PER CAPITA DE RS
35.390,26 (IBGE/2020), OCUPANDO O 962 LUGAR NO ESTADO DE SAO PAULO .

SEGUNDO O INSTITUTO DE AGUA E SANEAMENTO, 97,2% DE SEUS HABITANTES VIVEM NA AREA URBANA,
ENQUANTO 2,8% ESTAO NA AREA RURAL. VOTUPORANGA DESTACA-SE AINDA PELA QUALIDADE DE VIDA,
APRESENTANDO UM (NDICE DE DESENVOLVIMENTO HUMANO MUNICIPAL (IDHM) DE 0,790 (IBGE/2010),
POSICIONANDO-SE COMO A 352 CIDADE NO RANKING PAULISTA.

SEGUNDO DIVULGACAO DO CADASTRO GERAL DE EMPREGADOS E DESEMPREGADOS (CAGED) DO MINISTERIO
DO TRABALHO E EMPREGO, VOTUPORANGA TEVE SALDO NEGATIVO DE -1,13% EM 2019 .

OCUPANDO POSICAO DE LIDER REGIONAL, VOTUPORANGA E PROCURADA POR GRANDES EMPREENDEDORES
DA REGIAO E DE OUTRAS PARTES DO PAIS PARA EXPANDIR SUAS ATIVIDADES ECONOMICAS E EMPRESARIAIS. ESSA
PROCURA TEM GRANDE INCENTIVO POR PARTE DO PODER PUBLICO MUNICIPAL, QUE OFERECE TODAS AS CONDICOES
DE INFRAESTRUTURA A EXPANSAO DE SUAS ATIVIDADES.

DESTACA-SE TAMBEM NO MUNICIPIO O GRANDE AQUECIMENTO DO MERCADO IMOBILIARIO, COM A
IMPLANTACAO DE VARIOS LOTEAMENTOS PARA FINS RESIDENCIAIS E COMERCIAIS.

VOTUPORANGA REGISTRA ELEVADO POTENCIAL DE CONSUMO PER CAPITA ANUAL, O QUE TORNA O
MUNICIPIO VOCACIONADO AO DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL. SITUA-SE PROXIMO AS PRINCIPAIS RODOVIAS
PAULISTAS (WASHINGTON LUIS, EUCLIDES DA CUNHA, MARECHAL RONDON, DENTRE OUTRAS), SENDO ATENDIDO
TAMBEM PELA MALHA FERROVIARIA DA ALL — AMERICA LATINA LOGISTICA, QUE LIGA O PORTO DE SANTOS A TODA A
REGIAO CENTRO-OESTE. A PROXIMIDADE COM A HIDROVIA TIETE-PARANA (100KM) E COM UM PORTO SECO, A
ESTACAO ADUANEIRA DO INTERIOR, EM SAO JOSE DO RIO PRETO, FACILITA O DESENVOLVIMENTO DE NEGOCIOS DE
IMPORTACAO E EXPORTACAO PARA A INDUSTRIA E O COMERCIO.

EM 2021, O SALARIO MEDIO MENSAL ERA DE 2,2 SALARIOS-MINIMOS. A PROPORCAO DE PESSOAS OCUPADAS
EM RELACAO A POPULACAO TOTAL ERA DE 31,3%. NA COMPARACAO COM 0OS OUTROS MUNICIPIOS DO ESTADO,
OCUPAVA AS POSICOES 293 DE 645 E 118 DE 645, RESPECTIVAMENTE. JA NA COMPARAGAO COM CIDADES DO PAIS
TODO, FICAVA NA POSICAO 1.264 DE 5.570 E 451 DE 5.570, RESPECTIVAMENTE. CONSIDERANDO DOMICILIOS COM
RENDIMENTOS MENSAIS DE ATE MEIO SALARIO-MINIMO POR PESSOA, TINHA 26,6% DA POPULACAO NESSAS
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CONDIGOES, O QUE O COLOCAVA NA POSICAO 586 DE 645 DENTRE AS CIDADES DO ESTADO E NA POSICAO 5.188 DE
5.570 DENTRE AS CIDADES DO BRASIL . COM UM PIB DE RS 3.862.539.651 EM 2021.

NOS ULTIMOS ANOS, O MUNICIPIO INVESTIU NUMA POLITICA FORTE DE GERAGAO DE EMPREGO E RENDA
PARA A POPULAGAO, AMPLIANDO A OFERTA DE CURSOS DE CAPACITAGAO DE MAO DE OBRA E O NUMERO DE VAGAS
DE EMPREGOS, COM A ABERTURA DE NOVAS EMPRESAS E INDUSTRIAS.

VOTUPORANGA TAMBEM INVESTIU EM EDUCAGAO E SAUDE. A REDE MUNICIPAL DE ENSINO, POR EXEMPLO,
OBTEVE NOTA ACIMA DAS MEDIAS NACIONAL E ESTADUAL, NO IDEB 2021 (INDICE DE DESENVOLVIMENTO DA
EDUCAGAO BASICA). A CIDADE OBTEVE A NOTAS ACIMA DA MEDIA NACIONAL TANTO NOS ANOS INICIAIS COMO NOS
ANOS FINAIS DO ENSINO FUNDAMENTAL NA REDE PUBLICA DE ENSINO.

A TABELA 1 MOSTRA DADOS DA EDUCAGAO DO MUNICIPIO DE VOTUPORANGA:

IDEB DE VOTUPORANGA

DADQS DA EDUCAGAO DO MUNICIPIO DE VOTUPORANGA.

TAXA DE ESCOLARIZAGAO DE 6 A 14 ANOS DE IDADE [2010] 98,8 %
IDEB — ANOS INICIAIS DO ENSINO FUNDAMENTAL (REDE PUBLICA) [2021] 6,2
IDEB — ANOS FINAIS DO ENSINO FUNDAMENTAL (REDE PUBLICA) [2021] 5,5

MATRICULAS NO ENSINO FUNDAMENTAL [2021] 10.175
MATRICULAS NO ENSINO MEDIO [2021] 3.313
DOCENTES NO ENSINO FUNDAMENTAL [2021] 600
DOCENTES NO ENSINO MEDIO [2021] 324
NUMERO DE ESTABELECIMENTOS DE ENSINO FUNDAMENTAL [2021] 30
NUMERO DE ESTABELECIMENTOS DE ENSINO MEDIO [2021] 16

FONTE: IBGE. DISPONIVEL EM: HTTPS://CIDADES.IBGE.GOV.BR/BRASIL/SP/VOTUPORANGA/PANORAMA. ACESSO EM: 4
SET. 2023.

A REGIAO ADMINISTRATIVA DE SAO JOSE DO RIO PRETO LOCALIZA-SE A NORTE DO ESTADO, OCUPANDO CERCA
DE 25,5 MIL KM2 A REGIAO POSSUl PERFIL E ESTRUTURA PRODUTIVA EMINENTEMENTE AGROINDUSTRIAL,
FORTALECIDA PELA INTEGRAGAO DAS ATIVIDADES PRIMARIA E SECUNDARIA. A BASE DE SUA ECONOMIA E A
AGROPECUARIA, DESTACANDO-SE, PRINCIPALMENTE, A PECUARIA - ATIVIDADE ECONOMICA TRADICIONAL DA REGIAO.
AINDA ASSIM, A PRODUGCAO AGRICOLA REGIONAL VEM SENDO DESENVOLVIDA SIMULTANEAMENTE COM UM
PROCESSO DE DIVERSIFICACAO COM RELAGAO A PRODUGAO NA AREA DA FRUTICULTURA, INCLUSIVE A ATIVIDADE
EXPORTADORA DE UVA DE MESA. PROVA DE SUA ECONOMIA DIVERSIFICADA DECORRE DO FATO DE A REGIAO SER A
MAIOR PRODUTORA DE LATEX DO ESTADO DE SAO PAULO, COMPORTANDO DIVERSAS INDUSTRIAS DE PRODUTOS DE
BORRACHA, QUE RESPONDEM POR PARCELA EXPRESSIVA DA PRODUGAO INDUSTRIAL REGIONAL. IGUALMENTE SE
DESTACA A PRODUGAO DE SUCOS, PRINCIPALMENTE OS CITRICOS, LIQUIDOS ALCOOLICOS E DADOS DA FUNDACAO
SEADE APONTAM QUE ENTRE JANEIRO E SETEMBRO DE 2022, A REGIAO NOROESTE DO ESTADO DE SAO PAULO TEVE
UM PIB COM CRESCIMENTO DE 2,2%. A ECONOMIA DA REGIAO REPRESENTA 2,4% DO PRODUTO INTERNO BRUTO (PIB)
DO ESTADO DE SAO PAULO, QUE TEVE UM CRESCIMENTO DE 2,8% NO MESMO PERIODO .

E NESTE CONTEXTO QUE SE INSERE O CENTRO UNIVERSITARIO DE VOTUPORANGA, PROMOVENDO POR SUA
VEZ, A INTEGRAGCAO COM A SOCIEDADE E A POPULACAO DOS MUNICIPIOS DESTA REGIAO EM FACE A SUA POSICAO DE
REFERENCIA NO ENSINO SUPERIOR. SOBRETUDO QUANDO SE LEVA EM CONTA SUA MISSAO E VALORES.
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COMO INSTITUICAO DE ENSINO SUPERIOR, A UNIFEV BUSCA REPENSAR, NOS PROXIMOS ANOS, A SUA FUNCAO
SOCIAL, LEVANDO EM CONTA SUA PRINCIPAL RESPONSABILIDADE, A DE OFERECER A TODAS AS PESSOAS, POR MEIO DO
ACESSO A EDUCACAO, O DIREITO A UMA QUALIDADE DE VIDA DIGNA. DEVERA RESPONDER AQS DESAFIOS
TECNOLOGICOS, MAS SEM SE ESQUECER DA QUESTAO ETICA E AMBIENTAL, QUE DIZ RESPEITO A AMPLITUDE DA
EXISTENCIA HUMANA. NA TRAJETORIA DOS PROXIMOS ANOS, DEVERA SE ESFORCAR AINDA MAIS NA BUSCA DO
EQUILIBRIO ENTRE A VOCAGAO TECNICO-CIENTIFICA E A VOCAGAO HUMANISTICA.

RESPONSAVEL SOCIALMENTE, A INSTITUICAO VEM TRANSFORMANDO PESSOAS E AS PESSOAS A SOCIEDADE
POR MEIO DA PARTICIPACAO DE ESTUDANTES EM ACOES COMUNITARIAS E ABSORCAO DE PROFISSIONAIS TENDO
COMO CONSEQUENCIA A TRANSFORMAGCAO DAS COMUNIDADES DA REGIAO, ABRINDO NOVAS FRONTEIRAS AO
MODIFICAR OS HABITOS, ATITUDES E COMPORTAMENTOS DOS CIDADAOS.

AO CRIAR VINCULOS COM A COMUNIDADE LOCAL E REGIONAL, ESTABELECIDOS POR MEIO DE PARCERIAS E
CONVENIOS, PROGRAMAS DE EXTENSAO E SERVICOS A COMUNIDADE, A PRESENCA DA UNIFEV. TORNA-SE
IMPRESCINDIVEL PARA O DESENVOLVIMENTO DA REGIAO EM AREAS SOCIAIS COMO A SAUDE E A EDUCAGAO,
CONTRIBUINDO, SIGNIFICATIVAMENTE, COM AS POLITICAS DE INCLUSAO.

O COMPROMISSO SOCIAL ASSUMIDO PELA UNIFEV TEM NO ENSINO, NA PRATICA INVESTIGATIVA E NA
EXTENSAO COMPONENTES ESSENCIAIS DE PARTICIPACAO NA CONSTRUCAO DA CIENCIA, DA TECNOLOGIA, DA
INFORMAGAQ E DO DESENVOLVIMENTO HUMANO, COM PROPOSITO DE FORTALECER AS RELACOES ENTRE AS DIVERSAS
REPRESENTACOES SOCIAIS E DE DIVERSAS FORMAS DE CONVIVENCIA, BUSCANDO DIMINUIR EVENTUAIS
DESIGUALDADES E INJUSTICAS QUE PERMEIEM AS ESTRUTURAS SOCIAIS.

DIANTE DESSE CENARIO LOCAL E REGIONAL E CONSIDERANDO A SITUAGCAO ATUAL DE IMPORTANCIA DO
PROFISSIONAL DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA NO MERCADO DE TRABALHO NO BRASIL, OBSERVA-SE UMA CRESCENTE
DEMANDA POR PROFISSIONAIS QUE ATUEM NA AREA DE SOCIAL MEDIA E NEW MEDIA ADVERTISING;

VARIOS SETORES DA ECONOMIA ABSORVEM OS EGRESSOS DO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA,
ALGUNS DOS QUAIS ESTAO FORTEMENTE PRESENTES NA REGIAO DE VOTUPORANGA, COM DESTAQUE PARA AS AREAS
ABAIXO:

UM PERFIL QUE CONTEMPLE GESTAO DE PROCESSOS, DE DADOS E DE PESQUISAS PARA O PLANEJAMENTO DE
ACOES PARA O MERCADO E SOCIEDADE; DE PRODUGAO DE CONTEUDOS DE MARCAS PARA AS MIDIAS; PRODUGAO DE
NARRATIVAS PUBLICITARIAS; PLANEJAMENTO ESTRATEGICO COMUNICACIONAL; SOLUCOES EM PLATAFORMAS
DIGITAIS; DESENVOLVIMENTO, IMPLANTACAO E GESTAO DE PROJETOS; PROTOTIPAGEM E EXECUCAO DE PRODUTOS
COMUNICACIONAIS; DOMINIO DE REDACAQ E DE EXPRESSAO VISUAL; NOCOES DE FOTOGRAFIA; NOCOES DE EDICAO
DE IMAGENS E AUDIOVISUAL; CONHECIMENTOS DE LINGUAGENS DE FERRAMENTAS WEB; CONHECIMENTO ANALITICO
PARA INTERPRETAR A REALIDADE E SUBSIDIAR DECISOES ESTRATEGICAS SOBRE ACOES E PROJETOS; PENSAMENTO
CRIATIVO; RACIOCINIO LOGICO; SENSO CRITICO APURADO, PRINCIPALMENTE NO QUE DIZ RESPEITO A BUSCA PELA
HETEROGENEIDADE NAS REPRESENTACOES PUBLICITARIAS; TRABALHO COLABORATIVO; HABILIDADE PARA PENSAR E
EXECUTAR COM AGILIDADE; CAPACIDADE PARA RESOLVER PROBLEMAS COMPLEXOS E PARA O DESENVOLVIMENTO DE
NOVAS METODOLOGIAS DE TRABALHO PARA O DESEMPENHO DA PRATICA PUBLICITARIA E DOS MODELOS DE
NEGOCIOS EM PUBLICIDADE.

DIANTE DA ACENTUADA EXPANSAO POPULACIONAL E ECONOMIA LOCAL, O CURSO DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA SE JUSTIFICA PELA NECESSARIA FORMAGAO DE PROFISSIONAIS HABILITADOS PARA SUPRIR A DEMANDA
CRESCENTE DO MERCADO REGIONAL EM TODAS AS AREAS DE ATUAGAO DA COMUNICACAO.
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DESTA FORMA, O CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA REPRESENTA UMA RESPOSTA AS NECESSIDADES
REGIONAIS, COM UM CURRICULO QUE PROPORCIONA UMA FORMAGAO HUMANISTICA E GENERALISTA, QUE VISA DAR
AOS ALUNOS UMA SOLIDA BASE PARA O DESENVOLVIMENTO PROFISSIONAL. ALEM DA EXCELENCIA NA FORMAGAO DO
PUBLICITARIO, AS COMPETENCIAS SAO MINISTRADAS DE FORMA ETICA, ESTETICA E HUMANISTA. A DESTACAR QUE,
PELA MAIOR INTEGRAGAO PROFISSIONAL DA AREA COM OUTRAS DISCIPLINAS DE COMUNICAGAO, COMO RELAGOES
PUBLICAS, MARKETING DIRETO, PROMOGAO DE VENDAS E MERCHANDISING, A FORMAGAO TEM SIDO AMPLIADA PARA
MELHOR CAPACITAR OS ALUNOS AOS FUTUROS DESAFIOS. A FORMAGAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA POSSIBILITA
O TRABALHO NAS AREAS COMERCIAIS E TECNICAS DE AGENCIAS DE PROPAGANDA E/ OU COMUNICAGAO, EMPRESAS
ANUNCIANTES, VEICULOS DE COMUNICAGAO, PRODUTORAS DIGITAIS, DE AUDIO E VIDEO, ESTUDIOS DE DESIGN, DE
PLANEJAMENTO GRAFICO, CONSULTORIAS DE MARKETING, INSTITUTOS DE PESQUISA, ENTRE OUTROS. TEM TAMBEM
SE AMPLIADO O NUMERO DE ALUNOS QUE FOCAM A SUA FORMAGAO NA PESQUISA ACADEMICA E NAS PRATICAS
DOCENTES DO ENSINO SUPERIOR NA AREA.

CONCEPGAO DO CURSO

A ELABORACAO DO CURRICULO DO CURSO FOI REALIZADA DE ACORDO COM 0OS CONTEUDOS DESCRITOS
COMO ESSENCIAS NA RESOLUCAO CNE/CES N2 146/2020, APROVADO EM 29 DE ABRIL DE 2020 INSTITUIDA NAS
DIRETRIZES CURRICULARES NACIONAIS DOS CURSOS DE GRADUACAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA, E,
POSTERIORMENTE, ADEQUADOS A RESOLUCAO CNE/CES DE 13 DE MARCO DE 2002, QUE DEFINEM “ OS PRINCIPIOS,
FUNDAMENTOS, CONDICOES E PROCEDIMENTOS DA FORMACAO DE GRADUADOS EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA,
ESTABELECIDOS PELA CAMARA DE EDUCAGCAQO SUPERIOR DO CONSELHO NACIONAL DE EDUCAGAO (CES/CNE) PARA A
APLICACAO EM AMBITO NACIONAL, NA ORGANIZACAO, DESENVOLVIMENTO E AVALIACAO DOS PROJETOS
PEDAGOGICOS DO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA. A CARGA HORARIA DE 2700 HORAS ESTA DE ACORDO COM
A RESOLUCAO CNE/CES N 146, DE --/-—-/2020, DO MINISTERIO DA EDUCACAO.

A CONCEPCAO ADOTADA PELO CURSO TEM COMO FOCO OFERECER AO ALUNO A POSSIBILIDADE DE REUNIR
AS HABILIDADES E COMPETENCIAS NECESSARIO PARA SE TORNAR UM AGENTE TRANSFORMADOR DA SOCIEDADE, NAO
APENAS NA RESOLUCAO DOS PROBLEMAS ESPECIFICOS DE SUA FORMACAO TECNICA, MAS, PRINCIPALMENTE, AGINDO
NA PREVENCAO DESSES PROBLEMAS DE MANEIRA PROATIVA.

PARA ATINGIR AOS OBJETIVOS PROPOSTOS, O CURRICULO FOI CONCEBIDO DE FORMA A PROPORCIONAR AO
ALUNO O CONHECIMENTO BASICO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA NOS PRIMEIROS PERIODOS, UNIDADES
CURRICULARES DE CONTEUDOS PROFISSIONALIZANTES E ESPECIFICOS NOS DEMAIS, NA BUSCA DE UMA FORMACAO DE
HABILIDADES E COMPETENCIAS QUE PERMITAM DESENVOLVER SUA PROFISSAO E SE INTEIRAR DE QUESTOES AMPLAS
DE EMPRESAS E DA SOCIEDADE EM GERAL.

VALE DESTACAR QUE, AO LONGO DO CURSO, OS ALUNOS TEM A POSSIBILIDADE DE PARTICIPAR DE ATIVIDADES
COMPLEMENTARES, COMO PALESTRAS, SIMPOSIOS, CONGRESSOS, DEBATES, INICIACAO CIENTIFICA, PUBLICACAO DE
ARTIGOS E CURSOS DE EXTENSAO UNIVERSITARIA, TODOS VOLTADOS PARA ASSUNTOS ATUAIS QUE ENVOLVAM AS
AREAS DE ATUACAO DO PUBLICITARIO.
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FORMAS DE ACESSO AO CURSO

O ACESSO AO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA DA UNIFEV SE FAZ MEDIANTE VESTIBULAR,
APROVEITAMENTO DE ESTUDOS, OU POR MEIO DA COMPROVAGCAO DA NOTA NO ENEM.

POR VESTIBULAR ENTENDE-SE A FORMA DE INGRESSO AOS CURSOS DE GRADUAGAO, ABERTO A CANDIDATOS
QUE TENHAM CONCLUIDO O ENSINO MEDIO OU EQUIVALENTE, NOS TERMOS DO DISPOSTO NA LEGISLAGAO APLICAVEL,
NO ESTATUTO E NO REGIMENTO GERAL, E CONFORME AS NORMAS E CRITERIOS REGULAMENTADOS PELO CONSELHO
DE ENSINO, PESQUISA E EXTENSAO - CONSEPE.

POR APROVEITAMENTO DE ESTUDOS, ENTENDE-SE:

TRANSFERENCIA DE ALUNO DE OUTRA INSTITUICAO DE ENSINO SUPERIOR DEVIDAMENTE AUTORIZADA OU
RECONHECIDA NOS TERMOS DA LEGISLAGAO VIGENTE;

INGRESSO DE PORTADORES DE DIPLOMA DEVIDAMENTE REGISTRADO DE CURSO SUPERIOR QUE DESEJEM
OBTER NOVA GRADUACGAOQ;

COMPLEMENTACAO DE ESTUDO PARA OBTENGAO DE NOVA HABILITAGAO EM UM MESMO CURSO DE
GRADUAGAO, VERIFICADA A EXISTENCIA E A OFERTA DE VAGAS;

REINGRESSO DE EX-ALUNOS QUE ABANDONARAM O CURSO OU CANCELARAM SUA MATRICULA, NOS TERMOS
DO REGIMENTO GERAL;

TRANSFERENCIA INTERNA DE ALUNO QUE ESTEJA REGULARMENTE MATRICULADO EM OUTRO CURSO
SUPERIOR NA UNIFEV, APOS ANALISE DE MATRIZ CURRICULAR.

DIMENSAO | - ORGANIZACAO DIDATICO-PEDAGOGICA

1.1 POLITICAS INSTITUCIONAIS NO AMBITO DO CURSO

O PLANO DE DESENVOLVIMENTO INSTITUCIONAL - PDI DA UNIFEV DESTACA AS SEGUINTES POLITICAS PARA
ENSINO, EXTENSAO E PESQUISA:

e POLITICAS PARA CURSOS DE GRADUACAO: ABRANGE POLITICAS DE DEPENDENCIA E/OU
ADAPTACAO, POLITICAS PARA IMPLEMENTACAO DE MECANISMOS DE NIVELAMENTO, DE INCLUSAO
E DE FLEXIBILIZAGCAO DE ENSINO, POLITICAS PARA A REALIZAGAO DE TRABALHO DE CONCLUSAO DE
CURSO, POLITICAS PARA POTENCIALIZACAO DA CULTURA E DO CONHECIMENTO ACADEMICO,
POLITICAS PARA O ESTREITAMENTO ENTRE A TEORIA E A PRATICA E POLITICAS DE
ESTABELECIMENTO DE PARCERIAS;

e POLITICAS PARA CURSOS DE POS-GRADUACAO (LATO SENSU) E SUAS FORMAS DE
OPERACIONALIZACAO: ABRANGE POLITICAS PARA IMPLANTACAO DE CURSOS DE POS-GRADUAGAO,
OPERACIONALIZACAO DOS PROGRAMAS DE POS-GRADUACAO, PROJECOES DE PARCERIAS EM POS-
GRADUACAO E OFERTA DE PROGRAMAS;

e  POLITICAS DE EXTENSAO: A INSTITUCIONALIZACAO DA EXTENSAO SEMPRE FOI E SERA CADA VEZ
MAIS PARTE INDISPENSAVEL DO PENSAR E FAZER DOS ALUNOS DA UNIFEV, ENTENDENDO ESSAS
ACOES COMO UMA PRATICA ACADEMICA QUE LIGA A INSTITUICAO COM AS DEMANDAS DA
SOCIEDADE LOCAL E REGIONAL, ESSENCIAIS NO PROCESSO DE FORMAGAO CONTINUADA (A
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EXTENSAO ESTA PRESENTE NO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA COM A OFERTA DE CURSOS
DE CURTA DURAGAO, GERALMENTE OFERECIDOS AOS SABADOS OU A DISTANCIA, AOS ALUNOS DO
CURSO E TAMBEM A COMUNIDADE DE UMA FORMA GERAL);

ATENDENDO AO PRINCIPIO CONSTITUCIONAL DA INDISSOCIABILIDADE ENTRE ENSINO, PESQUISA E EXTENSAO
E ORIENTADA POR DIRETRIZES QUE ASSEGURAM A INTERDISCIPLINARIDADE E INTERPROFISSIONALIDADE, A INTERACAO
DIALOGICA, O IMPACTO NA FORMACAO DO ESTUDANTE E TRANSFORMACAO SOCIAL, A IMPLANTACAO DA EXTENSAO
NA MATRIZ CURRICULAR, DE ACORDO COM META 12.7 DO PLANO NACIONAL DE EDUCACAO - PNE 2014-2024, QUE
ASSEGURA O MINIMO DE 10% (DEZ POR CENTO) DO TOTAL DE CREDITOS CURRICULARES EXIGIDOS PARA A GRADUAGAO,
SE DA POR MEIO DE CURSOS E OFICINAS, EVENTOS, PROGRAMAS, PRESTACAO DE SERVICOS E PROJETOS.
AS ATIVIDADES EXTENSIONISTAS VISAM AO PROTAGONISMO DO DISCENTE NA APRENDIZAGEM BEM COMO
AO ALINHAMENTO COM AS DEMANDAS SOCIAIS, DE MODO A AUXILIAR NA SUPERACAO DAS DESIGUALDADES E NA
RESOLUCAO DE PROBLEMAS ENFRENTADOS PELA COMUNIDADE, PROPORCIONANDO IMPACTOS TANTO SOCIAIS COMO
NA FORMAGAO DO DISCENTE.
ATENDENDO A RESOLUCAO N° 7 DE 18 DE DEZEMBRO DE 2018, QUE INSTITUI AS DIRETRIZES PARA EXTENSAO
NA EDUCACAO SUPERIOR BRASILEIRA E DEFINE PRINCIPIOS, FUNDAMENTOS E PROCEDIMENTOS A SEREM OBSERVADOS
NO PLANEJAMENTO, NAS POLITICAS E NA GESTAO DA EXTENSAO, AS ACOES DE EXTENSAO SAO ORGANIZADAS NAS
SEGUINTES AREAS TEMATICAS: COMUNICACAO; CULTURA; DIREITOS HUMANOS E JUSTICA; EDUCACAO; MEIO
AMBIENTE; SAUDE; TECNOLOGIA E PRODUCAOQ; E TRABALHO.
A CREDITACAO CURRICULAR ACONTECE DA SEGUINTE FORMA:
|. COMO UNIDADES CURRICULARES ESPECIFICA DE EXTENSAO DA MATRIZ CURRICULAR.
Il. COMO PARTE DAS UNIDADES DIDATICAS NAS UNIDADES CURRICULARES NAO ESPECIFICAS DE EXTENSAO.
l1l. COMBINANDO AS DUAS FORMAS ACIMA CITADAS.
TAL CREDITACAO, POR ESTAR NA MATRIZ CURRICULAR, CONSTARA TAMBEM NA DOCUMENTACAO DO
ALUNO. A INTEGRACAO DA EXTENSAO A MATRIZ CURRICULAR E A RELACAO INDISSOCIAVEL COM A PESQUISA
PROMOVEM A PRODUCAO E A APLICACAO DO CONHECIMENTO NO ENFRENTAMENTO DE QUESTOES IMPORTANTES DA
SOCIEDADE, ALEM DE ESTIMULAR A FORMACAO DE UM CIDADAO CRITICO E RESPONSAVEL AO ATUAR DIRETAMENTE
NA COMUNIDADE E VIVENCIAR OS PROBLEMAS ENFRENTADOS POR ESTA.
e  POLITICAS DE PRATICAS INVESTIGATIVAS: NO CURSO, OS ALUNOS SAO CONSTANTEMENTE
INCENTIVADOS AS PRATICAS INVESTIGATIVAS. ALEM DISSO, ANUALMENTE E REALIZADO NA
INSTITUICAO O CONGRESSO DE INICIACAO CIENTIFICA-UNIC, NO QUAL 0S ALUNOS PODEM
SUBMETER E APRESENTAR OS TRABALHOS DE PRATICA INVESTIGATIVA E TAMBEM OS SEUS
PROJETOS INTERDISCIPLINARES.

COMO POLITICAS PARA POTENCIALIZAGAO DO CONHECIMENTO ACADEMICO, A INSTITUIGAO MANTEM
ENCONTROS DE FORMAGAO CONTINUADA PARA OS DOCENTES, PROGRAMAS DE CAPACITACAO DOCENTE, ALEM DE
UM PROGRAMA DE APOIO PARA INGRESSO EM PROGRAMAS DE MESTRADO E DOUTORADO.

1.2.0BJETIVOS DO CURSO

AS MUDANGAS TECNOLOGICAS TEM EXIGIDO DAS INSTITUICOES E DOS INDIVIDUOS CONSTANTES MUDANCAS
NA MANEIRA DE ATUAR SOCIALMENTE. DIANTE DISSO, A IMPORTANCIA DE SE PENSAR ESTRATEGIAS PARA VIABILIZAR
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CONDIGOES DE INTERAGAO ENTRE EMISSOR E DESTINATARIO, NO SISTEMA COMPLEXO DE COMUNICAGAO, TEM SIDO
O PILAR PARA O SUCESSO MERCADOLOGICO. A EFICACIA DAS RELACOES QUE SE ESTABELECEM NESSE CONTEXTO
DETERMINA A VALORIZACAO DO PROFISSIONAL NO MERCADO DE TRABALHO.

A PARTIR DESSA PROPOSIGAO, O CURSO DE COMUNICAGAO SOCIAL COM HABILITACAO EM PUBLICIDADE E
PROPAGANDA DO CENTRO UNIVERSITARIO DE VOTUPORANGA - UNIFEV OBJETIVA O APRENDIZADO HUMANISTICO E DE
FORMAGAO ESPECIFICA COM FOCO A POSSIBILITAR QUE O ALUNO SEJA UM AGENTE TRANSFORMADOR DA SOCIEDADE,
NAO APENAS NA RESOLUGAO DOS PROBLEMAS QUE LHE SERAO TRAZIDOS, MAS, PRINCIPALMENTE, AGINDO NA
PREVENGAO DOS PROBLEMAS QUE EVENTUALMENTE SURJAM.

O CURRICULO SE ORGANIZA DE FORMA A PROPORCIONAR AO ALUNO O CONHECIMENTO BASICO TEORICO A
PARTIR DE DISCIPLINAS VOLTADAS PARA OS ESTUDOS CIENTIFICOS DA COMUNICAGAO SOCIAL E DE DISCIPLINAS DE
FORMAGAO HUMANISTICA ORIENTADAS PARA UMA VISAO CONTEMPORANEA SOCIAL, POLITICA, ECONOMICA E
CULTURAL, BEM COMO DAS SUAS RELAGOES COM AS TECNOLOGIAS DA COMUNICACAO NESSE AMBITO, NOS
PRIMEIROS SEMESTRES.

NO DECORRER DO CURSO, OS ALUNOS DEVEM TER A POSSIBILIDADE DE PARTICIPAR DE ATIVIDADES
COMPLEMENTARES, COMO PALESTRAS, SIMPOSIOS, CONGRESSOS, DEBATES, INICIACAO CIENTIFICA, PUBLICAGAO DE
ARTIGOS, CURSOS DE EXTENSAO UNIVERSITARIA, TODOS VOLTADOS PARA ASSUNTOS ATUAIS, QUE VERSAM SOBRE A
PROFISSAO E A SOCIEDADE.

TENDO EM VISTA A ORIENTACAO DAS DIRETRIZES CURRICULARES DA AREA DE COMUNICAGAO SOCIAL
E SUAS HABILITAGOES, RESOLUGAO CNE/CES N2 146, DE --/--/2020, O CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA DA
UNIFEV — CENTRO UNIVERSITARIO DE VOTUPORANGA OFERECE AO ALUNO UM CURSO ATUALIZADO COM AS PRATICAS
DE FORMAGAO TANTO CIENTIFICAS QUANTO PROFISSIONAIS, EM TODAS AS AREAS QUE POSSUAM EMPREGABILIDADE,
TANTO LOCAL COMO REGIONAL.

O CURSO BUSCA FORMAR UM PROFISSIONAL APTO A ATUAR NA AREA DE AGENCIAS DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA ALEM DE SETORES DE COMUNICAGAO DE EMPRESAS PUBLICAS, PRIVADAS E OUTROS VEICULOS DE
COMUNICACAO, A PARTIR DAS NECESSIDADES ATUAIS DE MERCADO, ALEM DE TORNA-LO APTO PARA A PESQUISA
CIENTIFICA E CARREIRA ACADEMICA.

ASSIM, POR SUAS PROPRIAS CARACTERISTICAS, A ATIVIDADE DO BACHAREL EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
EXIGE UMA FORMAGAO GENERALISTA CRITICA, NO CAMPO PROFISSIONAL, EM CONHECIMENTOS DE AREAS AFINS,
ALEM DE UMA VISAO DO MUNDO MODERNO E GLOBALIZADO.

DIANTE DA ACENTUADA EXPANSAO DA ECONOMIA LOCAL E DO DESENVOLVIMENTO REGIONAL, O CURSO DE
COMUNICAGAO SOCIAL — PUBLICIDADE E PROPAGADA DA UNIFEV — CENTRO UNIVERSITARIO DE VOTUPORANGA,
JUSTIFICA-SE PELA NECESSARIA FORMAGAO DE PROFISSIONAIS HABILITADOS PARA SUPRIR A DEMANDA CRESCENTE
OBSERVADA NOS ULTIMOS ANOS. SOMA-SE A ISSO A EXISTENCIA LOCAL DE DIVERSOS ORGAOS E ENTIDADES, PUBLICOS
E PRIVADOS, QUE NECESSITAM E ABSORVEM PROFISSIONAIS DA AREA DE COMUNICAGAO SOCIAL PARA A CONSECUCAO
DE SEUS FINS.

O CURSO JUSTIFICA-SE PELA NECESSIDADE DE OFERECER A SOCIEDADE, POR MEIO DE PROJETOS DE EXTENSAO
UNIVERSITARIA, COMO A SEMANA ACADEMICA, A QUAL, ANUALMENTE, RECEBE TITULO A PARTIR DE REUNIOES COM
OS DISCENTES DO 59.F 62 PERIODOS, QUE A ORGANIZAM, SEMPRE VISANDO A VALORIZAGAO DO CARATER DE
RESPONSABILIDADE SOCIAL E DE SUA NATUREZA EXTENSIONISTA.

PELA CARACTERIZAGAO DA INSTITUICAO COMO COMUNITARIA, O ESTABELECIMENTO DE CONTATO ENTRE
ALUNOS, DOCENTES E A COMUNIDADE DOS BAIRROS, POR MEIO DOS INTEGRANTES DE ASSOCIAGAO DOS MORADORES
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DE BAIRRO, TORNA-SE IMPORTANTE QUANTO A TRANSFORMAGAO DE ESPACOS E A SUA UTILIZAGAO. A PARTIR DE
REUNIOES E VISITAS, OS CURSOS DE COMUNICAGAO SOCIAL — PUBLICIDADE E PROPAGANDA E ARQUITETURA
DESENVOLVEM PROJETOS DE REQUALIFICAGAO DO ESPAGO (ARQUITETURA E URBANISMO) E DE COMUNICAGAO COM
A COMUNIDADE (PUBLICIDADE E PROPAGANDA) EM CONJUNTO COM AS EMISSORAS DA FUNDAGAO RADIO
EDUCACIONAL DE VOTUPORANGA (RADIO E TV UNIFEV). BUSCA PROMOVER EXPERIENCIAS EXTERNAS, QUE AMPLIEM
A FORMAGAO DOS DISCENTES DOS CURSOS ENVOLVIDOS, E, AO MESMO TEMPO, A INTERACAO COM A COMUNIDADE
DOS BAIRROS NO SENTIDO DE CRIAR UM ESPAGO COMUM DE TROCA DE INFORMAGOES, GERANDO, NO AMBITO
ACADEMICO, A TRANSDICIPLINARIDADE ENTRE OS DOIS CURSOS DA INSTITUICAO: ARQUITETURA E URBANISMO E
PUBLICIDADE E PROPAGANDA. AS EXPERIENCIAS EXTERNAS VISAM A CRIAGAO DE NOVAS POSSIBILIDADES DE
DESENVOLVIMENTO DE PROJETOS QUE BENEFICIEM NAO SOMENTE OS ALUNOS DA UNIFEV, MAS TAMBEM A
COMUNIDADE EXTERNA, POR MEIO DE ATIVIDADES PRATICAS RELACIONADAS AS TEORIAS APLICADAS EM SALA DE
AULA, ALEM DE AGREGAR VALOR NAS ATIVIDADES DAS COMUNIDADES LOCAIS COMO CONTRIBUIGAO PARA O
DESENVOLVIMENTO DO CIDADAO, AO INCORPORAR O ESPAGO PUBLICO EM SEU BENEFICIO.

DE MODO ESPECIFICO: CRIAR UMA NOVA IDENTIDADE PARA OS ESPAGOS PUBLICOS, DE MANEIRA QUE
POSSAM SER OCUPADOS PELA POPULAGCAO LOCAL COMO OPGCAO DIARIA E GRATUITA PARA ATIVIDADES DE LAZER,
EDUCAGAO E CULTURA. PORTANTO, TRANSFORMAR ESSES ESPACOS EM CENTROS COMUNITARIOS; REQUALIFICAR OS
ESPAGOS FISICOS DE MANEIRA QUE ATRAIA A ATENGAO DA POPULAGAO INFANTIL, JOVEM E ADULTA NO ENTORNO DAS
COMUNIDADES LOCAIS; OFERECER OFICINAS QUE VENHAM AO ENCONTRO DOS INTERESSES DO PUBLICO E QUE
TRANSFORMEM OS ESPAGOS FISICOS COM A AJUDA DE ALUNOS E COMUNIDADE; AO MESMO TEMPO RECEBER
OFICINAS DE ATIVIDADES DESENVOLVIDAS PELA POPULAGAO COM O INTUITO DE PROMOVER A TROCA CULTURAL E
EDUCATIVA ENTRE OS DOIS PUBLICOS: ACADEMICO E LOCAL.

NESSE SENTIDO, A NECESSIDADE DE DESENVOLVER UM TRABALHO SOCIALMENTE RESPONSAVEL E INVESTIR
NA EDUCAGAO COLOCA-SE COMO BASE PARA A FORMAGAO DOS PROFISSIONAIS, JUSTIFICANDO A OFERTA DO CURSO.

1.3 PERFIL PROFISSIONAL DO EGRESSO

1.3.1 PERFIL PROFISSIONAL DO FORMANDO E DO EGRESSO: GERAL

EM CONSONANCIA E TENDO COMO PARAMETROS DE ELABORACAO O PARECER CNE/CSE 492 DE 13/04/2001
E O PARECER CNE/CSE 1363 DE 12/12/2001, O BACHAREL EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA DEVERA SER CAPAZ DE, EM
INSTANCIAS LOCAIS, REGIONAIS E RELACIONADAS AO MUNDO DO TRABALHO:

- ORDENAR AS INFORMACOES CONHECIDAS E FAZER DIAGNOSTICOS DA SITUACAO DOS CLIENTES;

- REALIZAR PESQUISAS DE CONSUMO, DE MOTIVAGAO, DE CONCORRENCIA, DE ARGUMENTOS;

- DEFINIR OBJETIVOS E ESTRATEGIAS DE COMUNICAGAO COMO SOLUCOES PARA PROBLEMAS DE MERCADO E
INSTITUCIONAIS DOS ANUNCIANTES;

- CONCEBER MEIOS DE AVALIAR E CORRIGIR RESULTADOS DE PROGRAMAS DE COMUNICACAO ESTABELECIDOS;

- EXECUTAR E ORIENTAR O TRABALHO DE CRIAGAO E PRODUGCAO DE CAMPANHAS DE PROPAGANDA EM
VEICULOS IMPRESSOS, ELETRONICOS E DIGITAIS;

- REALIZAR E INTERPRETAR PESQUISAS DE CRIAGAO COMO SUBSIDIO PARA A PREPARACAO DE CAMPANHAS
PUBLICITARIAS;
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- DOMINAR LINGUAGENS E COMPETENCIAS ESTETICAS E TECNICAS PARA CRIAR, ORIENTAR E JULGAR
MATERIAIS DE COMUNICAGCAO PERTINENTES A SUAS ATIVIDADES;

- PLANEJAR, EXECUTAR E ADMINISTRAR CAMPANHAS DE COMUNICAGAO COM O MERCADO, ENVOLVENDO O
USO DA PROPAGANDA E DE OUTRAS FORMAS DE COMUNICAGAO, COMO A PROMOGCAO DE VENDAS, O
MERCHANDISING E O MARKETING DIRETO;

- IDENTIFICAR E ANALISAR AS RAPIDAS MUDANGAS ECONOMICAS E SOCIAIS EM ESCALA GLOBAL E NACIONAL
QUE INFLUEM NO AMBIENTE EMPRESARIAL;

- IDENTIFICAR DEMANDAS DO MUNDO DO TRABALHO PUBLICITARIO DE ORDEM FINANCEIRA, ESTRATEGICA,
DIGITAL, DE CRIATIVIDADE, DE PRODUCAO E DE CONSUMO DE MARCAS, BENS E SERVICOS E CORPORACOES;

- PROMOVER A MIDIATIZAGAO VIA PROPAGABILIDADE E VISIBILIDADE DE IDEIAS, PESSOAS E INSTITUICOES NAS
MEDIACOES COMUNICACIONAIS, BUSCANDO O BEM COMUM SOCIAL E A REGULACAO/EQUILIBRIO DOS INTERESSES DE
MERCADO E CONSUMIDORES;

- IDENTIFICAR A RESPONSABILIDADE SOCIAL DA PROFISSAO, MANTENDO 0OS COMPROMISSOS ETICOS
ESTABELECIDOS;

- ASSIMILAR CRITICAMENTE CONCEITOS QUE PERMITAM A COMPREENSAQO DAS PRATICAS E TEORIAS
REFERENTES A PUBLICIDADE E A PROPAGANDA.

DE ACORDO COM AS DIRETRIZES CURRICULARES A AREA DE COMUNICACAO SOCIAL E SUAS HABILITACOES
ELABORADAS PELO MINISTERIO DA EDUCAGAO E CONSELHO NACIONAL DE EDUCACAO PELA CAMARA DE EDUCACAO
SUPERIOR, E AINDA, CONSIDERANDO AS NECESSIDADES LOCAIS, O PERFIL DO EGRESSO EM PUBLICIDADE E
PROPAGANDA DEVE SE CARACTERIZAR:

- PELO CONHECIMENTO E DOMINIO DE TECNICAS E INSTRUMENTOS NECESSARIOS PARA A PROPOSICAO E
EXECUCAO DE SOLUCOES DE COMUNICAGAO EFICAZES PARA OS OBJETIVOS DE MERCADO, DE NEGOCIOS DE
ANUNCIANTES E INSTITUCIONAIS.

- PELA TRADUCAO EM OBJETIVOS E PROCEDIMENTOS DE COMUNICACAO APROPRIADOS AOS OBJETIVOS
INSTITUCIONAIS, EMPRESARIAIS E MERCADOLOGICOS.

- PELO PLANEJAMENTO, CRIACAO, PRODUCAO, DIFUSAO E GESTAO DA COMUNICACAO PUBLICITARIA, DE
ACOES PROMOCIONAIS E DE INCENTIVO, EVENTOS E PATROCINIO, ATIVIDADES DE MARKETING, VENDA PESSOAL,
DESIGN DE EMBALAGENS E DE IDENTIDADE CORPORATIVA, E DE ASSESSORIA PUBLICITARIA DE INFORMAGAO.

1.3.2 PERFIL PROFISSIONAL DO FORMANDO E DO EGRESSO: ESPECIFICO

A) APRIMORAR HABILIDADES ESSENCIAIS PARA O EXERCICIO DO OFICIO: ADAPTACAO E FLEXIBILIDADE.

B) CONSIDERAR A DIVERSIDADE E MUTABILIDADE DE DEMANDAS SOCIAIS E PROFISSIONAIS, ADEQUANDO-SE
A COMPLEXIDADE E VELOCIDADE DA CONTEMPORANEIDADE PARA SABER LIDAR COM NOVAS SITUACOES A QUE A
PROFISSAO E SUBMETIDA NO COTIDIANO.

C) COMPREENDER A FUNCAO SOCIAL DA PUBLICIDADE E SUA CAPACIDADE DE TRANSFORMACAO DA
REALIDADE, BEM COMO A AMPLITUDE DO NEGOCIO DA PUBLICIDADE NO AMBIENTE CORPORATIVO, O ALARGAMENTO
DAS SUAS AREAS DE ATUAGCAO PARA DOMINAR A DINAMICA DAS DIVERSAS MODALIDADES COMUNICACIONAIS.

D) ATUAR DE FORMA INTEGRADA NAS DIMENSOES COMUNICACIONAL E MERCADOLOGICA DE EMPRESAS E
ORGANIZACOES COMPREENDENDO OS PROCESSOS DE PLANEJAMENTO, CRIACAO, PRODUCAO, PROGRAMACAO,
DISTRIBUIGAO E GESTAO DA COMUNICAGAO PUBLICITARIA E INSTITUCIONAL, E SUA INTEGRAGAO POR MEIO DE ACOES
ESTRATEGICAS DE COMUNICAGCAO E DE MARKETING.
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E) ASSIMILAR O IMPACTO DAS CONVERGENCIAS TECNOLOGICAS NO CAMPO DA COMUNICAGAO PARA CRIAR
PROJETOS INOVADORES AO DESENVOLVIMENTO DE INSTITUIGOES DO ESTADO, DO MERCADO E DA SOCIEDADE CIVIL
ORGANIZADA.

F) DOMINAR E APLICAR LINGUAGENS, TECNICAS, TECNOLOGIAS, CONCEITOS MERCADOLOGICOS E ESTETICOS
NA PROPOSICAO E NA EXECUCAO DE SOLUCOES DE COMUNICAGAO EFICAZES PARA OBJETIVOS DE MERCADO, DE
NEGOCIOS E INSTITUCIONAIS.

G) CONECTAR PENSAMENTOS, ASSOCIAR IDEIAS, DISCURSOS E IMAGENS PARA PRODUGCAO DE NOVAS
RELAGOES SIMBOLICAS.

H) INVESTIGAR OS TEMAS PERTINENTES AO CAMPO PUBLICITARIO COM O OBJETIVO DE FOMENTAR NOVAS
PESQUISAS PARA A INOVAGCAO COMUNICACIONAL.

|) ELABORAR CRITICAS FUNDAMENTADAS AOS PROCESSOS COMUNICACIONAIS, TRADICIONAIS E EMERGENTES,
PROPONDO ALTERNATIVAS VIAVEIS.

J) EXPERIMENTAR E INOVAR AS LINGUAGENS UTILIZADAS NOS PROCESSOS DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA,
NAS DIMENSOES DE CRIAGAO, DE PRODUGAO, DE INTERPRETAGAO E DA TECNICA PARA PRODUZIR CONTEUDOS E
NARRATIVAS RELEVANTES.

K) APTIDAO PARA “LER”/INTERPRETAR CONSUMIDORES, CENARIOS, SITUACOES EM QUE AS MARCAS
ANUNCIANTES ESTAO INSERIDAS, ANALISAR DADOS E INFORMAGOES A FIM DE SUBSIDIAR A TOMADA DE DECISOES
SOBRE PROJETOS E AGOES.

L) DESENVOLVER A FACULDADE ANALITICA, COM SENSO CRITICO APURADO PARA RESOLUGAO DE PROBLEMAS
COMPLEXOS. PENSAR, DIAGNOSTICAR E EXECUTAR COM AGILIDADE.

M) MEDIAR RELACOES COMUNICACIONAIS ENTRE OS DISTINTOS ATORES SOCIAIS, COM ENFASE NOS ESTUDOS
SOBRE SOCIABILIDADES.

N) DESCONSTRUIR VALORES ARRAIGADOS PARA VALORIZAR A HETEROGENEIDADE DE GENERO, DE
SEXUALIDADE, ETNICO-RACIAL E DE CLASSE NAS REPRESENTACOES PUBLICITARIAS.

O) EMPREENDER O DIALOGO COMO METODOLOGIA DE ATUACAO PROFISSIONAL, COM RECIPROCIDADE DA
INTERLOCUGAO PARA INSTAURAR RELACOES HORIZONTAIS NAO SO ENTRE CONSUMIDORES E MARCAS, MAS
IGUALMENTE ENTRE CONTRATANTES E CONTRATADOS NO AMBIENTE EMPRESARIAL; DIMINUIR A DISTANCIA ENTRE OS
ENVOLVIDOS NA CADEIA PRODUTIVA DO SISTEMA PUBLICITARIO.

P) TRANSPARENCIA E CAPACIDADE DE ESCUTA NAS RELAGOES PROFISSIONAIS QUE SAO, ANTES DE TUDO,
RELAGOES HUMANAS PAUTADAS NA EMPATIA E NO PRINCIPIO DE ALTERIDADE.

Q) PROFISSIONAL SENSIVEL AOS RELACIONAMENTOS INTERPESSOAIS, AO TRABALHO EM EQUIPE DE MANEIRA
COLABORATIVA E PROATIVA, ADMINISTRANDO SITUACOES DE CONFLITO E RESPEITANDO AS DIFERENGAS.

EM SINTESE, PODERIAMOS COLOCAR EM RELEVO UM PERFIL QUE CONTEMPLE GESTAO DE PROCESSOS, DE
DADOS E DE PESQUISAS PARA O PLANEJAMENTO DE ACOES PARA O MERCADO E SOCIEDADE; DE PRODUGAO DE
CONTEUDOS DE MARCAS PARA AS MIDIAS; PRODUGAO DE NARRATIVAS PUBLICITARIAS; PLANEJAMENTO ESTRATEGICO
COMUNICACIONAL; SOLUGOES EM PLATAFORMAS DIGITAIS; DESENVOLVIMENTO, IMPLANTAGAO E GESTAO DE
PROJETOS; PROTOTIPAGEM E EXECUGAO DE PRODUTOS COMUNICACIONAIS; DOMINIO DE REDAGAO E DE EXPRESSAO
VISUAL; NOGOES DE FOTOGRAFIA; NOCOES DE EDICAO DE IMAGENS E AUDIOVISUAL; CONHECIMENTOS DE
LINGUAGENS DE FERRAMENTAS WEB; CONHECIMENTO ANALITICO PARA INTERPRETAR A REALIDADE E SUBSIDIAR
DECISOES ESTRATEGICAS SOBRE AGOES E PROJETOS; PENSAMENTO CRIATIVO; RACIOCINIO LOGICO; SENSO CRITICO
APURADO, PRINCIPALMENTE NO QUE DIZ RESPEITO A BUSCA PELA HETEROGENEIDADE NAS REPRESENTAGCOES
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PUBLICITARIAS; TRABALHO COLABORATIVO; HABILIDADE PARA PENSAR E EXECUTAR COM AGILIDADE; CAPACIDADE
PARA RESOLVER PROBLEMAS COMPLEXOS E PARA O DESENVOLVIMENTO DE NOVAS METODOLOGIAS DE TRABALHO
PARA O DESEMPENHO DA PRATICA PUBLICITARIA E DOS MODELOS DE NEGOCIOS EM PUBLICIDADE.

1.3.3 DAS COMPETENCIAS: CONHECIMENTOS; HABILIDADES; ATITUDES E VALORES.
1.3.3.1 DAS COMPETENCIAS GERAIS.

ESPERA-SE DO EGRESSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA AS SEGUINTES COMPETENCIAS GERAIS:

A) CRIATIVIDADE: TER EM MENTE O PENSAMENTO CRIATIVO PERMEANDO TODAS AS FASES DO PROCESSO DE
TRABALHO PARA DAR CONTA DA DIMENSAO AMPLA DA PALAVRA CRIATIVIDADE. A CRIATIVIDADE DEVE SER
CONSTITUINTE TANTO DO DESENVOLVIMENTO DE PRODUTOS PUBLICITARIOS, QUANTO DOS PROCESSOS DO CAMPO;

B) VISAO DE GESTAO E ESTRATEGICA: PARA INTERPRETAR INFORMAGOES, DESENVOLVER PROJETOS,
PROSPECTAR CLIENTES, GERENCIAR NEGOCIOS E RELAGOES COM CLIENTES. PENSAMENTO E RACIOCINIO LOGICO.

C) ATITUDE EMPREENDEDORA: TER CONDUTA EMPREENDEDORA PARA REALIZAR TRANSFORMACOES
COMPORTAMENTAIS E DE TEOR SOCIAL, PARA RENOVAR AS PRATICAS NO MUNDO DO TRABALHO PUBLICITARIO;
PROSPECTAR E GERENCIAR A RELAGAO COM CLIENTES E HABILIDADES PARA NEGOCIAGAO DOS INTERESSES DESTES EM
PROCESSOS COMUNICACIONAIS; PROTOTIPAR MODELOS COMUNICACIONAIS SUSTENTAVEIS E INOVADORES;
RESOLUGAO DE PROBLEMAS REAIS DA SOCIEDADE; EMPREENDER E INOVAR NO CAMPO SOCIAL, TECNOLOGICO E DE
SUA ATUAGCAO PROFISSIONAL ESPECIFICA.

D) ADAPTAGCAO E DOMINIO AS TECNICIDADES: SER CAPAZ DE APROPRIAR-SE DOS RECURSOS TECNOLOGICOS,
DAS FERRAMENTAS E PLATAFORMAS PARA GERAR RELACIONAMENTO; FAZER A GESTAO DA INFORMAGAQ; SER AGENTE
DE INFLEXAO TECNOLOGICA PARA OS INTERESSES DO MERCADO EM CONSONANCIA COM OS INTERESSES DOS
CONSUMIDORES E DA SOCIEDADE.

E) CRITICIDADE: SER CAPAZ DE CONECTAR-SE A SOCIEDADE, CONSIDERANDO QUE ATITUDES
TRANSFORMADORAS E VALORES SOCIOCULTURAIS ADQUIREM MAIOR RELEVANCIA. CONTRAPONTO AO EMPREENDER
RESTRITO AO SENTIDO MERCADOLOGICO; APROPRIAR-SE DA TECNOLOGIA DE MODO CRITICO E ETICO; OLHAR E PENSAR
CRITICAMENTE. CONSIDERAR A CRITICIDADE DOS SUJEITOS CONSUMIDORES E AS PRATICAS DE CONTESTACAO DA
PROPAGANDA, OFERECENDO A SOCIEDADE NARRATIVAS PUBLICITARIAS QUE RESPEITEM AS DIVERSIDADES, PROCUREM
ROMPER COM OS ESTEREOTIPOS DE GENERO, DE ETNIA E DE SEXUALIDADE, PROMOVENDO A IGUALDADE ENTRE AS
PESSOAS.

F) HUMANIDADE: AGIR EM PROL DO DESENVOLVIMENTO HUMANO COM SENSIBILIDADE E SOLIDARIEDADE,
ESTABELECENDO CONEXAO SOCIAL; PROMOVENDO O FASCINIO PELO HUMANO; TER POSTURA INVESTIGATIVA;
INTERPRETAGAO PSICOLOGICA, CULTURAL E SOCIAL DOS SUJEITOS. VALORIZAR AS CAPACIDADES ESSENCIALMENTE
HUMANAS DE SENTIR, DE PENSAR E DE AGIR; SENTIDOS E SENTIMENTOS COMO A MEMORIA E A IMAGINAGAO SAO
FUNDAMENTAIS PARA EXTRAIR E PROPOR SIGNIFICADOS. PERCEBER O POTENCIAL TRANSFORMADOR DA ATUACAO
PUBLICITARIA E COMPREENDER AS ALTERAGOES NAS SUBJETIVIDADES, NAS SENSIBILIDADES, NA SOCIABILIDADE.
ENTRECRUZAR A LOGICA DA HIERARQUIA E DA RACIONALIZAGAO AS EMOGOES E AS SENSIBILIZACOES. ENTENDER QUE
ESTAMOS ENVOLVIDOS EM PROCESSOS HUMANOS, QUE A COMUNICAGAO COM AS MAQUINAS SE REALIZA MEDIADA
POR SERES HUMANOS. DOUTRINA HUMANISTA DA EDUCAGCAO COMO FORMAGCAO INTEGRADA DO SUJEITO, DO
CIDADAO E DO PROFISSIONAL.
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G)LOGICA: TER RACIOCINIO LOGICO E POSTURA INVESTIGATIVA; INTERPRETACAO PSICOLOGICA, CULTURAL E
SOCIAL DOS SUJEITOS, ENTRECRUZAR A LOGICA DA HIERARQUIA E DA RACIONALIZAGAO AS EMOGCOES E AS
SENSIBILIZACOES.

H) COMPETENCIAS NAS LINGUAGENS (VERBAL, MIDIATICAS E MIDIATICO-DIGITAIS): DESENVOLVIMENTO DE
SENSO ESTETICO E APROPRIAGAO PARA DESEMPENHO E USO DE MULTIPLAS LINGUAGENS; FORMAGAO DE REPERTORIO
CULTURAL, POLITICO E SOCIAL; MANIFESTACOES ARTISTICAS PAUTADAS NO DESENVOLVIMENTO DA CRIATIVIDADE, DA
IMAGINAGAO, DA FANTASIA. PROPORCIONAR A EXPRESSIVIDADE DA CRIATIVIDADE SEM RESTRINGI-LA AS REDES
SOCIAIS DIGITAIS. FAVORECER OUTRAS FORMAS DE EXPRESSAO: LINGUAGEM VERBAL, ORAL, TEXTUAL, VISUAL,
SONORA, AUDIOVISUAL, CORPORAL, TEATRAL, POETICA.

I) DOMINIO TECNICO/PROFISSIONAL: TER CONDIGOES DE REALIZAR PRODUGOES DE NARRATIVAS
PUBLICITARIAS PARA OS MEIOS AUDIOVISUAL, GRAFICO, SONORO E DIGITAL; CONTEUDOS DE MARCAS, LINGUAGENS E
TECNICAS ESPECIFICOS DA PUBLICIDADE: REDAGAO, DIREGAO DE ARTE, FOTOGRAFIA, PRODUGAO DE VIDEO, DE AUDIO,
DE IMPRESSO E GRAFICO, LINGUAGEM DE PROGRAMAGCAO E DESENVOLVIMENTO DE SISTEMAS, PROTOTIPAGEM E
DESENVOLVIMENTO DE PRODUTOS; CRIACAO, DESENVOLVIMENTO E GERENCIAMENTO DE MARCAS E PRODUTOS, A
PARTIR DA ATUAGCAO DO VIES COMUNICACIONAL E PUBLICITARIO; ESTABELECIMENTO DE ESTRATEGIAS E TATICAS, DE
VIES COMUNICACIONAL E PUBLICITARIO, PARA O FORTALECIMENTO DE MARCAS E PRODUTOS; ANALISE DE DADOS E
METRICAS EM AMBIENTES INTERACIONAIS DIGITAL E NAO DIGITAIS.

1.3.3.1.1.PLANEJAMENTO POR COMPETENCIAS

COMPETENCIAS GERAIS DOCENTES
RESOLUGAO CNE/CES Ne 146, DE 29 DE ABRIL DE 2020, PROCESSO N° 23001.000013/2014-88
AGUARDANDO HOMOLOGAGAO.

1. CRIATIVIDADE: TER EM MENTE O PENSAMENTO CRIATIVO PERMEANDO TODAS AS FASES DO PROCESSO DE
TRABALHO PARA DAR CONTA DA DIMENSAO AMPLA DA PALAVRA CRIATIVIDADE, E CONSIDERAR QUE A CRIATIVIDADE DEVE
SER CONSTITUINTE TANTO DO DESENVOLVIMENTO DE PRODUTOS PUBLICITARIOS, QUANTO DOS PROCESSOS DO CAMPO.

2.VISAO DE GESTAO E ESTRATEGIA: PARA INTERPRETAR INFORMAGOES, DESENVOLVER PROJETOS, PROSPECTAR E
GERENCIAR A RELACAO COM CLIENTES E TER HABILIDADE PARA NEGOCIACAO DOS INTERESSES DESTES EM PROCESSOS
COMUNICACIONAIS;

3.ATITUDE EMPREENDEDORA: TER CONDUTA EMPREENDEDORA PARA REALIZAR TRANSFORMAGOES
COMPORTAMENTAIS E DE TEOR SOCIAL, PARA RENOVAR AS PRATICAS NO MUNDO DO TRABALHO PUBLICITARIO;
PROSPECTAR E GERENCIAR A RELAGCAO COM CLIENTES E HABILIDADES PARA NEGOCIAGCAO DOS INTERESSES DESTES EM
PROCESSOS COMUNICACIONAIS; PROTOTIPAR MODELOS COMUNICACIONAIS SUSTENTAVEIS E INOVADORES; RESOLUCAO
DE PROBLEMAS REAIS DA SOCIEDADE; EMPREENDER E INOVAR NO CAMPO SOCIAL, TECNOLOGICO E DE SUA ATUACAO
PROFISSIONAL ESPECIFICA

4. ADAPTAGAO E DOMINIO AS TECNICIDADES: SER CAPAZ DE APROPRIAR-SE DOS RECURSOS TECNOLOGICOS, DAS
FERRAMENTAS E PLATAFORMAS PARA GERAR RELACIONAMENTO; FAZER A GESTAO DA INFORMAGAOQ; SER AGENTE DE
INFLEXAO TECNOLOGICA PARA OS INTERESSES DO MERCADO EM CONSONANCIA COM OS INTERESSES DOS
CONSUMIDORES E DA SOCIEDADE.

5. CRITICIDADE: SER CAPAZ DE CONECTAR-SE A SOCIEDADE, CONSIDERANDO QUE ATITUDES TRANSFORMADORAS
E VALORES SOCIOCULTURAIS ADQUIREM MAIOR RELEVANCIA. CONTRAPONTO AO EMPREENDER RESTRITO AO SENTIDO

Elaborado por: Data:
Nucleo Docente Estruturante - NDE

Elaborado por: Data:
Colegiado de Curso

Aprovado por: Data:
Consepe/Reitoria




(,

u n I fe . COORDENAGAO CURSO PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CENTRO UNIVERSITARIO DE VOTUPORANGA

MERCADOLOGICO; APROPRIAR-SE DA TECNOLOGIA DE MODO CRITICO E ETICO; OLHAR E PENSAR CRITICAMENTE.
CONSIDERAR A CRITICIDADE DOS SUJEITOS CONSUMIDORES E AS PRATICAS DE CONTESTACAO DA PROPAGANDA,
OFERECENDO A SOCIEDADE NARRATIVAS PUBLICITARIAS QUE RESPEITEM AS DIVERSIDADES, PROCUREM ROMPER COM 0OS
ESTEREOTIPOS DE GENERO, DE ETNIA E DE SEXUALIDADE, PROMOVENDO A IGUALDADE ENTRE AS PESSOAS

6. HUMANIDADE: AGIR EM PROL DO DESENVOLVIMENTO HUMANO COM SENSIBILIDADE E SOLIDARIEDADE,
ESTABELECENDO CONEXAO SOCIAL; PROMOVENDO O FASCINIO PELO HUMANO; TER POSTURA INVESTIGATIVA;
INTERPRETAGAO PSICOLOGICA, CULTURAL E SOCIAL DOS SUJEITOS. VALORIZAR AS CAPACIDADES ESSENCIALMENTE
HUMANAS DE SENTIR, DE PENSAR E DE AGIR; SENTIDOS E SENTIMENTOS COMO A MEMORIA E A IMAGINAGAO SAO
FUNDAMENTAIS PARA EXTRAIR E PROPOR SIGNIFICADOS. PERCEBER O POTENCIAL TRANSFORMADOR DA ATUACAO
PUBLICITARIA E COMPREENDER AS ALTERAGOES NAS SUBJETIVIDADES, NAS SENSIBILIDADES, NA SOCIABILIDADE.
ENTRECRUZAR A LOGICA DA HIERARQUIA E DA RACIONALIZAGAO AS EMOGOES E AS SENSIBILIZACOES. ENTENDER QUE
ESTAMOS ENVOLVIDOS EM PROCESSOS HUMANOS, QUE A COMUNICAGAO COM AS MAQUINAS SE REALIZA MEDIADA POR
SERES HUMANOS. DOUTRINA HUMANISTA DA EDUCAGCAO COMO FORMAGAO INTEGRADA DO SUJEITO, DO CIDADAO E DO
PROFISSIONAL

7. LOGICA: TER RACIOCINIO LOGICO E POSTURA INVESTIGATIVA; INTERPRETAGAO PSICOLOGICA, CULTURAL E
SOCIAL DOS SUJEITOS, ENTRECRUZAR A LOGICA DA HIERARQUIA E DA RACIONALIZACAO AS EMOGOES E AS
SENSIBILIZAGOES.

8.. COMPETENCIAS NAS LINGUAGENS (VERBAL, MIDIATICAS E MIDIATICO-DIGITAIS): DESENVOLVIMENTO DE
SENSO ESTETICO E APROPRIAGAO PARA DESEMPENHO E USO DE MULTIPLAS LINGUAGENS; FORMAGAO DE REPERTORIO
CULTURAL, POLITICO E SOCIAL; MANIFESTAGCOES ARTISTICAS PAUTADAS NO DESENVOLVIMENTO DA CRIATIVIDADE, DA
IMAGINAGAO, DA FANTASIA. PROPORCIONAR A EXPRESSIVIDADE DA CRIATIVIDADE SEM RESTRINGI-LA AS REDES SOCIAIS
DIGITAIS. FAVORECER OUTRAS FORMAS DE EXPRESSAO: LINGUAGEM VERBAL, ORAL, TEXTUAL, VISUAL, SONORA,
AUDIOVISUAL, CORPORAL, TEATRAL, POETICA.

9. DOMINIO TECNICO/PROFISSIONAL: TER CONDICOES DE REALIZAR PRODUCOES DE NARRATIVAS PUBLICITARIAS
PARA OS MEIOS AUDIOVISUAL, GRAFICO, SONORO E DIGITAL; CONTEUDOS DE MARCAS, LINGUAGENS E TECNICAS
ESPECIFICOS DA PUBLICIDADE: REDACAO, DIRECAO DE ARTE, FOTOGRAFIA, PRODUCAO DE VIDEO, DE AUDIO, DE IMPRESSO
E GRAFICO, LINGUAGEM DE PROGRAMAGAO E DESENVOLVIMENTO DE SISTEMAS, PROTOTIPAGEM E DESENVOLVIMENTO
DE PRODUTOS; CRIACAO, DESENVOLVIMENTO E GERENCIAMENTO DE MARCAS E PRODUTOS, A PARTIR DA ATUACAO DO
VIES COMUNICACIONAL E PUBLICITARIO; ESTABELECIMENTO DE ESTRATEGIAS E TATICAS, DE VIES COMUNICACIONAL E
PUBLICITARIO, PARA O FORTALECIMENTO DE MARCAS E PRODUTOS; ANALISE DE DADOS E METRICAS EM AMBIENTES
INTERACIONAIS DIGITAL E NAO DIGITAIS.

DISCIPLINA DA MATRIZ DO CURSO (UNIDADES CURRICULARES) AS COMPETENCIAS DESCRITAS NA DCN.

. UNIDADE COMPETENCIA
PERIODO
CURRICULAR 1 ]z \3 \4 \5 |6 \7 \8 |9
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‘ u n I fe . COORDENAGAO CURSO PUBLICIDADE E PROPAGANDA

SOCIOLOGIA (EAD) X

CAMPO X X
PROFISSIONAL EM
COMUNICACAO
(BLENDED)

FILOSOFIA GERAL ( X
EAD)

LINGUAGEM X X
AUDIOVISUAL

LINGUAGEM E X X
EXPERIMENTACAO
EM ARTE

COMUNICACAO X
PUBLICITARIA |

HISTORIA DAS X X
MIDIAS

COMUNICAGAO E X X
PSICOLOGIA

. UNIDADE COMPETENCIA
PERIODO

CURRICULAR 1 2 3 4 5 6 7 8

FOTOGRAFIA | X X

SOFTWARE DE X X X
EDICAO DE VIDEO

COMUNICACAO X
PUBLICITARIA II

REALIDADE X
SOCIOECONOMICA
E POLITICA

2 BRASILEIRA ( EAD

)

TEORIAS DA X X
COMUNICACAO
DE MASSA (EAD)

SEMIOTICA X X X

METODOLOGIA DA X
PESQUISA (EAD)

MARKETING | X

PERIODO | UNIDADE CURRICULAR COMPETENCIA

1 ]2 3 4 |56 |7 |8 |9

FUNDAMENTOS DO DESIGN X X

COMUNICAGAO PUBLICITARIA 1] X

FOTOGRAFIA I X

AUDIOVISUAL PARA REDES SOCIAIS X
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‘ u n I fe . COORDENAGAO CURSO PUBLICIDADE E PROPAGANDA

SOFTWARE DE EDICAO DE IMAGEM X | X | X

COMUNICACAO INTEGRADA X | X X
(BLENDED)

ADMINISTRACAO DE EMPRESAS E
EMPREENDEDORISMO X X X

COMPETENCIA
112 |3 |4 |5|6 |7 (8|09

PERIODO | UNIDADE CURRICULAR

TEORIAS DA COMUNICAGCAO EM REDE (
BLENDED) X
ESTETICA E CULTURA DAS REDES (EAD) X
IDENTIDADE VISUAL (BLENDED) X
ESTATISTICA PUBLICITARIA (EAD)
PLANEJAMENTO DE CAMPANHA |- X | X X | X X | X
PESQUISA
CRIACAO DE EDITORIAIS E VIDEOCLIPS X | X X | X

COMPETENCIA

112 |3 |4
AGENCIA EXPERIMENTAL X | X | X X | X | X | X |X
TEORIA DA IMAGEM
CRIACAO E COMUNICACAO X X | X
PUBLICITARIA | (BLENDED)
MARKETING DIGITAL ( SEO) E INBOUND | X X X X | X
5 MARKETING
FOTOGRAFIA PUBLICITARIA X | X
MIDIA | X
PRODUCAO E DIRECAO EM X X | X
AUDIOVISUAL
REDAGAO PUBLICITARIA | X

PERIODO | UNIDADE CURRICULAR

COMPETENCIA

1 2 |3 4 |5 16 |7 |8 |9
CIENCIAS DO AMBIENTE (OPTATIVA) X

6 | PROJETO DE PESQUISA EM X
COMUNICACAO (BLENDED)

PER/ODO | UNIDADE CURRICULAR
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CENTRO UNIVERSITARIO DE VOTUPORANGA

‘ u n I fe . COORDENAGAO CURSO PUBLICIDADE E PROPAGANDA

AUDIOVISUAL PARA CAMPANHA X X | X
PUBLICITARIA
PLANEJAMENTO DE CAMPANHA I X X X X | X
OFICINA DE MIDIAS Il: GRAFICOS PARA X | X
MIDIAS IMPRESSAS
MIDIA Il X | X X X
REDACAO PUBLICITARIA II X
CRIAGAO E COMUNICACAO X X | X
PUBLICITARIA II

COMPETENCIA

1 213 [4a]s5]6 |7 |8 ]9
7 LEGISLACAO E ETICA X

MARKETING Il (EAD) X X | X
PESQUISA DE MERCADO X X
REDAGAO PUBLCITARIA 11| X
PROJETO EXPERIMENTAL | X X | X

TOPICOS ESPECIAIS | — EDITORACAO X
GRAFICA

PERIODO | UNIDADE CURRICULAR

PERIO COMPETENCIA
UNIDADE CURRICULAR
DO 1 2 3 4 5 6
PROCESSOS CRIATIVOS EM X
PUBLICIDADE I
REDACAO PUBLICITARIA IV X
PLANEJAMENTO DE CAMPANHA | X X X X X X X X X
Il

8 PRODUGAO GRAFICA | X X X
PROJETO EXPERIMENTAL I X X X X X X X X X
LIBRAS (OPTATIVA) X
ATIVIDADES COMPLEMENTARES | X X X X
TOPICOS ESPECIAIS Il — X X

BRANDING PARA PDV

1.3.3.2 DAS COMPETENCIAS ESPECIFICAS

ESPERA-SE DO EGRESSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA AS SEGUINTES COMPETENCIAS ESPECIFICAS:

A) PLANEJAR E PESQUISAR: DESENVOLVER PESQUISAS, ESTRATEGIAS E PROJETOS QUE FAVORECAM A
INTERPRETACAO QUALIFICADA DA CONJUNTURA SOCIO MERCADOLOGICA PARA MARCAS, INSTITUICOES, PRODUTOS,
SERVICOS E CORPORACOES.

B) PRODUZIR: EXECUTAR E AVALIAR PLANOS, PROGRAMAS, CAMPANHAS E PROJETOS DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA CONECTADOS AS DEMANDAS DA SOCIEDADE E DAS EMPRESAS DO SISTEMA PRODUTIVO NO MERCADO.
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CENTRO UNIVERSITARIO DE VOTUPORANGA

C) CRIAR: DESENVOLVER PRODUCOES CRIATIVAS PUBLICITARIAS NAS MIDIAS (COM USO DE ELEMENTOS DO
DESIGN, ARTES, PRODUGCOES DE AUDIO, AUDIOVISUAIS E DOS AMBIENTES DIGITAIS), POR MEIO DE SOLUGOES
ESTETICAS E ETICAS QUE FAVORECAM O EQUILIBRIO DOS INTERESSES ENTRE ANUNCIANTES/MARCAS E
CONSUMIDORES.

D) REFLETIR: CONSIDERAR OS REPERTORIOS NECESSARIOS A PRATICA PROFISSIONAL, NOS AMBITOS DA
PUBLICIDADE E PROPAGANDA E DAS MEDIACOES COMUNICACIONAIS DOS CONSUMOS PARA AS INOVACOES
TECNOLOGICAS NAS RELACOES MARCAS E CONSUMIDORES.

E) MIDIATIZAR: FAZER USOS DAS TECNICAS E INSTRUMENTOS ADEQUADOS AO DESENVOLVIMENTO DE
ATIVIDADES ESPECIFICAS AOS PROPOSITOS SOCIAIS, MERCADOLOGICOS E CULTURAIS. ISTO E, PRODUZIR E EXECUTAR
CAMPANHAS CORPORATIVAS, INSTITUCIONAIS, PROMOCIONAIS, ATIVACOES DE MARCAS, ENTRE OUTRAS, EXPRESSOES
DAS MARCAS NAS SUAS CONEXOES COM CONSUMIDORES, BEM COMO TRABALHAR A PROPAGABILIDADE, VISIBILIDADE
E ATIVACAO DE IDEIAS DAS INSTITUICOES GOVERNAMENTAIS E NAO GOVERNAMENTAIS PARA PROJETOS E ACOES
SOCIAIS QUE PROMOVAM TEMATICAS DA RESPONSABILIDADE SOCIAL, GENEROS, ETNICOS, DE SAUDE PUBLICA E
COLETIVA E AMBIENTAL, ENTRE OUTROS TEMAS QUE VISEM O BEM COMUM E O INTERESSE PUBLICO, CONFIGURANDO
A MAIOR ABRANGENCIA POSSIVEL DOS DE INTERAGAO NA MEDIAGAO DA PUBLICIDADE NA SOCIEDADE E NA CULTURA.

F) REALIZAR SERVICOS DE CONSULTORIA E ASSESSORIA DE COMUNICACAO MERCADOLOGICA PARA EMPRESAS.

G) TRABALHAR A GESTAO DA COMUNICACAO DE MARCAS COMO ATIVO DAS EMPRESAS E DE SEUS
RESPECTIVOS PUBLICOS, GARANTINDO SUAS REPUTACOES E EXECUTANDO PROJETOS PARA AS IDENTIDADES E
CONSTRUCAO DE IMAGENS DE MARCAS.

H) INOVAR, CONCEBENDO, PROMOVENDO MODELOS DE NEGOCIOS NOVOS AOS AGENCIAMENTOS
COMUNICACIONAIS, NA CONCEPCAO DA ECONOMIA CRIATIVA E COM VISTAS AO DESENVOLVIMENTO REGIONAL.

I) PRODUZIR E GERENCIAR CONTEUDOS DE MARCAS, PUBLICITARIOS NAS MIDIAS.

J) TRABALHAR A COMUNICACAO DE DADOS PARA O MARKETING DE DADOS NA MEDIACAO ALGORITMICA DAS
SOCIEDADES/CULTURAS DIGITAIS DE CONSUMO.

1.5.ESTRUTURA CURRICULAR

A ESTRUTURA CURRICULAR DO CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL — PUBLICIDADE E PROPAGANDA DO CENTRO
UNIVERSITARIO DE VOTUPORANGA CONTEMPLA CONTEUDOS E ATIVIDADES QUE ATENDEM TRES EIXOS INTERLIGADOS
(CONTEUDO ETICO E HUMANIISTICO, CONTEUDO ESPECIFICA E CONTEUDO EM COMUNICAGCAO) CONFORME PARECER
N2 CNE/CES 146/2020, HOMOLOGADO POR DESPACHO DO SENHOR MINISTRO DA EDUCACAO, PUBLICADO NO DOU DE
7777777 DE --------DE 2020.

O EIXO DE CONTEUDO ETICA E HUMANISTICO CARACTERIZA A FORMACAO GERAL DA AREA DE COMUNICACAO
SOCIAL, E ATRAVESSA A FORMACAO DOS GRADUANDOS DAS DUAS HABILITAGOES. ENVOLVE TANTO CONHECIMENTOS
TEORICOS COMO PRATICOS, REFLEXOES E APLICACOES RELACIONADAS AO CAMPO DA COMUNICACAO E A AREA
CONFIGURADA PELA HABILITAGAO ESPECIFICA. ESTES CONHECIMENTOS SAO ASSIM CATEGORIZADOS: CONTEUDOS
TEORICO-CONCEITUAIS; CONTEUDOS ANALITICOS E INFORMATIVOS SOBRE A ATUALIDADE; CONTEUDOS DE
LINGUAGENS, TECNICAS E TECNOLOGIAS MIDIATICAS, CONTEUDOS ETICO-POLITICOS.
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O EIXO DE CONTEUDO ESPECIFICO EM PP E DEFINIDO PELO COLEGIADO DO CURSO, TANTO PARA FAVORECER
REFLEXOES E PRATICAS NO CAMPO GERAL DA COMUNICAGCAO, COMO PARA INCENTIVAR REFLEXOES E PRATICAS DA
HABILITAGAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA.

O EIXO DE CONTEUDO EM COMUNICACAO TEM COMO OBJETIVO FUNDAMENTAR OS GRADUANDOS PARA A
PRODUCAO DE PESQUISA EM NIVEL DA INICIACAO CIENTIFICA, DIRIGIDA PARA OS PROFISSIONAIS DA COMUNICACAO
SOCIAL., ALEM DE ESTIMULAR A FORMACAO DE PESQUISADORES DE QUALIDADE NA AREA, APTOS A TRABALHAR COM
A COMPLEXIDADE DO CONHECIMENTO CONTEMPORANEO, POR MEIO DE UMA ABORDAGEM TRANSDISCIPLINAR.
BUSCA INCENTIVAR O CONHECIMENTO DA COMUNICACAO ENQUANTO CIENCIA INDICIARIA QUE PROMOVE A
CONSTRUGCAO DE NOVAS ESTRATEGIAS EPISTEMOLOGICAS E METODOLOGICAS AFINADAS AS NECESSIDADES DA
PRODUGAOQ CIENTIFICA CONTEMPORANEA.

O CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA COM DURAGAO DE QUATRO ANOS E ESTRUTURA CURRICULAR DE
DUAS MIL NOVECENTOS E SETENTA E SEIS HORAS E OFERECIDO NO PERIODO NOTURNO, DE SEGUNDA A SEXTA-FEIRA,
COM INCENTIVO PARA QUE OS ALUNOS ELABOREM E DESENVOLVAM PROJETOS DE INICIAGCAO CIENTIFICA, TRABALHOS
DE CONCLUSAO DE CURSO - TCC (PROJETOS EXPERIMENTAIS) ORIENTADOS POR DOCENTES, PARTICIPEM DE AULAS,
CURSOS DE EXTENSAO, SEMINARIOS E OUTRAS ATIVIDADES COMO SEMANAS ACADEMICAS E PALESTRAS. CONCEBIDO
DENTRO DA LEGISLACAO E TENDO COMO BASE CURSOS DAS MAIS CONCEITUADAS INSTITUICOES DE ENSINO SUPERIOR
DO PAIS, INCORPORA NOVAS TENDENCIAS DELINEADAS PELO MINISTERIO DA EDUCACAO, TAIS COMO A ADOCAO DE
METODOLOGIAS ATIVAS DE ENSINO, COM ESTRATEGIAS DE BLENDED LEARNING E DESIGN THINKING.

AS DISCIPLINAS OBRIGATORIAS DOS NUCLEOS DE CONTEUDOS ETICO DE FORMACAO HUMANISTICA,
ESPECIFICOS E COMUNICACAO, INCLUEM CONTEUDOS DE POLITICAS DE EDUCACAO AMBIENTAL (CONFORME LEI N.
9795, DE 27 DE ABRIL DE 1999 E DECRETO N. 4281 DE 25 DE JULHO DE 2002) E DE RELACOES ETNICO-RACIAIS E HISTORIA
DA CULTURA AFRO-BRASILEIRA E AFRICANA (RESOLUCAO CNE/CP N. 01 DE 17 DE JUNHO DE 2004) E OS CONTEUDOS
REFERENTES AOS DIREITOS HUMANOS DE ACORDO COM RESOLUCAO CNE/CP N2 1, DE 30/05/2012. A DISCIPLINA DE
LIBRAS (CONFORME DECRETO N. 5626/2005) E OFERECIDA COMO OPTATIVA. 0S CONTEUDOS REFERENTES AOS
DIREITOS HUMANOS DE ACORDO COM RESOLUCAO CNE/CP N2 1, DE 30/05/2012, SAO DESENVOLVIDOS NAS
DISCIPLINAS DE LEGISLACAO E ETICA EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA, QUE INSERE O ALUNO NOS PRINCIPIOS QUE
NORTEIAM A LEGISLACAO VIGENTE COM RELACAO AS MENSAGENS PUBLICITARIAS. OS CONTEUDOS QUE INCLUEM
POLITICAS DE EDUCACAO AMBIENTAL, DE ACORDO COM A LEI N2 9795, DE 27/04/1999 E RELACOES ETNICO-RACIAIS E
HISTORIA DA CULTURA AFRO-BRASILEIRA E AFRICANA, DE ACORDO COM AS DIRETRIZES CURRICULARES NACIONAIS
PARA EDUCACAO, LEI N2 9394/96, SAO CONTEMPLADOS NA DISCIPLINA DE SOCIOLOGIA. ALEM DESSA, A DISCIPLINA DE
REALIDADE SOCIOECONOMICA E POLITICA BRASILEIRA TAMBEM CONSIDERA OS CONTEUDOS DE RELACOES ETNICO-
RACIAIS E HISTORIA DA CULTURA AFRO-BRASILEIRA E AFRICANA. A INSTITUICAO TAMBEM PROMOVE ANUALMENTE A
“SEMANA DA CONSCIENCIA NEGRA: DIVERSIDADE DE ETNIAS, GENEROS E CULTURAS”.

COMPONENTES CURRICULARES

O CURSO SEGUE O REGIME SERIADO SEMESTRAL, NOS TERMOS DO REGIMENTO INTERNO E EM CONSONANCIA
COM AS DIRETRIZES CURRICULARES NACIONAIS DO CURSO DE COMUNICAGCAO SOCIAL — PUBLICIDADE E PROPAGANDA.
0OS CONTEUDOS CURRICULARES FORAM ORGANIZADOS PELO COLEGIADO DE CURSO E NUCLEO DOCENTE
ESTRUTURANTE, VISANDO AO DESENVOLVIMENTO DO PERFIL PROFISSIONAL DO EGRESSO, DESENVOLVIMENTO DO
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COORDENAGAO CURSO PUBLICIDADE E PROPAGANDA

PERFIL PROFISSIONAL DO EGRESSO, CONSIDERANDO A ATUALIZACAO DA AREA, A ADEQUAGCAO DAS CARGAS HORARIAS,

A ADEQUAGCAO DA BIBLIOGRAFIA E A ACESSIBILIDADE METODOLOGICA.

AS DISCIPLINAS CONTEMPLADAS COM A DEVIDA ESPECIFICACAO DOS EIXOS DE FORMACAO, EXTENSAO E
BLENDED PRATICA EM CADA UM DOS PERIODOS ENCONTRA-SE A SEGUIR.

CONTEUDOS DO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA.

UNIDADE CURRICULAR C.H. FORMAGCAO | FORMACAO | FORMACA | EXTENSA | EAD BLENDED
ETICO- EM 0 0
HUMANISTIC | COMUNICAG | ESPECIFICA
A Ao EM PP
12 PERIODO
SOCIOLOGIA (EAD) 36 36 36
CAMPO PROFISSIONAL EM 72 72 36
COMUNICACAO (BLENDED)
FILOSOFIA GERAL (EAD) 36 36 36
LINGUAGEM AUDIOVISUAL 36 36
LINGUAGEM E EXPERIMENTACAO EM | 36 36
ARTE
COMUNICACAO PUBLICITARIA | 72 72
HISTORIA DAS MIDIAS 36 36
COMUNICACAO E PSICOLOGIA 36 36 36
ENADE INGRESSANTE 0
CARGA HORARIA DO SEMESTRE 360 108 180 72 0 108 36
UNIDADE CURRICULAR CH. | FORMACAO | FORMACAO | FORMAG | EXTENSA | EAD BLENDED
ETICO- EM Ao 0]
HUMANISTIC | COMUNICAC | ESPECIFI
A Ao CA EM
PP
2° PERIODO
FOTOGRAFIA | 36 36
SOFTWARE DE EDICAO DE VIDEO 36 36
COMUNICACAO PUBLICITARIA Il 72 72
REALIDADE SOCIOECONOMICA E | 36 36 36
POLITICA BRASILEIRA ( EAD)
TEORIAS DA COMUNICACAO DE | 36 36 36
MASSA (EAD)
SEMIOTICA 36 36
METODOLOGIA DA PESQUISA (EAD) 36 36 36
MARKETING | 36 36
CARGA HORARIA DO SEMESTRE 324 72 180 72 0 108 0
UNIDADE CURRICULAR CH. | FORMACAO | FORMACAO | FORMAG | EXTENSA | EAD BLENDED
ETICO- EM Ao 0
HUMANISTIC | COMUNICAC | ESPECIFI
A Ao CA EM
PP
32 PERIODO
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COORDENAGAO CURSO PUBLICIDADE E PROPAGANDA

A CENTRO UNIVERSITARIO DE VOTUPORAMGA
FUNDAMENTOS DO DESIGN 72 72
COMUNICACAO PUBLICITARIA Il 36 36
FOTOGRAFIA I 36 36
AUDIOVISUAL PARA REDES SOCIAIS 36 36
SOFTWARE DE EDICAO DE IMAGENS: | 72 72 36
PHOTOSHOP (BLENDED)
COMUNICACAO INTEGRADA | 72 72 36
(BLENDED)
ADMINISTRACAO DE EMPRESAS E | 36 36 36
EMPREENDEDORISMO ( EAD)
CARGA HORARIA DO SEMESTRE 360 0 288 72 0 36 72
UNIDADE CURRICULAR C.H. FORMACAO | FORMACAO | FORMAC | EXTENSA | EAD BLENDED
ETICO- EM Ao 0
HUMANISTIC | COMUNICAG | ESPECIFI
A Ao CA EM
PP
42 PERIODO
TEORIAS DA COMUNICACAO EM REDE | 72 72 36
(BLENDED)
ESTETICA E CULTURA DAS REDES | 36 36 36
(EAD)
IDENTIDADE VISUAL (BLENDED) 72 72 36
ESTATISTICA PUBLICITARIA (EAD) 36 36 36
PLANEJAMENTO DE CAMPANHA | — | 72 72 36
PESQUISA (BLENDED)
CRIACAO DE  EDITORIAIS E |36 36
VIDEOCLIPES
CARGA HORARIA DO SEMESTRE 324 0 108 216 0 72 108
UNIDADE CURRICULAR C.H. | FORMAGAO | FORMAGAO | FORMAG | EXTENSA | EAD BLENDED
ETICO- EM Ao 0]
HUMANISTIC | COMUNICAC | ESPECIFI
A Ao CA EM
PP
52 PERIODO
AGENCIA EXPERIMENTAL 36 36 18
TEORIA DA IMAGEM 36 36
CRIACAO PUBLICITARIA | (BLENDED) | 72 72 36
FOTOGRAFIA PUBLICITARIA 36 36
MIDIA | 36 36
PRODUCAO E DIRECAO EM | 36 36
AUDIOVISUAL
REDACAO PUBLICITARIA | 36 36
MARKETING DIGITAL: SEO E INBOUND | 72 72 36
MARKETING
CARGA HORARIA DO SEMESTRE 360 0 36 324 18 0 72
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S CENTRO UNIVERSITARIO DE VOTUPORAMNGA
UNIDADE CURRICULAR C.H. FORMACAO | FORMACAO | FORMAC | EXTENSAO | EAD BLENDED
ETICO- EM Ao
HUMANISTIC | COMUNICAC | ESPECIFI
A Ao CA EM
PP
62 PERIODO
CIENCIAS DO AMBIENTE (OPTATIVA) | 36 36
PROJETO DE  PESQUISA EM | 72 72 36
COMUNICACAO (BLENDED)
AUDIOVISUAL  PARA  CAMPANHA | 36 36 18
PUBLICITARIA
PLANEJAMENTO DE CAMPANHA I 36 36 18
OFICINA  DE MIDIAS II:DESIGN | 36 36 18
GRAFICO PARA MIDIAS IMPRESSAS
MIDIA Il 36 36 18
REDACAO PUBLICITARIA Il 36 36 18
CRIACAO PUBLICITARIA II 36 36 18
EVENTO DE EXTENSAO (SEMANA DE | 36 36
PROFISSIONAIS)
CARGA HORARIA DO SEMESTRE 324 36 72 216 144 36
UNIDADE CURRICULAR CH. | FORMACAO | FORMAGCAO | FORMAG | EXTENSAO | EAD BLENDED
ETICO- EM Ao
HUMANISTIC | COMUNICAG | ESPECIFI
A Ao CA EM
PP
72 PERIODO
LEGISLACAO E ETICA 36 36
MARKETING |I 36 36 36
PESQUISA DE MERCADO 36 36
REDACAO PUBLCITARIA IlI 36 36
PROJETO EXPERIMENTAL | 108 108
TOPICOS ESPECIAIS |: EDITORACAO | 36 36
GRAFICA
EXTENSAO 60 60
CARGA HORARIA DO SEMESTRE 348 0 36 312 0 36 0
UNIDADE CURRICULAR C.H. | FORMAGAO FORMAGAO | FORMAG | EXTENSA | EAD BLENDED
ETICO- EM Ao 0
HUMANISTICA | COMUNICAC | ESPECIFI
Ao CA EM
PP
82 PERIODO
PROCESSOS CRIATIVOS EM | 36 36 18
PUBLICIDADE I
REDACAO PUBLICITARIA IV 36 36 18
PLANEJAMENTO DE CAMPANHA I 36 36 18
PRODUCAO GRAFICA 36 36 18
PROJETO EXPERIMENTAL I 72 72 36
LIBRAS (OPTATIVA) 36
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ATIVIDADES COMPLEMENTARES 300
TOPICOS ESPECIAIS II: BRANDING | 36 36 36
PARA PDV
ENADE CONCLUINTE 0
EXTENSAO 60 60 30
CARGA HORARIA DO SEMESTRE 648 0 36 276 138 36 0
FORMACAO FORMACAO | FORMACAO EXTENSAO | EAD SEMIPRESE
T o ETICO- EM ESPECIFICA NCIAL
SUMANCTICE (NZOMUNICA(,‘ EM PP (BLENDED)
AO
CARGA  HORARIA  DAS 330 395 324
UNIDADES CURRICULARES 2.676 180 936 1.560
ATIVIDADES S5
COMPLEMENTARES
330 396 324
TOTAL GERAL DO CURSO 2.976 180 936 1560 11,09% 1331% | 10.88%
1.5.1 PERFIL DE FORMACAO
1.5.1.1 UNIDADES CURRICULARES DO NUCLEQO DE FORMACAQ ETICO-HUMANISTICA
UNIDADES CURRICULARES DO NUCLEO DE FORMAGAO ETICO-HUMAN/STICA CARGA
HORARIA
SOCIOLOGIA (EAD) 36
FILOSOFIA GERAL (EAD) 36
COMUNICACAO E PSICOLOGIA 36
REALIDADE SOCIOECONOMICA E POLITICA BRASILEIRA 36
METODOLOGIA DA PESQUISA (EAD) 36
LIBRAS (OPTATIVA) 36
CIENCIAS DO AMBIENTE (OPTATIVA) 36
CARGA TOTAL 216
1.5.1.2 UNIDADES CURRICULARES DO NUCLEO DE FORMACAO EM COMUNICACAO
UNIDADES CURRICULARES DO NUCLEO DE FORMAGCAO EM COMUNICACAO CARGA
HORARIA
CAMPO PROFISSIONAL EM COMUNICACAO (BLENDED) 72
LINGUAGEM AUDIOVISUAL 36
LINGUAGEM E EXPERIMENTACAO EM ARTE 36
HISTORIA DAS MIDIAS 36
FOTOGRAFIA | 36
TEORIAS DA COMUNICACAO DE MASSA 36
SEMIOTICA 36
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FUNDAMENTOS DO DESIGN 72
FOTOGRAFIAII 36
SOFTWARE DE EDICAO DE VIDEO 36
SOFTWARE DE EDICAO DE IMAGENS: PHOTOSHOP 72
COMUNICACAO INTEGRADA 72
ADMINISTRACAO DE EMPRESAS E EMPREENDORISMO 36
TEORIAS DA COMUNICACAO EM REDE 72
ESTETICA E CULTURA DAS REDES 36
TEORIA DA IMAGEM 36
PROJETO DE PESQUISA EM COMUNICACAO 72
TOPICOS ESPECIAIS I: EDITORACAO GRAFICA 36
CARGA TOTAL 864

1.5.1.3 UNIDADES CURRICULARES DO NUCLEO DE FORMAGAOQ ESPECIFICA EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

UNIDADES CURRICULARES DO NUCLEO DE FORMAGAO ESPECIFICA EM | CARGA
PUBLICIDADE E PROPAGANDA HORARIA
COMUNICACAO PUBLICITARIA | 72
COMUNICACAO PUBLICITARIA Il 72
COMUNICACAO PUBLICITARIA Il 36
AUDIOVISUAL PARA REDES SOCIAIS 36
IDENTIDADE VISUAL 72
ESTATISTICA PUBLICITARIA 36
PLANEJAMENTO DE CAMPANHA | — PESQUISA 72
CRIACAO DE EDITORIAIS E VIDEOCLIPES 36
AGENCIA EXPERIMENTAL 36
CRIACAO PUBLICITARIA | (BLENDED) 72
FOTOGRAFIA PUBLICITARIA 36
MIDIA | 36
PRODUCAO E DIRECAO EM AUDIOVISUAL 36
REDACAO PUBLICITARIA | 36
MARKETING DIGITAL: SEO E INBOUND MARKETING 72
AUDIOVISUAL PARA CAMPANHA PUBLICITARIA 36
PLANEJAMENTO DE CAMPANHA II 36
OFICINA DE MIDIAS II: DESIGN GRAFICO PARA MIDIAS IMPRESSAS 36
MIDIA Il 36
REDACAO PUBLICITARIA II 36
CRIACAO PUBLICITARIA Il 36
EVENTO DE EXTENSAO (SEMANA DE PROFISSIONAIS) 36
LEGISLACAO E ETICA 36
MARKETING | 36
MARKETING || 36
PESQUISA DE MERCADO 36
REDACAO PUBLICITARIA Il 36
PROJETO EXPERIMENTAL | 108
TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO | 60
TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO I 60
PROCESSOS CRIATIVOS EM PUBLICIDADE II 36
REDACAO PUBLICITARIA IV 36
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PLANEJAMENTO DE CAMPANHA l1I 36
PRODUGAO GRAFICA 36
PROJETO EXPERIMENTAL Il 72
CARGA TOTAL 1632

REPRESENTAGAO POR AREAS COM CARGA HORARIA E PERCENTUAL

AREAS CARGA HORARIA TOTAL | PERCENTUAL
FORMACAO ETICO-HUMANISTICA 216 7,96

(EIXO DE FORMACAO FUNDAMENTAL)

FORMAGAO ESPECIFICA EM PP 1.632 60,18

(EIXO DE FORMAGAO PROFISSIONAL)

FORMAGAO EM COMUNICACAO 864 31,86

(EIXO DE FORMACAO PARA PESQUISA)

CARGA HORARIA TOTAL 2.712 100

1.5.2 REPRESENTAGAO GRAFICA

1632
864
216
Formagao Etico- Formagcéo Especifica Formagéo em
Humanistica em PP Comunicacgéo
(Eixo de formacédo (Eixo de formagao (Eixo de formacgéo
fundamental) profissional) para pesquisa)
Carga horaria total 216 1632 864
Percentual 7,96 60,18 31,86

m Carga horaria total

1.5.3 COERENCIA DO CURRICULO FACE AS DIRETRIZES CURRICULARES NACIONAIS

O CURSO DE COMUNICAGCAO SOCIAL — PUBLICIDADE E PROPAGANDA DA UNIFEV LEVA EM CONTA A LEI DE
DIRETRIZES E BASES DA EDUCAGCAO NACIONAL - LDB E AS DIRETRIZES CURRICULARES NACIONAIS. ATENDE A CARGA
HORARIA DE ATIVIDADES COMPLEMENTARES, AS DISCIPLINAS PRATICAS E OS EIXOS DE FORMAGAO BASICA, ESPECIFICA
E PESQUISA CIENTIFICA. PREOCUPA-SE COM A REALIDADE ENCONTRADA PELO PROFISSIONAL EM UM MUNDO
GLOBALIZADO, EM CONSTANTE MUDANGA, QUE OBRIGA AS INSTITUICOES EDUCACIONAIS A TORNAREM SEUS
CURRICULOS FLEXIVEIS, COM O INTUITO DE FORMAR PROFISSIONAIS COM VISAO EMPREENDEDORA, CRITICA,
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AUTONOMA E CRIATIVA. A FORMACAQ DOS EGRESSOS, EMBORA ESPECIALIZADA, DEVE POSSIBILITAR VISAQO SISTEMICA
E ATUACAO GENERALISTA.

A DISPOSICAQ DAS DISCIPLINAS PERMITE A ATUAGCAQ DINAMICA NO MERCADO, SUPERANDO OS DESAFIOS DO
EXERCICIO PROFISSIONAL.

NO DECORRER DO CURSO, OS ALUNOS AINDA TEM A POSSIBILIDADE DE PARTICIPAR DE DIVERSAS ATIVIDADES
QUE VERSAM SOBRE A PROFISSAO E A SOCIEDADE, VIABILIZANDO MAIOR FLEXIBILIDADE CURRICULAR POR MEIO DE
ATIVIDADES, PROPORCIONANDO UMA FORMAGCAO MAIS COMPLETA, DIVERSIFICADA E CONVERGENTE COM AS
APTIDOES E INTERESSES DE CADA ALUNO.

1.5.4 UNIDADES CURRICULARES TRANSVERSAIS E OBRIGATORIAS

ALEM DAS DISCIPLINAS OBRIGATORIAS QUE CONSTITUEM OS NUCLEQS DE CONTEUDOS BASICOS, ESPECIFICOS
E PROFISSIONALIZANTES, TAMBEM E OFERECIDA COMO OPTATIVA A DISCIPLINA DE LIBRAS (CONFORME DECRETO N.
5626/2005).

TAMBEM SE INCLUEM NESSE SENTIDO, OS CONTEUDOS QUE TRABALHAM AS POLITICAS DE EDUCACAO
AMBIENTAL (CONFORME LEIN. 9795, DE 27 DE ABRIL DE 1999 E DECRETO N. 4281 DE 25 DE JULHO DE 2002) E RELACOES
ETNICO-RACIAIS E HISTORIA DA CULTURA AFRO-BRASILEIRA, AFRICANA, DE ACORDO COM AS DIRETRIZES CURRICULARES
NACIONAIS PARA EDUCACAO (LEI N2 9394/96), QUE SAO CONTEMPLADOS NA DISCIPLINA DE SOCIOLOGIA. ALEM DESSA,
A DISCIPLINA DE REALIDADE SOCIOECONOMICA E POLITICA BRASILEIRA TAMBEM CONSIDERA OS CONTEUDOS DE
RELACOES ETNICO-RACIAIS E HISTORIA DA CULTURA AFRO-BRASILEIRA, AFRICANA E INDIGENA.

OS CONTEUDOS REFERENTES AOS DIREITOS HUMANOS DE ACORDO COM RESOLUGCAO CNE/CP N 1, DE
30/05/2012, SAO DESENVOLVIDOS NA DISCIPLINA DE LEGISLACAO E ETICA EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA, QUE
INSERE O ALUNO NOS PRINCIPIOS QUE NORTEIAM A LEGISLACAO VIGENTE COM RELACAO AS MENSAGENS
PUBLICITARIAS.

ALEM DISSO, A INSTITUICAO MANTEM O SITE DE DIREITOS HUMANOS, ORGANIZADO PELO CURSO DE DIREITO
DA UNIFEV, DISPONIVEL EM: HTTP://WWW.UNIFEVDIREITOSHUMANOS.COM.

1.5.5 ESTRATEGIAS DE FLEXIBILIZAGAO CURRICULAR

O CURSO VIABILIZA A FLEXIBILIDADE CURRICULAR POR MEIO DE ATIVIDADES COMPLEMENTARES, CONFORME
REGULAMENTO PROPRIO, E CURSOS DE EXTENSAO. A PARTICIPAGAO EM ATIVIDADES COMPLEMENTARES E
OBRIGATORIA PARA A CONCLUSAO DO CURSO DE COMUNICAGAO SOCIAL — PUBLICIDADE E PROPAGANDA.

O NUCLEO DOCENTE ESTRUTURANTE (NDE), POR MEIO DE AVALIACOES, PODE PROPOR A INSERGAO DE NOVOS
CONTEUDOS, COERENTES COM AS TRANSFORMACOES SOCIAIS E CIENTIFICAS QUE CARACTERIZAM A DINAMICIDADE
DO CURSO, ASSEGURANDO A SUA CONTEMPORANEIDADE.

E FACULTADO AO ESTUDANTE CURSAR DISCIPLINAS DE ENRIQUECIMENTO CURRICULAR (EC), AS QUAIS DEVEM
SER REQUERIDAS PELO ALUNO NA CENTRAL DE RELACIONAMENTO E DEFERIDAS PELO COORDENADOR DO CURSO. O
DISCENTE PODE ELEGER QUALQUER DISCIPLINA QUE ESTA SENDO OFERECIDA EM UM DOS CURSOS DE GRADUAGAO DA
UNIFEV — CENTRO UNIVERSITARIO DE VOTUPORANGA.
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1.5.6. INTERDISCIPLINARIDADE E TRANSDISCIPLINARIDADE

NO CURSO, EM RELACAO A INTERDISCIPLINARIDADE E TRANSDISCIPLINARIDADE, A APRENDIZAGEM E
ENTENDIDA COMO UM PROCESSO CONTINUO E INTEGRADOR, EM QUE OS DIFERENTES SABERES RELACIONAM-SE,
DIALETICAMENTE, PELA ARTICULACAO DOS COMPONENTES CURRICULARES E DISCIPLINAS. O CURSO ADOTA POSTURAS
PEDAGOGICAS RELACIONAIS E BUSCA SUPERAR A TRADICIONAL SEGMENTACAO TEMPORAL, ESPACIAL E
PROGRAMATICA, PROMOVENDO A CONCILIACAO EPISTEMOLOGICA ENTRE OS DIFERENTES CONTEUDOS. DENTRE AS
MEDIDAS VOLTADAS PARA ESSE FIM, DESTACAM-SE: ELABORACAO RACIONAL, INTEGRADA E CONJUNTA DE
PLANEJAMENTO E METAS DE ENSINO; CULTIVO DA CRITICIDADE E DA HETEROGENEIDADE DISCURSIVA
(ANTIDOGMATISMO); ESTIMULO CONSTANTE A CRIATIVIDADE; O TRABALHO EM EQUIPE; CANAL ABERTO E EFICAZ DE
COMUNICAGAO ENTRE OS PROFESSORES, ALUNOS E COORDENACAO.

O CURSO ORIENTA-SE PELA TRANSDISCIPLINARIDADE, COMPLETANDO E CONCRETIZANDO A APROXIMAGAO
DISCIPLINAR ACIMA DESCRITA, POSSIBILITANDO NOVOS CONHECIMENTOS. O OBJETIVO £ FORMAR ALUNOS COM VISAO
TOTAL DA REALIDADE, APTOS A INOVAR EM INSTANCIAS LOCAIS, REGIONAIS E GLOBAIS.

O PROJETO PEDAGOGICO, DESSE MODO, ASSEGURA NAO APENAS A CONCILIACAO ENTRE OS CONTEUDOS
ESPECIFICOS DO PROGRAMA, MAS TAMBEM A AMPLIACAO DOS ESPACOS DE PRODUCAO DO CONHECIMENTO,
FORTALECENDO AS RELACOES ENTRE AS DISCIPLINAS E OS CONTEUDOS. DESSE MODO, BUSCA COMPREENDER A
REALIDADE EM DIVERSOS NIVEIS E SEGUNDO DIFERENTES OLHARES, ATRAINDO NOVAS E DIFERENTES FORMAS DE
PRODUCAO CULTURAL E INTELECTUAL. A MATRIZ CURRICULAR, ATIVIDADES E CONTEUDOS, PRATICAS INVESTIGATIVAS
E EXTENSAO, ALEM DE ESTAREM ARTICULADOS ENTRE SI, SAO LIGADOS AO ESPACO CONCRETO DO EDUCANDO, AO
CONTEXTO, AS DEMANDAS SOCIAIS E AO TEMPO PRESENTE.

NO CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL - PUBLICIDADE E PROPAGANDA DA UNIFEV, A APRENDIZAGEM E
ENTENDIDA COMO PROCESSO CONTINUO E INTEGRADOR, EM QUE OS DIFERENTES SABERES RELACIONAM-SE
DIALOGICAMENTE PELA ARTICULACAO DOS COMPONENTES CURRICULARES E DAS DISCIPLINAS.

O CURSO ADOTA POSTURAS PEDAGOGICAS RELACIONAIS E BUSCA SUPERAR A TRADICIONAL SEGMENTACAO
TEMPORAL, ESPACIAL E PROGRAMATICA, PROMOVENDO A CONCILIACAO EPISTEMOLOGICA ENTRE OS DIFERENTES
CONTEUDOS. PARA 1SSO, £ FUNDAMENTAL ULTRAPASSAR A NOCAO MODERNA DE COMUNICACAO PAUTADA NO
CONCEITO DE “CIENCIA INTERDISCIPLINAR” PARA TRANSFORMA-LA, DE FATO, NUM CAMPO TRANSDISCIPLINAR
(BORDIEU) DE INVESTIGACAO DOS FENOMENOS COMUNICATIVOS E MIDIATICOS. 1SSO SIGNIFICA PRODUZIR UMA VISAO
TRANSVERSAL DOS CONTEUDOS MINISTRADOS NAS DISCIPLINAS QUE NAO DESFASA O SABER POR MEIO DA
SEGMENTACAO DO CONHECIMENTO, MAS CONTRARIAMENTE, CONSTROEM UM METAPONTO DE VISTA (MORIN, 1990)
ACERCA DA REALIDADE MEDIADO PELA ROTACAO CONTINUA DO CONHECIMENTO COMUNICATIVO COMPREENDIDO
COMO “CIENCIA VIVA” (PEIRCE).

DENTRE AS MEDIDAS VOLTADAS PARA ESSE FIM, DESTACAM-SE: ELABORACAO RACIONAL, INTEGRADA E
SISTEMICA DE PLANEJAMENTO E METAS DE ENSINO; CULTIVO DA CRITICIDADE E DA HETEROGENEIDADE DISCURSIVA
(ANTIDOGMATISMO); ESTIMULO CONSTANTE A CRIATIVIDADE; O TRABALHO EM EQUIPE; CANAL ABERTO E EFICAZ DE
COMUNICAGAO ENTRE OS PROFESSORES, ALUNOS E COORDENAGAO. TENDO EM VISTA QUE O OBJETIVO E FORMAR
ALUNOS COM VISAO TOTAL DA REALIDADE, APTOS A INOVAR E GLOBALIZAR, META QUE PRESSUPOE UMA
RACIONALIDADE ABERTA E CAPAZ DE REAVALIAR O PAPEL DAS DEMAIS CIENCIAS E FORMAS DE PRODUCAO DO SABER
HUMANO NA PRODUCAO E TRANSMISSAO DOS CONHECIMENTOS.

O PROJETO PEDAGOGICO ASSEGURA NAO APENAS A RECONCILIACAO ENTRE OS CONTEUDOS ESPECIFICOS DO
PROGRAMA, MAS TAMBEM A AMPLIACAO DOS ESPACOS DE PRODUGAO DO CONHECIMENTO, FORTALECENDO AS
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RELAGCOES ENTRE A COMUNICAGAO SOCIAL, AS ARTES, FILOSOFIA, SOCIOLOGIA E, SOBRETUDO, A EXPERIMENTAGAO
INTUITIVA E CRIATIVA DOS DISCENTES NA CONSTRUGCAO DESTA AREA DE CONHECIMENTO. DESSE MODO, BUSCA-SE
COMPREENDER A REALIDADE EM DIVERSOS NIVEIS E SEGUNDO DIFERENTES OLHARES, ATRAINDO PARA O ESPAGCO
UNIVERSITARIO, NOVAS E DIFERENTES FORMAS DE PRODUGAO CULTURAL E INTELECTUAL. A MATRIZ CURRICULAR,
ATIVIDADES E CONTEUDOS DE PESQUISAS E EXTENSAO, ALEM DE ESTAREM ARTICULADOS ENTRE SI, SAO LIGADOS AO
ESPACO CONCRETO DO ALUNO, AO CONTEXTO, AS DEMANDAS SOCIAIS E AO TEMPO PRESENTE. ALEM DAS DISCIPLINAS
QUE SE COMPLEMENTAM NO DECORRER DOS SEMESTRES DE FORMA A CONSTRUIR UM SABER DETERMINADO POR
CONTEUDOS E EXPERIMENTAGOES, OUTRAS ACOES ESTAO DIRETAMENTE RELACIONADAS A TRANSDISCIPLINARIDADE
REALIZADA NO CURSO E QUE SAO AS SEGUINTES:

« SEMANA DE PROFISSIONAIS, EM QUE SE REUNEM EX-ALUNOS, A PARTIR DE INDICAGOES DE ALUNO,
DOCENTES E PROFISSIONAIS DE MERCADO, PARA COMPARTILHAMENTO DE EXPERIENCIAS DE MERCADO.

» SEMANA ACADEMICA ELABORADA PARA A REALIZAGAO EM CONJUNTO DE ALUNOS DOS CURSOS DE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA.

e PROJETO EXPERIMENTAL DESENVOLVIDO EM CONJUNTO PELOS DISCENTES DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA;

« SEMINARIOS DE PESQUISA VOLTADOS A APRESENTAGCAO DOS PROJETOS DE PESQUISA QUE SAO
DESENVOLVIDOS NOS TCCS - TRABALHOS DE CONCLUSAQ DO CURSO.

* ATIVIDADES COMPLEMENTARES DESENVOLVIDAS DURANTE TODO O CURSO.

1.5.7 CONTEUDOS CURRICULARES

AS EMENTAS E BIBLIOGRAFIAS BASICAS E COMPLEMENTARES SAO DEFINIDAS PELO NDE DO CURSO. CASO O
PROFESSOR SINTA NECESSIDADE DE ALGUMA ALTERACAO, DEVE SUGERI-LA AO COORDENADOR DO CURSO, QUE A
ENCAMINHARA PARA DELIBERACAO DO NDE.

AS BIBLIOGRAFIAS DO CURSO SAO CONSTANTEMENTE ATUALIZADAS, CONSIDERANDO-SE A CONCEPCAO, OS
OBJETIVOS E O PERFIL DO EGRESSO. DE ACORDO COM AS NECESSIDADES, O PROFESSOR ENCAMINHA AS SUAS
SOLICITACOES AO COORDENADOR PARA QUE ESTE PROVIDENCIE, JUNTO A ADMINISTRACAO ACADEMICA, A AQUISICAO
DE NOVOS TITULOS.

OS PROFESSORES TEM ACESSO A BIBLIOTECA DA INSTITUICAO, ONDE ENTRAM EM CONTATO COM TODOS 0S
TITULOS JA CATALOGADOS E OS ADQUIRIDOS RECENTEMENTE. AS CONSULTAS TAMBEM PODEM SER REALIZADAS ON
LINE, POR MEIO DO PORTAL. SEMESTRALMENTE, DURANTE AS REUNIOES DE PLANEJAMENTO, E SOLICITADA AOS
PROFESSORES A ELABORACAO DO PLANO DE ENSINO DA DISCIPLINA SOB SUA RESPONSABILIDADE.

1.5.8. COERENCIA DO CURRICULO COM O PERFIL DO EGRESSO

O CURRICULO DO CURSO FOI ESTRUTURADO PENSANDO NO PERFIL DO PROFISSIONAL QUE A INSTITUIGAO
QUER FORMAR. AS DISCIPLINAS E EMENTAS FORAM ELABORADAS COM VISTAS A FORMAGAO DE UM PROFISSIONAL
CRITICO E CAPAZ DE EXERCER FORTE ATUACAO SOCIAL.

O NUCLEO DOCENTE ESTRUTURANTE E O COLEGIADO DE CURSO ACREDITAM QUE O EGRESSO DO CURSO E,
ANTES DE TUDO, UM PROFISSIONAL COM VISAO ABRANGENTE NA SUA AREA, TORNANDO-SE UM PROFISSIONAL COM
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VISAO DE MERCADO, VISAO ESTRATEGICA, FOCADO EM RESULTADOS E EM PESSOAS, SEM DESCUIDAR DOS ASPECTOS
AMBIENTAIS E DIVERSIDADES SOCIAIS QUE CARACTERIZAM O PAIS.

PARA ATENDER AS ORIENTACOES DAS DIRETRIZES CURRICULARES DO CURSO DE COMUNICAGAO SOCIAL,
ESPECIFICAMENTE PARA A HABILITACAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA, O CURSO DA UNIFEV, PROMOVE POR MEIO
DE SEUS CONTEUDOS CURRICULARES O CONHECIMENTO E DOMINIO DE TECNICAS E INSTRUMENTOS NECESSARIOS
PARA A PROPOSICAO E EXECUCAO DE SOLUCOES DE COMUNICAGAO EFICAZES PARA OS OBJETIVOS DE MERCADO, DE
NEGOCIOS DE ANUNCIANTES E INSTITUCIONAIS; PELA TRADUGAO EM OBJETIVOS E PROCEDIMENTOS DE
COMUNICACAO APROPRIADOS 0OS OBIJETIVOS INSTITUCIONAIS, EMPRESARIAIS E MERCADOLOGICOS; PELO
PLANEJAMENTO, CRIAGAO, PRODUGAO, DIFUSAO E GESTAO DA COMUNICAGAO PUBLICITARIA, DE AGOES
PROMOCIONAIS E DE INCENTIVO, EVENTOS E PATROCINIO, ATIVIDADES DE MARKETING, VENDA PESSOAL, DESIGN DE
EMBALAGENS E DE IDENTIDADE CORPORATIVA, E DE ASSESSORIA PUBLICITARIA DE INFORMAGAO. ASSIMILAR O
IMPACTO DAS CONVERGENCIAS TECNOLOGICAS NO CAMPO DA COMUNICAGAO PARA CRIAR PROJETOS INOVADORES
AO DESENVOLVIMENTO DE INSTITUICOES DO ESTADO, DO MERCADO E DA SOCIEDADE CIVIL ORGANIZADA.
PROFISSIONAL SENSIVEL AOS RELACIONAMENTOS INTERPESSOAIS, AO TRABALHO EM EQUIPE DE MANEIRA
COLABORATIVA E PROATIVA, ADMINISTRANDO SITUACOES DE CONFLITO E RESPEITANDO AS DIFERENGAS.

1.5.9 PERIODICOS ESPECIALIZADOS

ENCONTRAM-SE A DISPOSICAO DO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA OS SEGUINTES PERIODICOS
ESPECIALIZADOS:
SEQ TOMBO TITULOS LINK / SITE

1 ABEAFRICA: REVISTA DA HTTPS://REVISTAS.UFRJ.BR/INDEX.PHP/ABEAFRICA/IS
ASSOCIAGAQ BRASILEIRA | SUE/ARCHIVE
DE ESTUDOS AFRICANOS

2 ACTA SEMIOTICA ET HTTPS://PERIODICOS.UFPB.BR/INDEX.PHP/ACTAS/ISS
LINGVISTICA - ASEL UE/ARCHIVE

3 ADCOMUNICA. REVSTA HTTPS://RACO.CAT/INDEX.PHP/ADCOMUNICA/ISSUE
CIENTIFICA DE /ARCHIVE

ESTRATEGIAS,
TENDENCIAS E

INNOVACION EN
COMUNICACION

4 ALA VIP MAGAZINE HTTP://WWW.ALAVIPMAGAZINE.COM.BR/

5 P01.545 ALCEU: REVISTA DE HTTP://REVISTAALCEU.COM.PUC-
COMUNICACAO, RIO.BR/INDEX.PHP/ALCEU
CULTURA E POLITICA

6 ANAGRAMA HTTPS://WWW.REVISTAS.USP.BR/ANAGRAMA/ISSUE

JVIEW/12456

7 ANIMUS, REVISTA HTTPS://PERIODICOS.UFSM.BR/ANIMUS/ISSUE/ARCH
INTERAMERICANA DE IVE
COMUNICACAO
MIDIATICA

8 ANUARIO DE HTTPS://PERIODICOS.UFSC.BR/INDEX.PHP/LITERATUR
LITERATURA A/ISSUE/ARCHIVE
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9 P00.514 ANUARIO DE MIDIAS
DIGITAIS (CONTINUACAO
DE: ANUARIO PAY TV)
10 ARTE & ENSAIOS HTTPS://REVISTAS.UFRJ.BR/INDEX.PHP/AE/ISSUE/ARC
HIVE
11 ARTE DA CENA HTTPS://REVISTAS.UFG.BR/ARTCE/ISSUE/VIEW/2266
12 BARBARO! HTTPS://ONLINE.UNISC.BR/SEER/INDEX.PHP/BARBAR
OI/ISSUE/ARCHIVE
13 BRAZILIAN JOURNALISM HTTPS://BJR.SBPJOR.ORG.BR/BJR/ISSUE/ARCHIVE
RESEARCH: JOURNALISM
THEORY, RESEARCH AND
CRITICISM (BJR)
14 CADERNOS DE HTTPS://PERIODICOS.UFSM.BR/CCOMUNICACAOQ/ISS
COMUNICACAO UE/ARCHIVE
15 P01.603 CAROS AMIGOS HTTPS://ISSUU.COM/CAROSAMIGOS
16 C-LEGENDA HTTPS://PERIODICOS.UFF.BR/CIBERLEGENDA/ISSUE/
ARCHIVE
17 P01.834 COMMUNICARE: HTTPS://REVISTACOMMUNICARE.CASPERLIBERO.EDU
REVISTA DE PESQUISA .BR/
(FAC. DE COM. SOCIAL
CASPER LIBERO)
18 P01.502 COMUM (FACULDADES HTTP://WWW.FACHA.EDU.BR/REVISTA-COMUM
INTEGRADAS HELIO
ALONSO)
19 COMUNICACGAO & HTTPS://REVISTAS.UFG.BR/CI/ISSUE/ARCHIVE
INFORMACAO
20 COMUNICACAO, MIDIA E | HTTPS://REVISTACMC.ESPM.BR/REVISTACMC/ISSUE/
CONSUMO ARCHIVE
21 CONEXAO - HTTP://WWW.UCS.BR/ETC/REVISTAS/INDEX.PHP/CO
COMUNICACAO E NEXAO/ISSUE/ARCHIVE
CULTURA (UCS)
22 CONTRACAMPO / HTTPS://PERIODICOS.UFF.BR/CONTRACAMPO/ISSUE/
BRAZILIAN JOURNAL OF | ARCHIVE
COMMUNICATION -
PPGCOM-UFF)
23 CONVIVIUM HTTPS://RACO.CAT/INDEX.PHP/CONVIVIUM/ISSUE/A
RCHIVE
24 CULTURAS MIDIATICAS HTTPS://PERIODICOS.UFPB.BR/INDEX.PHP/CM/ISSUE
(C™m) JARCHIVE
25 P02.187 DISCURSOS HTTPS://0JS.UEL.BR/REVISTAS/UEL/INDEX.PHP/DISC
FOTOGRAFICOS URSOSFOTOGRAFICOS/ISSUE/ARCHIVE
26 P00.804 ESQUINAS HTTPS://REVISTAESQUINAS.CASPERLIBERO.EDU.BR/E
DICOES-DA-REVISTA/
27 P00.200 FHOX HTTPS://WWW.FHOX.COM.BR/
28 P00.074 FOTOGRAFE
(CONTINUACAO DE:
REVISTA FOTOGRAFE
MELHOR)
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29 P02.168 FOTOGRAFE TECNICAS &
PRATICA
30 P00.009 IMPRENSA HTTPS://PORTALIMPRENSA.COM.BR/REVISTA_IMPRE
NSA
31 INFORMACAO & HTTPS://PERIODICOS.UFPB.BR/INDEX.PHP/ITEC/ISSU
TECNOLOGIA E/ARCHIVE
32 INTERCOM - REVISTA HTTPS://REVISTAS.INTERCOM.ORG.BR/INDEX.PHP/RE
BRASILEIRA DE CIENCIAS | VISTAINTERCOM/ISSUE/ARCHIVE
DA COMUNICAGAO
(RBCC)
33 P00.022 MARKETING
34 P00.008 MEIO & MENSAGEM HTTPS://WWW.MEIOEMENSAGEM.COM.BR/
35 MIDIA & COTIDIANO HTTPS://PERIODICOS.UFF.BR/MIDIAECOTIDIANO/ISS
UE/ARCHIVE
36 P00.502 NEGOCIOS DA HTTPS://PORTALDACOMUNICACAO.COM.BR/REVISTA
COMUNICACAO /
37 P01.227 NOVO TEMPO: REVISTA
INSTITUCIONAL DA FEV
38 OPSIS HTTPS://REVISTAS.UFG.BR/OPSIS/INDEX
39 PHILOSOPHOS - REVISTA | HTTPS://REVISTAS.UFG.BR/PHILOSOPHOS/INDEX
DE FILOSOFIA
40 POLICROMIAS - REVISTA | HTTPS://REVISTAS.UFRJ.BR/INDEX.PHP/POLICROMIAS
DE ESTUDOS DO /ISSUE/ARCHIVE
DISCURSO, IMAGEM E
SOM
41 P00.315 PRIMEIRA IMPRESSAQO HTTPS://ISSUU.COM/UNISINOSAGEXCOM/STACKS/F3
00FC7131224EA1B8707460816BDF7B
42 P00.023 PROPAGANDA
43 P00.024 PROPMARK: JORNAL HTTPS://WWW.PROPMARKDIGITAL.COM.BR/
PROPAGANDA E
MARKETING
44 REVISTA ALTER JOR: HTTPS://WWW.REVISTAS.USP.BR/ALTERJIOR/ISSUE/A
JORNALISMO POPULAR E | RCHIVE
ALTERNATIVO
45 REVISTA BRASILEIRA DE HTTPS://PERIODICOS.UNIFESP.BR/INDEX.PHP/REVBE
EDUCACAO AMBIENTAL | A/ISSUE/ARCHIVE
(REVBA)
46 P01.086 REVISTA DA ESPM HTTPS://WWW.ESPM.BR/BIBLIOTECAS-
ESPM/REVISTA-DA-ESPM/
47 REVISTA GEMINIS HTTPS://WWW.REVISTAGEMINIS.UFSCAR.BR/INDEX.
(UFSCAR) PHP/GEMINIS/ISSUE/ARCHIVE
48 REVISTA LATINO- HTTPS://PERIODICOS.UFPB.BR/INDEX.PHP/ANCORA/I
AMERICANA DE SSUE/VIEW/2796
JORNALISMO - ANCORA
49 REVISTA TEMATICA HTTPS://PERIODICOS.UFPB.BR/INDEX.PHP/TEMATICA
/ISSUE/ARCHIVE
50 SIGNOS DO CONSUMO HTTPS://WWW.REVISTAS.USP.BR/SIGNOSDOCONSU
MO/ISSUE/ARCHIVE
51 P00.079 TELA VIVA HTTPS://TELAVIVA.COM.BR/REVISTA-TELA-VIVA/
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52 VISUALIDADES HTTPS://REVISTAS.UFG.BR/VISUAL/ISSUE/ARCHIVE
53 VOLUNTAS: REVISTA HTTPS://PERIODICOS.UFSM.BR/VOLUNTAS/ISSUE/AR
INTERNACIONAL DE CHIVE
FILOSOFIA

TOTAL DE TITULOS: 53

ESTRANGEIRO: 2

1.6. METODOLOGIA

A METODOLOGIA ADOTADA PARA A CONDUCAQ DO PROJETO PEDAGOGICO DO CURSO DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA DA UNIFEV FOI ELABORADA PELO NUCLEO DOCENTE ESTRUTURANTE E PELO COLEGIADO DE CURSO.
ESTA BASEADA NA CONCEPCAO DO CURSO, POIS NAO SE PODE FORMAR UM PROFISSIONAL CRITICO, PREOCUPADO
COM A AGAO SOCIAL E INTERFERENCIA NA EVOLUGAO TECNOLOGICA DA SOCIEDADE EM QUE ATUA SE FOREM
UTILIZADOS METODOS DE EPOCAS PASSADAS, SEM PREOCUPACAO COM A SUSTENTABILIDADE E ATITUDES
ECOLOGICAMENTE CORRETAS.

AS AULAS SAO PONTUADAS POR MEIO DE AGOES QUE CAPACITAM E PROMOVEM A CONSTRUGAO DE
CONCEITOS, NAO ABRINDO MAO DAS TEORIAS, POIS A PRATICA NAO PODE SER REALIZADA SEM FUNDAMENTACAO
TEORICA, ADOTANDO-SE METODOLOGIAS DIFERENCIADAS PARA O DESENVOLVIMENTO DOS CONTEUDOS, SEMPRE
RELACIONADAS AOS TEMAS. ESSAS ACOES, CONTINUAMENTE REVISADAS E ACOMPANHADAS, VISAM A PROMOVER O
PROCESSO DE ENSINO-APRENDIZAGEM DO GRADUANDO DO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA,
DEMONSTRANDO SUA APLICABILIDADE NA PRATICA PROFISSIONAL FUTURA.

SAO ORGANIZADOS SEMINARIOS, ELABORACAO DE TRABALHOS DE CUNHO CIENTIFICO, PESQUISAS SOBRE AS
TENDENCIAS DE MERCADO E PESQUISAS DE NOVAS TECNOLOGIAS DE PRODUGAO DA AREA. AS AGOES BUSCAM
ATENDER SUGESTOES DOS DISCENTES E AS MUDANCAS TEM COMO SUPORTE OS RESULTADOS DA AVALIACAO
INSTITUCIONAL, REALIZADA ANUALMENTE PELA COMISSAO PROPRIA DE AVALIACAO.

NA DISCIPLINA SEMIPRESENCIAL DO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, O ALUNO RECEBE E INTERAGE
COM O CONTEUDO, ATUANDO NA CONSTRUGAO DOS SABERES INTEGRANDO-SE AOS COLEGAS E TUTORES POR MEIO
DOS RECURSOS E FERRAMENTAS DA PLATAFORMA (MOODLE) DESENVOLVENDO AS ATIVIDADES E TAREFAS COM
FEEDBACK DOS TUTORES. A INTERAGCAO NOS CURSOS OCORRE DE MODO SINCRONO E ASSINCRONO. O DISCENTE PODE
COMUNICAR-SE DE MODO AMPLO COM TUTORES, COORDENAGAOQ, EQUIPE TECNICA, HELPDESK E PROFESSORES PARA
A AQUISICAO DE CONHECIMENTOS E HABILIDADES, BEM COMO DESENVOLVER A SOCIABILIDADE, COM ATIVIDADES DE
COMUNICACAO, INTERAGAO E TROCA DE EXPERIENCIAS POR MEIO DA PLATAFORMA EM FORUNS, CHATS SEMANAIS,
BLOGS, WIKIS, FEEDBACK DA TAREFAS, TELEFONE, E-MAIL E, TAMBEM, NO CAMPUS, POR MEIO DA TUTORIA
PRESENCIAL, DIARIAMENTE.

1.6.1. METODOLOGIAS ATIVAS NO ENSINO-APRENDIZAGEM

EM CADA SEMESTRE SAO ESTIMULADAS AOS DOCENTES A UTILIZACAO DE METODOLOGIAS ATIVAS COMO
FORMA DE RECONHECIMENTO DO POTENCIAL DO ALUNO NA BUSCA PELO CONHECIMENTO E DE SUA FORMACAO
ACADEMICA.
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TAIS ESTRATEGIAS FAVORECEM E ESTIMULAM A AUTOAPRENDIZAGEM, MOTIVANDO OS ALUNOS PARA A
BUSCA ATIVA DE INFORMAGCOES, COOPERAGCAO E FOCO. TODAS AS ATIVIDADES PERMEIAM UM PROCESSO QUE
DESTACA AS DISCUSSOES, REFLEXOES E ANALISES DAS PROPOSTAS DESENVOLVIDAS.

SAO UTILIZADAS NO PROCESSO DE ENSINO APRENDIZAGEM ALGUMAS METODOLOGIAS ATIVAS TAIS COMO
SALA DE AULA INVERTIDA, APRENDIZAGEM BASEADO EM PROJETO, APRENDIZAGEM BASEADA EM PROBLEMA,
STORYTELLING, ENTRE OUTROS.

PORTANTO, AS DINAMICAS DE TAIS METODOLOGIAS PERMITEM QUE SEJAM EXERCIDAS ATIVIDADES EM
SITUAGOES E TEMPOS DISTINTOS. BASICAMENTE SAO UTILIZADAS NO CURSO ATIVIDADES DE CURTA, MEDIA E LONGA
DURACAO E QUE CONTEMPLEM A RESOLUGCAO DE PROBLEMAS E DE PRODUTOS.

AS ATIVIDADES BASEADAS NA SOLUGAO DE PROBLEMAS APRESENTAM-SE COMO IMPORTANTES DINAMICAS
PARA O DESENVOLVIMENTO COGNITIVO DO ALUNO, FOCADO EM ATRIBUTOS COMO A CRIATIVIDADE, A INOVACAO E A
OBJETIVIDADE. OS DOCENTES DO CURSO SAO ESTIMULADOS A CRIAREM ATIVIDADES QUE EXERCAM O POTENCIAL
DESSES ATRIBUTOS, E QUE CONTEMPLEM NAO SO O CRESCIMENTO INDIVIDUAL MAS O EXERCICIO DE TRABALHO EM
EQUIPES E PROPOSTAS COLABORATIVAS DA TURMA COMO UM TODO.

BASICAMENTE TAIS ATIVIDADES PROBLEMATIZAM ALGO, UM ASSUNTO, CONCEITO, UMA PRODUGAO; E
DEVEM SER APRESENTADAS SOLUGOES NO TERMINO DE UM TEMPO ESPECIFICO. PORTANTO, AS ATIVIDADES PODEM
SER EXERCIDAS DURANTE O PERIODO DA AULA, EM 1 OU 2 SEMANAS, OU MESMO NO SEMESTRE COMO UM TODO.

1.6.2 DISCIPLINAS MINISTRADAS EM CARATER SEMIPRESENCIAL

A MODALIDADE SEMIPRESENCIAL E A APRENDIZAGEM MEDIADA POR TECNOLOGIAS DA INFORMAGAO E DO
CONHECIMENTO. HA ENCONTROS PRESENCIAIS PARA A EXECUCAO DE ATIVIDADES DE LABORATORIO (QUANDO
APLICAVEL), SOLUCAO DE DUVIDAS, DISCUSSAO E REVISAO DO CONTEUDO E APLICACAO DE AVALIACOES.

NESSA  MODALIDADE DE  EDUCACAO, E  POSSIVEL  ACESSAR  AULAS  VIRTUAIS  NO
AVA UNIFEVONLINE.COM.BR (AMBIENTE VIRTUAL DE APRENDIZAGEM), QUE PROPORCIONA INTERACAO E
INTERATIVIDADE ENTRE PROFESSORES, TUTORES E ALUNOS E GARANTE QUE O PROCESSO DE COMUNICACAO E
CONSEQUENTE APRENDIZAGEM SEJAM GARANTIDOS.

DE ACORDO COM A LEGISLACAO E ATENDENDO A PORTARIA NO 1.134, DE 10 DE OUTUBRO DE 2016, PODERAO
SER OFERECIDAS DISCIPLINAS POR MEIO DESSA MODALIDADE DE ENSINO.

AS ATIVIDADES DIDATICAS, DE ACORDO COM O § 12 DO ART. 1° DA PORTARIA, SAO CENTRADAS NA
AUTOAPRENDIZAGEM E MEDIADAS POR DIFERENTES SUPORTES DE INFORMACAO BASEADOS EM TECNOLOGIAS DE
COMUNICACAO REMOTA, COM ACOMPANHAMENTO SINCRONO E ASSINCRONO DE TUTORES ESPECIALIZADOS NA
AREA.

DE ACORDO COM A PORTARIA, AS INSTITUICOES DE ENSINO SUPERIOR PODERAO INTRODUZIR, NA
ORGANIZACAO PEDAGOGICA E CURRICULAR DOS CURSOS SUPERIORES RECONHECIDOS, A OFERTA DE DISCIPLINAS
INTEGRANTES DO CURRICULO POR MEIO DA MODALIDADE SEMIPRESENCIAL, COM BASE NO ART. 81 DA LEI N2 9394, DE
1996. CARACTERIZA A MODALIDADE SEMIPRESENCIAL, DE ACORDO COM O PARAGRAFO 12 DO ART. 1°DA PORTARIA,
QUALQUER ATIVIDADE DIDATICA, MODULO OU UNIDADE DE ENSINO-APRENDIZAGEM CENTRADO NA
AUTOAPRENDIZAGEM E COM A MEDIACAO DE RECURSOS DIDATICOS ORGANIZADOS EM DIFERENTES SUPORTES DE
INFORMACAO QUE UTILIZEM TECNOLOGIAS DE COMUNICACAO REMOTA. AS AVALIACOES DAS DISCIPLINAS OFERTADAS
EM TAIS MODALIDADES SERAO, OBRIGATORIAMENTE, PRESENCIAIS.
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EMBORA O CAMPUS VIRTUAL (AVA) PERMITA AVALIACOES SEGURAS E FIDEDIGNAS, NOS CURSOS
SEMIPRESENCIAIS, QUE ATENDEM ATE OS 20% PERMITIDOS PELA LEGISLAGAO PARA A GRADUAGAO, O ESTUDANTE
DEVE ESTAR PRESENTE EM DETERMINADOS LOCAIS PARA REALIZAR ENCONTROS E AVALIACOES, CONSIDERANDO A
LEGISLAGAO VIGENTE.

1.7 ATIVIDADES COMPLEMENTARES

DE ACORDO COM O NUCLEO DOCENTE ESTRUTURANTE (NDE), AS ATIVIDADES COMPLEMENTARES
REPRESENTAM UM CONJUNTO DE ATIVIDADES QUE GARANTEM O PERFIL DESEJADO DO EGRESSO E O
DESENVOLVIMENTO DAS COMPETENCIAS E HABILIDADES ESPERADAS. PRIVILEGIAM-SE MECANISMOS DE
APROVEITAMENTO DE CONHECIMENTOS ADQUIRIDOS PELO ESTUDANTE, ASSIM COMO DE ESTUDOS E PRATICAS
INDEPENDENTES, PRESENCIAIS E/OU A DISTANCIA.

NAS ATIVIDADES COMPLEMENTARES DO CURSO DE COMUNICAGCAO SOCIAL — PUBLICIDADE E PROPAGANDA
DA UNIFEV, CONFORME REGULAMENTO PROPRIO (ANEXO 01), VALORIZAM-SE, POR EXEMPLO, A PARTICIPAGAO EM
CURSOS E PROGRAMAS DE EXTENSAO, EM EVENTOS CIENTIFICOS, CULTURAIS E ESPORTIVOS PROMOVIDOS PELO
CENTRO UNIVERSITARIO DE VOTUPORANGA E POR OUTRAS INSTITUICOES. ALEM DISSO, PRODUZEM-SE VIDEOS PARA A
POS-GRADUAGAO E GRAVAGCOES PROGRAMAS DE TV COM VIDEO AULAS.

A INSTITUICAO OFERECE AOS ALUNOS A PARTICIPACAO EM VARIOS EVENTOS (PALESTRAS, SIMPOSIOS,
SEMINARIOS, FORUNS, MOSTRA DE INICIACAO CIENTIFICA E CURSOS DE EXTENSAQ), DEVIDAMENTE APROVADOS PELO
CONSEPE — CONSELHO DE ENSINO, PESQUISA E EXTENSAO. A FREQUENCIA MINIMA DE 75% E EXIGIDA PARA A
OBTENGAO DO CERTIFICADO DE PARTICIPAGAO, O QUAL SO E EMITIDO APOS A APRESENTAGAO DO RELATORIO DAS
ATIVIDADES PELO RESPONSAVEL.

1.8 TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO

O REGULAMENTO DO TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO - TCC (ANEXO 02) NORMATIZA AS REGRAS PARA
0OS TRABALHOS DO CURSO, QUE CONSISTEM EM PROJETOS EXPERIMENTAIS DE COMUNICAGAO — PUBLICIDADE E
PROPAGANDA, QUE SERAO REALIZADOS EM GRUPO COM EQUIVALENCIA A UMA AGENCIA EXPERIMENTAL DE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA. O PROJETO EXPERIMENTAL EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA, TEM INICIO NO 62
PERIODO DO CURSO, QUANDO OS ALUNOS DIVIDIDOS EM DUPLA, DESENVOLVEM UMA PESQUISA DE REFERENCIA
BIBLIOGRAFICA, TENDO EM VISTA AS TEMATICAS DA AREA DOS ESTUDOS COMUNICACIONAIS E QUE CULMINAM EM
ARTIGOS CIENTIFICOS, JA COM ACEITES PARA A CAMPANHA PUBLICITARIA QUE PRETENDEM REALIZAR NOS 79 E 82
PERIODOS, NO PROJETO EXPERIMENTAL.

OS ALUNOS ELABORAM UM ARTIGO CIENTIFICO, ENTREGUE AO PROFESSOR-ORIENTADOR, QUE DESCREVE
SUBSIDIOS TEORICOS, PRATICOS E METODOLOGICOS DE PESQUISA, ADAPTADOS AS PECULIARIDADES DA AREA DO TEMA
ESCOLHIDO.

NO MOMENTO SEGUINTE, 72 PERIODO, APOS REALIZAGAO DE BANCAS EXAMINADORAS, QUE AVALIAM OS
ARTIGOS CIENTIFICOS, OS ALUNOS ORGANIZAM-SE EM GRUPOS E FORMAM AS AGENCIAS EXPERIMENTAIS, OCASIAO
EM QUE ESCOLHEM OS CLIENTES-ANUNCIANTES, FOCO DE SEUS PROJETOS EXPERIMENTAIS EM COMUNICAGAO. NESSA
FASE, AS AGENCIAS EXPERIMENTAIS REALIZAM PESQUISAS DE MARKETING E DE COMPORTAMENTO DE CONSUMO,
JUNTO AOS CLIENTES ESCOLHIDOS, A PARTIR DAS DISCIPLINAS QUE COMPOEM A MATRIZ. NO 82 PERIODO, UMA VEZ
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REALIZADAS AS PESQUISAS QUE INVESTIGAM O MERCADO, O CONSUMIDOR, OS PRODUTOS E SERVICOS DE SEUS
CLIENTES-ANUNCIANTES, AS AGENCIAS EXPERIMENTAIS ESTAO APTAS A DESENVOLVEREM 0OS PROJETOS
EXPERIMENTAIS E PRODUZIREM AS CAMPANHAS DE COMUNICAGAO. ASSIM, O TCC DO CURSO DE COMUNICACAO
SOCIAL — PUBLICIDADE E PROPAGANDA E REALIZADO NOS TRES SEMESTRES FINAIS, JUNTAMENTE COM DISCIPLINAS
QUE PROMOVEM O ENCAMINHAMENTO DAS PESQUISAS E DOS TRABALHOS AS ATIVIDADES COMPLEMENTARES QUE
FAZEM PARTE DA ESTRUTURA CURRICULAR DO CURSO. O PROCESSO DE ELABORAGCAO E ORIENTADO PELOS
PROFESSORES DO CURSO E SUPERVISIONADO PELA COORDENAGAO.

O TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO E UM EXERCICIO PEDAGOGICO CONCENTRADO PARA QUE O ALUNO
EXIBA AS HABILIDADES E COMPETENCIAS OBTIDAS AO LONGO DE SUA FORMAGAQ; E UMA CONTRIBUICAO CONFIAVEL
E RELEVANTE A COMUNIDADE CIENTIFICA, COM PROPOSTAS DE NOVAS ALTERNATIVAS, QUESTIONAMENTOS E
AVANGOS DA AREA. PARA TANTO, O ALUNO TEM A SUA DISPOSIGAO UMA BIBLIOTECA FISICA E VIRTUAL NA
INSTITUICAO, COMO APOIO A PRODUGAO.

OS TRABALHOS DE CONCLUSAO DO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA SERAO APRESENTADOS E
DEFENDIDOS EM BANCA PUBLICA PRESENCIAIS, APOS APROVAGAO FICARA DISPONIVEIS NA BIBLIOTECA DA
INSTITUICAO PARA CONSULTA.

A APRESENTAGCAO DO TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO E PUBLICA E A COMISSAO EXAMINADORA
EXTERNA COMPOSTA POR 3 MEMBROS EXTERNOS E O ORIENTADOR: A QUEM CABE A CONDUGAO DOS TRABALHOS DE
AVALIAGAO. A APROVAGAO DO TRABALHO E ATRIBUIGAO DA COMISSAO EXAMINADORA, A QUAL ATRIBUIRA NOTA DE
0 A 10, AO ALUNO. SERA CONSIDERADO APROVADO O ALUNO QUE OBTIVER A NOTA 7,0, NO MINIMO.

1.9 APOIO AO DISCENTE

A INSTITUICAO CONTA COM UMA CENTRAL DE ATENDIMENTO AO ALUNO, QUE OFERECE SUPORTE AO PLENO
DESENVOLVIMENTO DOS OBJETIVOS PESSOAIS E PROFISSIONAIS DO ESTUDANTE. CONSTITUEM-SE SERVICOS DA
CENTRAL DE ATENDIMENTOS A DIVULGACAO E OPERACIONALIZACAO DOS PROCESSOS DE CONCESSAO DE BOLSAS DE
ESTUDO INSTITUCIONAIS E GOVERNAMENTAIS.

A UNIFEV INSTITUIU O NUCLEO DE APOIO PSICOPEDAGOGICO SOCIAL (NAPPS), QUE OFERECE
ACOMPANHAMENTO AOS DISCENTES, EM ORIENTACOES RELACIONADAS AS DIFICULDADES DE APRENDIZAGEM, DE
ADAPTACAO SOCIAL E FINANCEIRA. QUALQUER PROFESSOR OU COORDENADOR QUE IDENTIFICAR A NECESSIDADE DE
ENCAMINHAMENTO DE UM ALUNO PARA O NAPPS PODERA SOLICITAR A ENTREVISTA COM UM DOS PROFISSIONAIS
RESPONSAVEIS PELO NUCLEO.

OUTRA FORMA DE ATENDIMENTO AO DISCENTE E O TRABALHO OFERECIDO PELA EMPRESA JUNIOR DO
CENTRO UNIVERSITARIO DE VOTUPORANGA (EJUNIFEV), UMA EMPRESA DEDICADA A PROCURAR UMA VAGA DE
ESTAGIO NA AREA DE FORMACAO DO ESTUDANTE, COM BENEFICIO DE BOLSA-AUXILIO, PROMOVENDO O CONTATO
ENTRE EMPREGADOR E ESTAGIARIO E CUIDANDO DOS DIREITOS E DEVERES DE CADA PARTE.

A UNIFEV — CENTRO UNIVERSITARIO DE VOTUPORANGA DISPONIBILIZA TAMBEM A OUVIDORIA, QUE
FUNCIONA COMO UM CANAL DE COMUNICACAO PARA A INTERLOCUGAO INTERNA E EXTERNA, COM ATRIBUICOES DE
OUVIR, ENCAMINHAR E ACOMPANHAR AS RECLAMACOES, SUGESTOES E ELOGIOS RECEBIDOS, ATE A FINALIZACAO DO
PROCESSO, COM O RETORNO AO MANIFESTANTE.
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1.9.1 POLITICAS DE APOIO DISCENTE EM NIVELAMENTO

A POLITICA INSTITUCIONAL DE NIVELAMENTO E ENTENDIDA COMO UM PROCESSO DE
ENSINO/APRENDIZAGEM ARTICULADO A EXTENSAO, VIABILIZANDO AS NOGCOES BASICAS DOS CONTEUDOS
CURRICULARES A COMUNIDADE ACADEMICA. NESSE SENTIDO, POSSIBILITA UMA RELACAO DE INTERACAO ENTRE O
DISCENTE E AS DIFERENTES AREAS DE CONHECIMENTO, PREENCHENDO POSSIVEIS LACUNAS E DEFASAGENS,
COMPLEMENTANDO E AMPLIANDO A LEITURA DO ALUNO.

PARA TANTO, OS CURSOS, DE ACORDO COM AS NECESSIDADES DIAGNOSTICADAS, PROMOVEM ATIVIDADES
DENTRO E FORA DA SALA DE AULA PARA QUE O DISCENTE NAO SE SINTA ALIJADO DO PROCESSO
ENSINO/APRENDIZAGEM

A) OBJETIVOS DO NIVELAMENTO

O NIVELAMENTO TEM POR OBJETIVOS GERAIS:

PROPICIAR AO ALUNO A RECUPERAGAO E O APRIMORAMENTO DE CONHECIMENTOS BASICOS E
IMPRESCINDIVEIS AO PROSSEGUIMENTO DOS ESTUDOS.

ACOMPANHAR SATISFATORIAMENTE AS DISCIPLINAS E/OU CONTEUDOS DO CURSO DE GRADUAGAO.

EQUALIZAR OS SABERES CONSIDERADOS PRE-REQUISITOS PARA O APRENDIZADO E DESEMPENHO
PROFISSIONAL.

PREPARAR AS BASES PARA O OBJETIVO CENTRAL DO CURSO.

OFERECER A CADA ALUNO CONHECIMENTOS QUE MAXIMIZEM O SEU POTENCIAL DE CRESCIMENTO PESSOAL
E PROFISSIONAL.

O NIVELAMENTO E DESENVOLVIDO EM TODOS OS CURSOS DE GRADUAGAO, ATINGINDO TODOS OS ALUNOS
COMO UM DOS INSTRUMENTOS DE FORMAGAO PROFISSIONAL POR CONSTITUIR-SE NUM EIXO DE ARTICULAGAO ENTRE
O ENSINO E A APRENDIZAGEM. PODE SER DESENVOLVIDO SOB A FORMA DE PROGRAMAS E/OU CURSOS DE EXTENSAO
PROPOSTOS PELA COORDENAGAO DE CADA CURSO OU PELA INSTITUIGAO. ESTA DIVIDIDO EM QUATRO MOMENTOS, A
SABER:

MODULO 1: NIVELAMENTO BASICO: NAO E PRE-REQUISITO PARA A REALIZAGAO DOS CURSOS DE GRADUAGAO
NA UNIFEV, POREM PODE SER RECOMENDADO PELO COLEGIADO DE CURSO CONFORME A NECESSIDADE
DIAGNOSTICADA NO PROCESSO SELETIVO.

MODULO 2: NIVELAMENTO METODOLOGICO: PODE SER INDICADO PARA TODOS OS ALUNOS INGRESSANTES
NOS CURSOS DE GRADUAGAO.

MODULO 3: NIVELAMENTO DE RECUPERAGAO DE COMPONENTES CURRICULARES: E PRE-REQUISITO PARA A
REALIZACAO DAS ATIVIDADES DE RECUPERAGAO DAS DISCIPLINAS DOS CURSOS DE GRADUACAO DIRECIONADO AOS
ALUNOS QUE APRESENTAM DESEMPENHO ABAIXO DO ESPERADO, OU NO LIMIAR DE APROVAGAO, NAS DISCIPLINAS
E/OU CONTEUDOS CURRICULARES DESENVOLVIDOS NO BIMESTRE LETIVO.

MODULO 4: NIVELAMENTO CULTURAL PERMANENTE: O OBJETIVO E AMPLIAR A VISAO CRITICA DO ALUNO E
INSERI-LO EM UM UNIVERSO CULTURAL DIVERSIFICADO. OS ALUNOS SAO, PERMANENTEMENTE, INCENTIVADOS A
PARTICIPAR DE ATIVIDADES CULTURAIS, COMO CINEMA, TEATRO, DANCA E MUSICA, CANTO, LITERATURA, ARTES
PLASTICAS, DENTRE OUTRAS, QUE PODEM CONTRIBUIR PARA SUA FORMAGAO PROFISSIONAL E PARA A CONSTITUIGAO
DE UM INDIVIDUO CONSCIO DA IMPORTANCIA DAS ARTES NA CONSTRUGAO DE UMA SOCIEDADE MAIS IGUALITARIA.
ESSAS ACOES CULTURAIS INTEGRAM DOCENTES, DISCENTES, O CORPO ADMINISTRATIVO, COLABORADORES DA
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INSTITUICAO E A POPULAGAO DA REGIAO DE VOTUPORANGA. ACREDITA-SE QUE UM NIVELAMENTO CULTURAL E
PLENAMENTE EFICIENTE QUANDO ENVOLVE TODA A COMUNIDADE E PROMOVE, AOS POUCOS, UMA MODIFICACAO
SOCIAL.

1.9.3 MANUAL DO ALUNO

O MANUAL DO ALUNO TRAZ AS PRINCIPAIS INFORMAGOES ACADEMICAS QUE CONSTAM DO REGIMENTO
INSTITUCIONAL, OS SERVICOS QUE A INSTITUIGAO OFERECE AOS GRADUANDOS, COMO O NAPPS — NUCLEO DE APOIO
PSICOPEDAGOGICO E SOCIAL AO ALUNO E A OUVIDORIA, CALENDARIO ACADEMICO, TELEFONES UTEIS, ALEM DE UM
ESPAGO PARA O ALUNO MARCAR SEUS HORARIOS. OS MANUAIS EXPLICADOS AOS ALUNOS, PELO COORDENADOR DO
CURSO E DOCENTES NO INICIO DO SEMESTRE LETIVO. O MANUAL DO ALUNO ESTA DISPONIBILIZADO NO SITE DA
UNIFEV, E E REVISADO ANUALMENTE POR UMA COMISSAO DESIGNADA PELA REITORIA.

1.9.4 POLITICA DE APOIO A PARTICIPAGAO DISCENTE EM EVENTOS

A INSTITUICAO APOIA A REALIZAGAO DE EVENTOS INTERNOS QUE FOMENTEM A PARTICIPAGAO DISCENTE,
TAIS COMO O UNIC (CONGRESSO DE INICIACAO CIENTIFICA DA UNIFEV, PROMOVIDO ANUALMENTE) E OS EVENTOS
ACADEMICOS DE CURSO. OS ALUNOS SAO ORIENTADOS A PARTICIPAR DE PRATICAS INVESTIGATIVAS, GRUPOS DE
ESTUDO, CURSOS DE EXTENSAO, ENTRE OUTROS. APOS A CONCLUSAO DAS ATIVIDADES, SAO DEFINIDAS DATAS PARA
QUE APRESENTEM SEUS TRABALHOS.

DA MESMA FORMA, INCENTIVA-SE A PARTICIPACAO EM EVENTOS FORA DA INSTITUICAO. PARA TANTO, AS
HORAS REFERENTES A ELES SAO CONSIDERADAS PARA EFEITO DE CONTAGEM EM ATIVIDADES COMPLEMENTARES.

OS EVENTOS REALIZADOS DENTRO DA INSTITUIGAO SAO FINANCIADOS, EM PARTE, PELOS ALUNOS (POR MEIO
DE INSCRICAQ), EM PARTE PELA INSTITUICAO E, EM ALGUNS CASOS, POR PATROCINADORES.

1.9.5 GESTAO DO CURSO E OS PROCESSOS DE AVALIAGAO INTERNA E EXTERNA

O CURSO REALIZA AGOES PERIODICAS DECORRENTES DOS RESULTADOS DAS AVALIACOES INTERNA E EXTERNA
COM O OBJETIVO DE ANALISAR OS RESULTADOS OBTIDOS POR MEIO DESSES INDICADORES E MELHORAR A QUALIDADE
DOS SERVICOS EDUCACIONAIS PRESTADOS.

1.9.5.1 COMISSAO PROPRIA DE AVALIACAO

COM A CRIACAO DO SISTEMA NACIONAL DE AVALIACAO DA EDUCACAO SUPERIOR (SINAES) PELA LEI N° 10.861,
DE 14 DE ABRIL DE 2004, A AVALIACAO INSTITUCIONAL DIFUNDIU-SE EM DIFERENTES DIMENSOES DE ANALISE E PASSOU
A SER ORIENTADA POR INSTRUMENTOS OFICIAIS. ESSE SISTEMA NORMATIZOU, NO AMBITO DAS INSTITUICOES DE
EDUCACAO SUPERIOR, A COMISSAO PROPRIA DE AVALIACAO (CPA), QUE PASSOU A COORDENAR OS PROCESSOS
INTERNOS DE AVALIACAO. NA UNIFEV, A AUTO AVALIACAO E PERIODICAMENTE IMPLEMENTADA PELA CPA.

0S RESULTADOS DAS AVALIACOES SAO DISCUTIDOS PELO COLEGIADO DE CURSO, NUCLEO DOCENTE
ESTRUTURANTE, DOCENTES E DISCENTES, MOMENTO EM QUE SAO ANALISADOS OS PROBLEMAS E CAMINHOS PARA
SUA SOLUGAO, COM SUGESTAO DE PLANOS DE ACAO EFETIVO AOS PONTOS FRACOS E MANUTENCAO DOS PONTOS
FORTES. NAS AVALIACOES PERIODICAS, SAO VERIFICADAS AS MEDIDAS TOMADAS E OS RESULTADOS OBTIDOS.
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AS POLITICAS PARA O PROCESSO DE AUTO AVALIACAO INSTITUCIONAL ESTAO DESCRITAS NO PLANO DE
DESENVOLVIMENTO INSTITUCIONAL - PDI. ENTRE ELAS DESTACAM-SE:

A BUSCA DA CULTURA DE AVALIACAO CONTINUA: O PROCESSO DE AUTO AVALIAGAO DOS CURSOS DE
GRADUAGAO E REALIZADO POR MEIO DE MECANISMOS QUE GARANTAM A CONTINUIDADE DAS AVALIAGOES, COMO
FORMA DE ACOMPANHAR O DESEMPENHO DOS INDICADORES DE QUALIDADE E SUA EVOLUGCAO AO LONGO DO TEMPO;

A GARANTIA DA QUALIDADE NA OFERTA DO ENSINO: OS RESULTADOS DAS AVALIACOES DOS CURSOS DE
GRADUAGAO SERVEM PARA APRIMORAR O DESEMPENHO DO ENSINO OFERECIDO, POR MEIO DE AVALIAGOES DOS
DOCENTES, DOS RECURSOS DIDATICOS, DA COORDENAGAO, DA INFRAESTRUTURA FISICA TECNOLOGICA E DE TODOS
OS SERVICOS DE APOIO;

METODOLOGIA PARTICIPATIVA: A COMUNIDADE ACADEMICA PARTICIPA DO PROCESSO DE AVALIAGCAO DOS
CURSOS E DA ELABORAGAO DE PROPOSTAS DE MELHORIA DA QUALIDADE. ESSA METODOLOGIA BASEIA-SE NA
FORMAGAO DE GRUPOS DE TRABALHO QUE DISCUTEM INDICADORES DE DESEMPENHO PARA OS CURSOS, OS METODOS
DE COLETA DE INFORMAGOES E DETERMINAM OS PADROES DE DESEMPENHO;

ACOES INSTITUCIONAIS DIRIGIDAS PELOS RESULTADOS DO AUTO AVALIACAO: O PROCESSO DE AUTO
AVALIACAO SERVE COMO SUBSIDIO PARA O DIRECIONAMENTO DAS AGOES E FORMULAGAO DE POLITICAS PARA A
GESTAO DOS CURSOS. OS RESULTADOS FUNDAMENTAM AS AGOES INSTITUCIONAIS NA AREA ACADEMICA E
ADMINISTRATIVA E SE CONSTITUEM NA FORMA DE MELHORIAS EM TODOS OS SEUS SETORES.

1.9.5.2 ENADE ( AVALIACAO EXTERNA )

REALIZADO NO MES DE NOVEMBRO DE 2023, OS RESULTADOS SERAO INCORPORADOS AOS PLANOS DE ACAO
DA GESTAO DO CURSO TAO LOGO SEJAM DISPONIVEIS, COM PREVISAO DE PUBLICAGAO PARA O SEGUNDO SEMESTRE
DO ANO DE 2023.

APESAR DESSE FATO, E PRATICA NA INSTITUICAO ANALISAR E DISCUTIR COM COLEGIADO DE CURSO E NUCLEO
DOCENTE ESTRUTURANTE OS RELATORIOS REFERENTES AOS RESULTADOS DO ENADE COM FOCO NOS INDICADORES.
ENTRETANTO O CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA DA UNIFEV AINDA NAO PARTICIPOU DE NENHUMA EDICAO
DO ENADE.

1.10.ATIVIDADES DE TUTORIA

A TUTORIA DAS UNIDADES CURRICULARES SEMIPRESENCIAIS FACILITA O ACESSO AO MATERIAL DIDATICO POR
MEIO DOS GRUPOS DE DISCUSSAO, LISTAS, CORREIO ELETRONICO, CHATS E DE OUTROS MECANISMOS DE
COMUNICACAO.

O TUTOR DEVE REALIZAR A INTERCOMUNICACAO DOS ELEMENTOS (PROFESSOR-TUTOR-ALUNO) OS
INTEGRANDO. SUAS FUNCOES DEVEM CONTEMPLAR: ORIENTACAO ADMINISTRATIVA E RELACIONADA AO CONTEUDO,
CONTROLE E AVALIACAO, ALEM DE INCENTIVO A PESQUISA E INTERACAO.

O TUTOR DEVE: CONHECER A FUNDAMENTACAO PEDAGOGICA DAS UNIDADES CURRICULARES
SEMIPRESENCIAIS E A FILOSOFIA DE ENSINO E APRENDIZAGEM; PARTICIPAR DA EQUIPE DE TRABALHO
ACOMPANHANDO A PRODUCAO DE MATERIAIS; CONHECER TECNOLOGIAS DA INFORMAGAO E DA COMUNICACAO E A
PLATAFORMA DE ENSINO A DISTANCIA (AVA); DESENVOLVER HABILIDADES PARA O ENSINO ON LINE, CRIANDO ESPACOS
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DE TRABALHO MOTIVADORES, INTEGRADORES E SOCIALIZADORES; INCENTIVAR E DESENVOLVER COMUNIDADES DE
APRENDIZAGEM; ACOMPANHAR O CUMPRIMENTO DAS REGRAS CRIADAS PARA AS AULAS ON LINE; ACOMPANHAR E
AVALIAR OS TRABALHOS DESENVOLVIDOS PELOS ALUNOS; CONHECER E APOIAR OS EDUCANDOS NO PROCESSO DE
APRENDIZAGEM.

PARA TANTO, NECESSITA DE FORMAGAQO ESPECIALIZADA PERMANENTE. NO NUCLEO DE EDUCACAO A
DISTANCIA DA UNIFEV - NEAD, OS PROFESSORES QUE SE INTERESSAREM EM TUTORIA DEVERAO SER CAPACITADOS POR
MEIO DE UM CURSO DE FORMACAO A DISTANCIA PARA TUTORES E, SE APROVADOS EM CONCURSO DE PROVA E
TITULOS, RECEBERAO TREINAMENTO E ATUALIZACAO PERMANENTES EM ENCONTROS BIMESTRAIS, DEVENDO ESSES
SER PRESENCIAIS.

AS ATIVIDADES DE TUTORIA NAS UNIDADES CURRICULARES SEMIPRESENCIAIS DO CURSO ATENDEM, DE
MANEIRA EXCELENTE, AS DEMANDAS DIDATICO-PEDAGOGICAS DA ESTRUTURA CURRICULAR. TODOS OS TUTORES SAO
GRADUADOS NA AREA DE ATUAGAO E RECEBEM CAPACITACAO MINIMA DE 80 HORAS EM TUTORIA APOS O INGRESSO
NA EQUIPE, MEDIANTE CONCURSO DE TITULOS E PROVAS.

OS TUTORES DAS UNIDADES CURRICULARES SEMIPRESENCIAIS POSSUEM EXPERIENCIA EM EDUCACAO A
DISTANCIA, CONHECIMENTOS NA PLATAFORMA MOODLE E, PREFERENCIALMENTE, TITULACAO OBTIDA EM
PROGRAMAS DE POS-GRADUAGAO STRICTO SENSU.

O TUTOR A DISTANCIA DEVE FAZER A MEDIACAO DO PROCESSO PEDAGOGICO COM ESTUDANTES
GEOGRAFICAMENTE DISTANTES. SAO ATRIBUICOES DESTE: ESCLARECIMENTO DE DUVIDAS PELOS FORUNS DE
DISCUSSAO NA INTERNET, PELO TELEFONE, PARTICIPACAO EM VIDEOCONFERENCIAS; PROMOCAO DE ESPACOS DE
CONSTRUGCAO COLETIVA DE CONHECIMENTO, SELECAO DE MATERIAL DE APOIO E SUSTENTAGAO TEORICA AOS
CONTEUDOS; PARTICIPAGCAO DOS PROCESSOS AVALIATIVOS DE ENSINO-APRENDIZAGEM.

1.11 CONHECIMENTOS, HABILIDADES E ATITUDES NECESSARIAS AS ATIVIDADES DE TUTORIA

O TUTOR PRESENCIAL ATENDE AOS ALUNOS EM HORARIOS PREESTABELECIDOS, DEVENDO POSSUIR COMO
ATRIBUICOES: AUXILIAR OS ALUNOS NO DESENVOLVIMENTO DE SUAS ATIVIDADES INDIVIDUAIS E EM GRUPO,
FOMENTANDO O HABITO DA PESQUISA, EM RELACAO AOS CONTEUDOS ESPECIFICOS, BEM COMO AO USO DAS
TECNOLOGIAS DISPONIVEIS; PARTICIPAR DE MOMENTOS PRESENCIAIS OBRIGATORIOS, TAIS COMO AVALIAGOES, AULAS
PRATICAS EM LABORATORIOS E ESTAGIOS SUPERVISIONADOS, QUANDO SE APLICAM. ALEM DISSO, O TUTOR DEVERA
SER O PROFISSIONAL QUE ESTARA EM SINTONIA DIRETA TANTO COM OS ALUNOS COMO COM A EQUIPE PEDAGOGICA
DO CURSO.

A TUTORIA PRESENCIAL ATENDE AOS ALUNOS COM DUVIDAS OU QUE DESEJEM APROFUNDAMENTO,
MEDIANTE PLANTOES, ENVOLVENDO HORARIO COMERCIAL INTEGRAL DE SEGUNDA A SEXTA-FEIRA. NESSES HORARIOS,
ESTARAO DISPONIVEIS, TODOS OS DIAS DA SEMANA, TRES DOCENTES (COM FORMAGAO, RESPECTIVAMENTE, NAS
AREAS DE EXATAS, HUMANAS E NA AREA DE SAUDE), OS QUAIS PARTICIPARAM NA ELABORAGAO DOS PROJETOS E DOS
CONTEUDOS, CONHECEM O PROJETO PEDAGOGICO E O MATERIAL DIDATICO DOS CURSOS PERTINENTES A SUAS AREAS.

O TRABALHO DOS TUTORES NA UNIFEV (SEMIPRESENCIAL E PRESENCIAL) DEVE SER AVALIADO PELOS ALUNOS
E PELA COORDENAGCAO AO FINAL DOS CURSOS. PERIODICAMENTE, DEVE-SE REALIZAR AUTO AVALIACOES EM
ENCONTROS BIMESTRAIS. OS RESULTADOS SERAO TABULADOS E DISCUTIDOS EM GRUPO, A FIM DE CORRIGIR POSSIVEIS
DISTORCOES E DIRECIONAR AS ACOES RELACIONADAS A TUTORIA.

O ALUNO AINDA CONTA COM HELPDESK TODOS OS DIAS DA SEMANA (POR TELEFONE OU E-MAIL), SENDO
ATENDIDO POR TRES PROFISSIONAIS EM SUAS DUVIDAS DE NAVEGAGAO.
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1.12.TECNOLOGIAS DE INFORMAGAO E COMUNICAGAO (TIC) NO PROCESSO ENSINO-APRENDIZAGEM

A UNIFEV — CENTRO UNIVERSITARIO DE VOTUPORANGA POSSUI UMA MODERNA FERRAMENTA TECNOLOGICA
PROPRIA, NA QUAL SE REGISTRAM OS DADOS ACADEMICOS DOS ALUNOS: O PORTAL UNIVERSITARIO. NO INICIO DO
SEMESTRE LETIVO, COM BASE NO EMENTARIO E BIBLIOGRAFIA APROVADOS PELO NUCLEO DOCENTE ESTRUTURANTE,
O PROFESSOR ELABORA SEU PLANO DE ENSINO, LANGA-O NO PORTAL E, APOS A APROVAGCAO ON LINE DO
COORDENADOR, DIVULGA-O AOS ALUNOS PARA QUE O DISCENTE CONHEGA O CONTEUDO PROGRAMATICO, AEMENTA,
AS METODOLOGIAS DAS AULAS, AS FORMAS DE AVALIAGAO E AS BIBLIOGRAFIAS BASICAS E COMPLEMENTARES.

OS CONTROLES DE PRESENGA DOS ALUNOS, DOS CONTEUDOS MINISTRADOS E AS NOTAS SAO LANGADOS PELO
PROPRIO PROFESSOR NO PORTAL UNIVERSITARIO, O QUE POSSIBILITA AO DISCENTE E AO COORDENADOR DE CURSO
ACOMPANHAR O CUMPRIMENTO DO PLANO DE ENSINO, BEM COMO O DESEMPENHO ESCOLAR DOS ALUNOS.

DENTRO DESTA PLATAFORMA TAMBEM E POSSIVEL AO DISCENTE SOLICITAR SEUS REQUERIMENTOS, O QUE
PROPORCIONA MAIOR FLEXIBILIDADE E AGILIDADE, DISPENSANDO A NECESSIDADE DE SE DESLOCAR ATE O
ATENDIMENTO.

E CONCENTRADA NO PORTAL UNIVERSITARIO A COMUNICAGAO ENTRE OS DEPARTAMENTOS DA INSTITUICAO
E OS ALUNOS, TAIS COMO INFORMACOES GERADAS PELOS SETORES DE MARKETING, SECRETARIA, FINANCEIRO,
ATENDIMENTO E ATE MESMO ENTRE OS ALUNOS, PROFESSORES E COORDENAGAO. ESTAS COMUNICAGCOES SAO
REALIZADAS POR TRES MEIOS DIFERENTE, TIME-LINE NA PAGINA DE ABERTURA, MENSAGEIRO E NOTIFICAGOES TODOS
AO ALCANCE DE UM TOQUE PARA O ALUNO.

O PORTAL ACADEMICO CONSTITUI-SE EM PODEROSO INSTRUMENTO APLICADO NO PROCESSO ENSINO-
APRENDIZAGEM. POR MEIO DESSA FERRAMENTA, O DOCENTE PODE DISPONIBILIZAR AOS DISCENTES O MATERIAL
DIDATICO PEDAGOGICO NECESSARIO AO ANDAMENTO DA UNIDADES CURRICULARES (AULAS, TRABALHOS,
SEMINARIOS, ETC.), PERMITINDO, AINDA, A COMUNIDADE ACADEMICA (DOCENTES, DISCENTE E CORPO TECNICO
ADMINISTRATIVO).

A PLATAFORMA ESTA HOSPEDADA INTERNAMENTE NA INSTITUICAO, O QUE PROPORCIONA MAIOR
SEGURANCA NA MANUTENGCAO E GARANTIA DA SEGURANGCA DOS DADOS NELA ARMAZENADA. TODA A BASE DE
INFORMAGOES E GERENCIADA PELO BANCO DE DADOS ORACLE, UM DOS MAIORES E MAIS CONFIAVEIS BANCOS DE
DADOS MUNDO. E SUAS APLICACOES ESTAO HOSPEDADAS EM PLATAFORMAS VIRTUAIS PROPORCIONANDO MAIOR
FLEXIBILIDADE EM DESEMPENHO E ESCALABILIDADE DE RECURSOS.

O PORTAL UNIVERSITARIO E CONSTRUIDO COM FERRAMENTAS QUE PROPORCIONAM QUE ELE SEJA
RESPONSIVO E FUNCIONA NOS DIVERSOS BROWSERS E DISPOSITIVOS MOVEIS.

1.13.AMBIENTE VIRTUAL DE APRENDIZAGEM (AVA)

A INSTITUIGAO UTILIZA COMO BASE PARA O SEU AMBIENTE VIRTUAL DE APRENDIZAGEM DA “AVA” A
PLATAFORMA MOODLE QUE E UMA PLATAFORMA DE CODIGO ABERTO E SUA EQUIPE DE GERENCIAMENTO E
DESENVOLVIMENTO E BASEADA NA CIDADE DE PERTH (AUSTRALIA) COM DIVERSOS ESCRITORIOS DISTRIBUIDOS PELO
MUNDO. OUTRA QUESTAO QUE LEVOU A INSTITUICAO A ADORAR ESTA PLATAFORMA E O FORTE APOIO DE
COMUNIDADES TAMBEM DISTRIBUIDAS PELO MUNDO TODO.

ESTA PLATAFORMA E GRATUITA E ON-LINE, PODENDO SER BAIXADA E CUSTOMIZADA DE ACORDO COM AS
NECESSIDADES DE NOSSOS USUARIOS COMO: ALUNOS, PROFESSORES, TUTORES E ADMINISTRADORES. E UTILIZADO
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POR MAIS DE 90.000.000 DE USUARIOS EM TODO O MUNDO, PARA PROVER O APRENDIZADO TANTO NO SETOR
ACADEMICO QUANTO EMPRESARIAL.

ALGUMAS CARACTERISTICAS QUE LEVARAM A ADOCAO DESTA PLATAFORMA:

PLATAFORMA DE FACIL INTERATIVIDADE DE USO;

GRATUITO E SEM TAXAS DE LICENCIAMENTO;

POSSUI ATUALIZAGOES E INCLUSAO DE NOVOS RECURSOS CONSTANTEMENTE;

MULTI-IDIOMAS;

FORNECE VARIAS FERRAMENTAS PARA PROVER O APRENDIZADO;

FLEXIVEL E TOTALMENTE CUSTOMIZADO;

E UMA PLATAFORMA ROBUSTA E SEGURA.

O PROCESSO DE INTEGRAGAO DA PLATAFORMA “AVA — MOODLE” E O PORTAL ACADEMICO OCORRE EM TRES
MOMENTOS:

PROCEDIMENTO DE IMPORTAGCAO DOS ALUNOS DO PORTAL ACADEMICO PARA O AVA, QUE CONSISTE NA
INCLUSAO DOS CURSOS, TURMAS, UNIDADES CURRICULARES E ALUNQS, CRIANDO ASSIM O CURSO OU UNIDADES
CURRICULARES E VINCULOS PARA OS ALUNOS, TUTORES E PROFESSORES.

PROCEDIMENTO DE ACESSO AO AVA E AO PORTAL ACADEMICO POSSUEM AS MESMAS CREDENCIAIS, O QUE
SIGNIFICA QUE OS USUARIOS DO PORTAL E DO AVA POSSUEM O MESMO USUARIO E SENHA PARA AMBAS AS
PLATAFORMAS.

EXPORTACAO DAS AVALIACOES REALIZADAS NO AVA PARA O SISTEMA DE PROCESSAMENTO DE NOTAS DO
PORTAL ACADEMICO DA INSTITUIGAO.

OUTRO PONTO IMPORTANTE A SALIENTAR E QUE TANTO NA PLATAFORMA AVA COMO A UTILIZACAO DO
MOODLE QUANTO NA PLATAFORMA DO PORTAL, OS USUARIOS POSSUEM FERRAMENTAS PARA COMUNICACAO ENTRE
0S ALUNOS, TUTORES, PROFESSORES, TECNICOS ADMINISTRATIVOS E REITORIA.

ESTAS PLATAFORMAS ESTAO EM CONSONANCIA COM AS MAIS MODERNAS TECNOLOGIAS DE INFORMACAO E
COMUNICAGAO TICS.

TODO 0S MECANISMOS DE RECUPERAGAO DE DESASTRES DESTAS PLATAFORMAS ESTAO DESCRITOS NO
PLANO DE CONTINGENCIA DE TECNOLOGIA DA INFORMAGAQ DA INSTITUICAO.

MATERIAL DIDATICO

O SISTEMA DE CONTROLE DE PRODUGCAO E DISTRIBUICAO DE MATERIAL DIDATICO PARA A EAD UNIFEV ESTA
DESCRITO NO PLANO DE GESTAO EAD UNIFEV QUE ESTABELECE A POLITICA INSTITUCIONAL PARA A MODALIDADE A
DISTANCIA NA UNIFEV E CONSIDERA O ATENDIMENTO DA DEMANDA, A EXISTENCIA DE UMA EQUIPE TECNICA
MULTIDISCIPLINAR  RESPONSAVEL, ESTRATEGIAS QUE GARANTEM A ACESSIBILIDADE COMUNICACIONAL,
DISPONIBILIZAGAO POR DIFERENTES MIDIAS, SUPORTES E LINGUAGENS, PLANO DE ATUALIZAGAO DO MATERIAL
DIDATICO E APOIO A PRODUGAO DE MATERIAL AUTORAL PELO CORPO DOCENTE.

A PRODUGAO DE MATERIAL E EFETUADA NA PROPRIA INSTITUIGAO OU TERCEIRIZADO DE ACORDO COM O
PLANO GESTOR DA EAD. QUANDO PRODUZIDO NA UNIFEV, E ELABORADO POR UM PROFESSOR CONTEUDISTA,
ASSESSORADO POR UMA EQUIPE TECNICA MULTIDISCIPLINAR COMPOSTA POR COORDENADOR DO NUCLEO DE
EDUCACAO A DISTANCIA (NEAD), DESIGNERS INSTRUCIONAIS E EQUIPE DE APOIO TECNOLOGICO. EM AMBAS AS
FORMAS DE PRODUGAO, O MATERIAL E ANALISADO E VALIDADO COM A EQUIPE MULTIDISCIPLINAR DO NUCLEO DE
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EDUCAGAO A DISTANCIA, POSTERIORMENTE PELO RESPECTIVO NUCLEO DOCENTE ESTRUTURANTE E COLEGIADO DE
CADA CURSO, PROFESSORES CONTEUDISTAS, PROFESSORES RESPONSAVEIS PELAS DISCIPLINAS E TUTORES DOS CURSOS
GARANTINDO CONSONANCIA COM O PROJETO PEDAGOGICO DO CURSO.

AS ATRIBUICOES DO PROFESSOR CONTEUDISTAS ESTAO DESCRITAS NO REGULAMENTO DA ATUAGAO DO
PROFESSOR CONTEUDISTA DA EAD UNIFEV ASSIM COMO AS POLITICAS DE INCENTIVO A PRODUGAO DE MATERIAL
AUTORAL PELO CORPO DOCENTE.

AS ATRIBUIGOES DO PROFESSOR RESPONSAVEL PELAS DISCIPLINAS EAD ESTAO DESCRITAS NO REGULAMENTO
DA ATUAGAO DO DOCENTE RESPONSAVEL POR DISCIPLINA DA EAD UNIFEV.

NA PRODUGCAO DOS MATERIAIS DIDATICOS, A EQUIPE MULTIDISCIPLINAR IMPLEMENTA REQUISITOS QUE
GARANTEM AO MATERIAL DIDATICO DA UNIFEV, PRODUZIDOS NA IES OU ADQUIRIDOS DE TERCEIROS:

A) LEGIBILIDADE;

B) APRENDIZAGEM COERENTE COM O PERFIL DO EGRESSO;
Q) FLEXIBILIDADE;
D) ACESSIBILIDADE COMUNICACIONAL;

m

DISPONIBILIZACAO POR DIFERENTES MIDIAS, SUPORTES E LINGUAGENS E
ATUALIZACAO SISTEMATICA.

A ALTERACAO DE CONTEUDO DO MATERIAL, QUANDO PRODUZIDO NA INSTITUICAO, PODERA SER REALIZADA
POR INICIATIVA DO DOCENTE COMPONENTE DA EQUIPE MULTIDISCIPLINAR QUE O PRODUZIU OU POR SUGESTAO DO
COORDENADOR DO CURSO APOS AVALIACAO JUNTAMENTE COM O NDE E O COLEGIADO DO CURSO.

O MATERIAL DIDATICO INSTITUCIONAL E O COMPONENTE ESSENCIAL DA QUALIDADE DA COMUNICACAO
ENTRE A INSTITUICAO E O ALUNO. ESTA ORIENTADO PELO PLANO DE GESTAO EAD UNIFEV. OS MATERIAIS (CONTEUDOS,
GUIAS, TUTORIAIS, MANUAIS, ETC.) SAO DISPONIBILIZADOS ONLINE PARA O ALUNO, VISANDO ATENDER OBJETIVOS DE
ENSINO E APRENDIZAGEM E PERMITINDO REALIZAR A FORMACAO DEFINIDA NO PROJETO PEDAGOGICO DO CURSO,
CONSIDERANDO OBJETIVOS, CONTEUDOS ESPECIFICOS, TECNICAS E METODOS. PASSA POR METODICOS CONTROLES DE
QUALIDADE E DISTRIBUICAO, REALIZADOS PELO NUCLEO DOCENTE ESTRUTURANTE E PELO SETOR DE EAD. NAO HA
IMPRESSAO PELA INSTITUICAO E O MATERIAL E DISPONIBILIZADO NO AMBIENTE VIRTUAL DE APRENDIZAGEM — AVA.

TANTO OS MATERIAIS PRODUZIDOS NA INSTITUICAO QUANTO OS ADQUIRIDOS SAO PERIODICAMENTE
ATUALIZADOS. A QUALIDADE DOS PRODUTOS E SERVICOS PRESTADOS E MENSURADA DE ACORDO COM A PERCEPCAO
DOS ALUNOS EM AVALIACOES SEMESTRAIS, NAS QUAIS ELES AVALIAM, NA PLATAFORMA, O MATERIAL DIDATICO, OS
CURSOS, TUTORES E A PLATAFORMA. SAO GERADOS RELATORIOS DISPONIBILIZADOS AO COORDENADOR QUE OS ENVIA
PARA O NDE E COLEGIADO DO CURSO DE PP, PROFESSORES RESPONSAVEIS E TUTORES. HA UM ENCONTRO SEMESTRAL
ENTRE ESSES ATORES QUE ANALISAM OS RESULTADOS DESSAS AVALIACOES E PROPOEM ALTERACOES QUANDO
NECESSARIO. DESSE ENCONTRO E LAVRADA UMA ATA E AS PROVIDENCIAS DECIDIDAS SAO ENCAMINHADAS AO SETOR
DA EAD. ALEM DISSO, O NUCLEO DOCENTE ESTRUTURANTE, AVALIA, PERIODICAMENTE, O MATERIAL DETECTANDO A
NECESSIDADE DE ATUALIZACAO. SEMESTRALMENTE, A BIBLIOGRAFIA E ATUALIZADA, BEM COMO O BANCO DE
QUESTOES.

COMO RESULTADO DESSAS AVALIACOES SAO PROPOSTAS, AS ATUALIZACOES PERIODICAS DO MATERIAL
DIDATICO.

)
)

-
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1.14.PROCEDIMENTOS DE ACOMPANHAMENTO E DE AVALIAGAO DOS PROCESSOS DE ENSINO-APRENDIZAGEM

A AVALIAGAO NO AMBITO DA DISCIPLINA E ENTENDIDA COMO UM PROCESSO QUE OFERECE INFORMAGOES
SOBRE O GRAU DE APROXIMAGAO ENTRE OS OBJETIVOS EDUCACIONAIS PROPOSTOS E SEU ALCANCE (APRENDIZAGEM).
ESSE PROCESSO AVALIA O DESENVOLVIMENTO DAS SEGUINTES HABILIDADES COGNITIVAS: CONHECIMENTO,
COMPREENSAO, CRITICA, ORGANIZAGAO, APLICAGAO, ANALISE E SINTESE. BUSCA AVALIAR OS COMPORTAMENTOS,
ATITUDES E CAPACIDADE DE VALORACAO.

OS PROFESSORES SAO ORIENTADOS, NO COMEGO DE CADA SEMESTRE LETIVO, A APLICAREM UMA AVALIAGAO
DIAGNOSTICA, QUE IDENTIFIQUE O CONHECIMENTO PREVIO DO ALUNO SOBRE DETERMINADO CONTEUDO, DADOS
PESSOAIS, SOCIOECONOMICOS, PSICOLOGICOS, FISICOS, ETC. O ESTADO DE INFORMAGOES DOS ALUNOS A RESPEITO
DO CONTEUDO A SER ABORDADO. ESSA AVALIAGAO E LIVRE, PODENDO-SE UTILIZAR DE VARIOS METODOS, DESDE UMA
ABORDAGEM ESCRITA SOBRE O TEMA OU APENAS UM DEBATE.

A AVALIAGAO FORMATIVA VISA DIMENSIONAR O PROGRESSO DOS ALUNOS AO LONGO DO CURSO. CONSTITUI-
SEEM UM PROCESSO ORIENTADO PARA O ALCANCE DOS OBJETIVOS DO PROGRAMA. CONSIDERA-SE QUE A FINALIDADE
DA AVALIAGAO E, PRINCIPALMENTE, IDENTIFICAR O RESULTADO DOS PROCESSOS DE ENSINO-APRENDIZAGEM
DESENVOLVIDOS E NORTEAR AS TOMADAS DE DECISAO QUANTO A NECESSIDADE DE ADAPTAGOES CURRICULARES.
ASSIM COMO A DIAGNOSTICA, CONSTITUI-SE NUM METODO LIVRE E ADAPTADO POR CADA PROFESSOR. ESSE TIPO DE
AVALIACAO PERMITE ELABORAR PROGRAMAS DE RECUPERACAO GRADATIVA E/OU AJUSTES NA METODOLOGIA
ADOTADA, NA BUSCA DE REDUZIR A DIFICULDADE DO (S) ALUNO (S) NO PROCESSO DE APRENDIZAGEM.

DIFERENTES MODALIDADES DE AVALIAGAO SAO IMPLEMENTADAS, SEGUNDO PERTINENCIA DOS METODOS DE
ENSINO-APRENDIZAGEM, UMA VEZ QUE ESTAS DEVEM PERMEAR O DESENVOLVIMENTO DAS HABILIDADES COGNITIVAS
COMO CONHECIMENTO, COMPREENSAO, CRITICA, ORGANIZAGAO, APLICAGAO, ANALISE E SINTESE; DAS HABILIDADES
AFETIVAS COMO COMPORTAMENTO E CAPACIDADE DE VALORAGCAO E DAS HABILIDADES PSICOMOTORAS, COMO A
CAPACIDADE DE EXECUCAO DE PROCEDIMENTOS ESPECIFICOS A FORMACAO MEDICA E COMPETENCIAS COMO
SUFICIENCIA, CAPACIDADE PARA IDENTIFICAR E RESOLVER PROBLEMAS.

AS AVALIACOES SOMATIVAS COMPROVAM OS RESULTADOS DA APRENDIZAGEM DURANTE O PERIODO LETIVO.
SAO REALIZADAS, NO MINIMO, DUAS, UMA A CADA BIMESTRE, CONFORME NORMAS DA INSTITUIGAO. PARA CADA UMA
DELAS DEVEM SER USADOS, NO MINIMO, DOIS METODOS. UM DOS METODOS DEVE SER UMA PROVA ESCRITA,
CONFORME NORMAS DO REGIMENTO ESCOLAR UNIFICADO DO CENTRO UNIVERSITARIO DE VOTUPORANGA, APLICADA
EM DATA ESTABELECIDA NO CALENDARIO ACADEMICO (SEMANA DE PROVA). AS DEMAIS AVALICOES SAO LIVRES E
FICAM A CRITERIO DO PROFESSOR TANTO NA ESCOLHA DO METODO, COMO NA APLICAGAO E DATAS.

AS AVALIACOES REALIZADAS DURANTE O ANO LETIVO, QUANDO EM FORMA ESCRITA, DEVERAO SER
MOSTRADAS AO ALUNO PARA VERIFICAGAO E CONSTATAGAO DE SEU DESEMPENHO, BEM COMO DOS CRITERIOS DE
AVALIAGCAO UTILIZADOS PELO DOCENTE. CASO O ALUNO NAO CONCORDE COM A CORREGAO DA AVALIACAO, PODERA
SOLICITAR REVISAO, SEGUNDO AS NORMAS DO REGIMENTO INTERNO.

PARA O CALCULO DAS MEDIAS DE APROVEITAMENTO GERAL, SERAO CONSIDERADAS AS NOTAS COM A FRAGAO
DECIMAL IGUAL A ZERO (NUMEROS INTEIROS) OU CINCO (CINCO DECIMOS), COM ARREDONDAMENTO POSITIVO DO
DIGITO DECIMAL. NA TOTALIZACAO DAS MEDIAS FINAIS, APOS A REALIZACAO DO EXAME, SERA CONSIDERADA A
FRACAO DECIMAL DE ZERO A CINCO, COM ARREDONDAMENTO POSITIVO APENAS DO DIGITO CENTESIMAL.

OS RESULTADOS DAS AVALIACOES REALIZADAS DURANTE O BIMESTRE SAO CONVERTIDOS EM INDICES DE
APROVEITAMENTO ESCOLAR E REGISTRADOS NO PORTAL ACADEMICO DA IES. O PROCESSO DE RECUPERACAO E
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OPCIONAL PARA O ALUNO E DEVE SER REALIZADO NO FINAL DE CADA BIMESTRE LETIVO. A NOTA OBTIDA NA
RECUPERACAO SUBSTITUI A MEDIA ALCANCADA NO BIMESTRE, DESDE QUE SUPERIOR AQUELA.

QUANDO OCORRER A REPROVACAO DE UM ALUNO, ESTE DEVERA CUMPRIR TODAS AS UNIDADES
CURRICULARES EM QUE NAO OBTEVE RENDIMENTO SATISFATORIO, DE MANEIRA PRESENCIAL, OU FAZENDO AS
AVALIACOES BIMESTRAIS, DE RECUPERACAO E EXAMES FINAIS, QUANDO NAQ DISPONIBILIZAR DE HORARIOS LIVRES EM
SEU TURNO DE ESTUDO DE MODO PRESENCIAL (DESDE QUE JA TENHA FREQUENCIA SUFICIENTE).

INDEPENDENTEMENTE DO NUMERO DE UNIDADES CURRICULARES EM DEPENDENCIA OU ADAPTAGCAO QUE
UM ALUNO ACUMULAR, A PROMOCAO PARA O PERIODO SUBSEQUENTE SERA AUTOMATICA ATE O ANTEPENULTIMO
PERIODO DO CURSO.

A PROMOCAO PARA O PENULTIMO (72) E PARA O ULTIMO (82) PERIODOS DO CURSO APENAS SERA POSSIVEL
SE O ALUNO POSSUIR ATE TRES (3) ADAPTACOES OU DEPENDENCIAS (NO CURSO): POR NOTA, POR FALTA, OU POR NOTA
E FALTA.

A FREQUENCIA AS ATIVIDADES ACADEMICAS E PERMITIDA APENAS AQOS ALUNOS REGULARMENTE
MATRICULADOS NOS TERMOS DO CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVICOS ASSINADO ENTRE AS PARTES, E TEM
CARATER OBRIGATORIO. E VEDADO O ABONO DE FALTAS, SALVAGUARDADOS OS CASOS PREVISTOS EM LEI. A
VERIFICACAO E O REGISTRO DA FREQUENCIA SAO DE RESPONSABILIDADE DO PROFESSOR EM CADA AULA E O SEU
CONTROLE REALIZADO PELA SECRETARIA GERAL. CONSIDERA-SE APROVADO O ALUNO COM FREQUENCIA MINIMA DE
75% AS AULAS E DEMAIS ATIVIDADES QUE:

OBTIVER, POR UNIDADES CURRICULARES, APROVEITAMENTO GERAL IGUAL OU SUPERIOR A 7,0 (SETE
INTEIROS), RESULTANTE DAS NOTAS DOS EXERCICIOS ESCOLARES, CONFORME PREVISTO NO PLANO DE ENSINO DA
UNIDADES CURRICULARES, EM CONSONANCIA COM ESTE PROJETO PEDAGOGICO DE CURSO;

TENDO OBTIDO APROVEITAMENTO GERAL ENTRE 4,0 (QUATRO INTEIROS) E 6,5 (SEIS INTEIROS E CINCO
DECIMOS) E ATINGIR, NO EXAME FINAL, NOTA MINIMA IGUAL A 5,0 (CINCO INTEIROS).

A UNIFEV PODE OFERECER CURSOS, UNIDADES CURRICULARES OU ATIVIDADES PROGRAMADAS EM HORARIOS
ESPECIAIS, COM METODOLOGIA ADEQUADA PARA OS ALUNOS EM DEPENDENCIA OU ADAPTACAO OU PARA ALUNOS
REPROVADOS, COMO FORMA DE RECUPERACAO, EM PERIODOS ESPECIAIS, DESDE QUE HAJA COMPATIBILIDADE COM
AS SUAS ATIVIDADES REGULARES, NOS TERMOS DAS NORMAS APROVADAS.

1.15.NUMERO DE VAGAS

O CURSO DE COMUNICAGAQ SOCIAL — PUBLICIDADE E PROPAGANDA DA UNIFEV — CENTRO UNIVERSITARIO DE
VOTUPORANGA DA UNIFEV OFERECE, SEMESTRALMENTE, 60 VAGAS NO PERIODO NOTURNO. TODAS AS SALAS E
LABORATORIOS UTILIZADOS PELOS DISCENTES SAO COMPATIVEIS QUANTO A SUA DIMENSAO FiSICA, BEM COMO
ADEQUADAS TANTO AO ESPACO FiSICO QUANTO AO CONFORTO TERMICO E ACUSTICO PARA O EXERCICIO TEORICO E
PRATICO DENTRO DAS DISCIPLINAS.

A MEDIA DO NUMERO DE VAGAS NOS ULTIMOS DOIS ANOS EXPRESSA DE FORMA PLENA A DIMENSAO DO
CORPO DOCENTE E A INFRAESTRUTURA DA IES NO QUE DIZ RESPEITO AO AMBITO DO CURSO. TAL MEDIA ADEQUA-SE
A REALIDADE DA DEMANDA DE SERVICOS NAS AREAS DE COMPETENCIA DO PUBLICITARIO NA CIDADE E REGIAO, COM
DIVERSIDADE DE ESTUDIOS DE PRODUCAO AUDIOVISUAL, EMISSORAS DE TELEVISAO, PRODUTORES E ESTUDIOS
FOTOGRAFICOS, AGENCIAS DE PUBLICIDADE E EMPRESAS DE CONTEUDO PARA INTERNET, COMO WEB E REDES SOCIAIS.
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DIMENSAO Il - CORPO DOCENTE E TUTORIAL

NUCLEO DOCENTE ESTRUTURANTE — NDE

O NUCLEO DOCENTE ESTRUTURANTE DO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA DA UNIFEV E FORMADO
POR 05 (CINCO) DOCENTES, DOS QUAIS, 01 (UM) NO REGIME DE TRABALHO EM TEMPO INTEGRAL , 04 (QUATRO) EM
REGIME DE TRABALHO EM TEMPO PARCIAL . E CONSTITUIDO POR 100% DE DOCENTES COM TITULAGAO ACADEMICA
OBTIDA EM PROGRAMAS DE POS-GRADUAGAO STRICTO SENSU E ESTA DE ACORDO COM A RESOLUGAO CONAES N2 01
DE 17 DE JUNHO DE 2010.

NUCLEO DOCENTE ESTRUTURANTE — NDE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

NOME EDSON ROBERTO BOGAS GARCIA
TITULACAO MAXIMA DOUTOR

REGIME DE TRABALHO PARCIAL

NOME ANDRE TERUYA EICHEMBERG
TITULACAO MAXIMA MESTRE

REGIME DE TRABALHO PARCIAL

NOME VINICIUS SANCHEZ DOS SANTOS
TITULAGAO MAXIMA MESTRE

REGIME DE TRABALHO INTEGRAL

NOME ALEPH TERUYA EICHEMBERG
TITULAGAO MAXIMA MESTRE

REGIME DE TRABALHO INTEGRAL

NOME VANESSA MARA PAGLIARANI ZEITUNE
TITULAGAO MAXIMA MESTRE

REGIME DE TRABALHO INTEGRAL

AO NUCLEO DOCENTE ESTRUTURANTE — NDE — DO CURSO COMPETE A ELABORAGAO E AS REVISOES DO
PROJETO PEDAGOGICO DO CURSO, BEM COMO O ACOMPANHAMENTO DE SUA IMPLEMENTACAO E
DESENVOLVIMENTO. COM ESTE ACOMPANHAMENTO, O NDE VISA A CONTRIBUIR PARA A CONSOLIDAGAO DO PERFIL
PROFISSIONAL DO EGRESSO, ZELANDO PELA INTEGRAGAO CURRICULAR INTERDISCIPLINAR E FAZENDO CUMPRIR AS
DIRETRIZES CURRICULARES NACIONAIS DO CURSO.

O NUCLEO DOCENTE ESTRUTURANTE TEM, AINDA, A INCUMBENCIA DE INDICAR FORMAS DE INCENTIVO AO
DESENVOLVIMENTO DA EXTENSAO NO AMBITO DO CURSO.

O NDE DO CURSO DE COMUNICAGAO SOCIAL — PUBLICIDADE E PROPAGANDA DA UNIFEV ~ REUNE-SE,
ORDINARIAMENTE, UMA VEZ AO SEMESTRE E, EXTRAORDINARIAMENTE, QUANDO NECESSARIO.

EQUIPE MULTIDISCIPLINAR

A EQUIPE ENVOLVIDA NOS CURSOS DE GRADUAGAO NA EAD E COMPOSTA POR:
COORDENADOR DO CURSO DE GRADUACAO A DISTANCIA, PROFESSORES RESPONSAVEIS, PROFESSORES
CONTEUDISTAS E TUTORES,
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UNIDADE RESPONSAVEL PELA GESTAO ACADEMICO-ORGANIZACIONAL DA MODALIDADE DA EDUCAGAO A
DISTANCIA, CONTEMPLADA NO ORGANOGRAMA DA IES. A UNIDADE E COMPOSTA POR EQUIPE MULTIDISCIPLINAR
FORMADA POR PROFISSIONAIS DA EAD UNIFEV, E CONTA COM COORDENADOR, ENGENHEIRO DA COMPUTAGAO,
DESIGNER INSTRUCIONAIS, DIAGRAMADORES E AUXILIAR TECNICO ADMINISTRATIVO.

A EDUCACAO A DISTANCIA REQUER O DIALOGO ARTICULADO DE UMA EQUIPE MULTIDISCIPLINAR QUE ATUA
PARA POTENCIALIZAR OS RECURSOS TECNOLOGICOS EM USO NA APRENDIZAGEM. NA UNIFEV TAL EQUIPE E
COMPOSTAS POR PROFISSIONAIS COM FORMACAO NAS RESPECTIVAS AREAS, ORIENTADOS PELA REITORIA E PRO-
REITORIA ACADEMICA. ASSIM, COORDENADORES DE CURSO, COORDENADOR DA EAD, EQUIPE DE TUTORES, CORPO DE
PROFESSORES RESPONSAVEIS PELAS UNIDADES CURRICULARES, CORPO DE PROFESSORES CONTEUDISTAS, DESIGNERS
INSTRUCIONAIS, ALEM DE PESSOAL TECNICO ADMINISTRATIVO E PROFISSIONAIS DA AREA DE INFORMATICA ATUAM
JUNTOS PARA A REALIZACAO DOS PROJETOS.

TAIS PROFISSIONAIS SE RESPONSABILIZAM PELO PLANEJAMENTO DOS CURSOS, PROJETOS PEDAGOGICOS,
ELABORACAO DOS CONTEUDOS, AVALIACOES E IMPLEMENTAGAO E DISPONIBILIZAGAO DO MATERIAL NO AMBIENTE
DE APRENDIZAGEM VIRTUAL.

ATUAGCAO DO COORDENADOR

A COORDENAGAO DIDATICA E EXERCIDA PELO COORDENADOR DO CURSO, CONSTITUINDO-SE EM ATIVIDADES
ESSENCIAIS DE ASSESSORAMENTO DA REITORIA E DE COORDENAGCAO DAS AGOES ACADEMICAS E DIDATICO-
PEDAGOGICAS DO CURSO.

SEGUNDO O REGIMENTO DO CENTRO UNIVERSITARIO DE VOTUPORANGA, O COORDENADOR DO CURSO TEM
AS SEGUINTES ATRIBUICOES:

CONVOCAR E PRESIDIR AS REUNIOES DO NDE E DO COLEGIADO;

SUPERVISIONAR O REGIME DIDATICO DO CURSO;

ASSESSORAR A PRO-REITORIA ACADEMICA, NA INDICACAO DE DOCENTES E NA SUPERVISAO DAS SUAS
ATIVIDADES;

SUGERIR A REITORIA MEDIDAS QUE VISEM O APERFEICOAMENTO DO ENSINO SOB SUA COORDENAGAO;

FISCALIZAR O CUMPRIMENTO DOS PLANOS DE ENSINO AFETOS AO CURSO;

COORDENAR AS ATIVIDADES DE PLANEJAMENTO E DESENVOLVIMENTO DAS ACOES ENTRE UNIDADES
CURRICULARES E CURSOS;

ACOMPANHAR E AVALIAR INTERNAMENTE O DESENVOLVIMENTO E OS RESULTADOS DAS ACOES E ATIVIDADES
DO CURSO, NA PERSPECTIVA DE SUA CONCEPCAO, OBJETIVOS E PERFIL PROFISSIONAL, NA FORMA DEFINIDA PELO
CONSELHO DE ENSINO, PESQUISA E EXTENSAO, PROPONDO, SE NECESSARIO, SUBSTITUICAO DE DOCENTES DOS
RESPECTIVOS CURSQS;

ENCAMINHAR PROPOSTAS DE ALTERACOES CURRICULARES DO NDE AOS ORGAOS COMPETENTES;

EMITIR PARECER SOBRE ACEITACAO DE MATRICULA DE ALUNOS TRANSFERIDOS OU PORTADORES DE DIPLOMA
DE GRADUACAO, BEM COMO SOBRE O APROVEITAMENTO DE ESTUDOS, ADAPTACAO E DISPENSA DE UNIDADES
CURRICULARES, OUVIDOS OS DOCENTES ENVOLVIDOS E NOS TERMOS DA LEGISLACAQ VIGENTE;

VIABILIZAR MEDIDAS QUE ATENDAM AS RECOMENDAGOES DOS DOCENTES, DISCENTES E DEMAIS MEMBROS
SOBRE ASSUNTOS DE INTERESSE DO CURSO;
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COLABORAR COM 0S DEMAIS ORGAOS UNIVERSITARIOS NA ESFERA DE SUA COMPETENCIA; DESIGNAR
SECRETARIO PARA AS REUNIOES, BEM COMO MANTER A ORDEM NO DESENVOLVIMENTO DOS TRABALHOS E SEU
REGISTRO EM ATAS;

DETERMINAR A ELABORAGAO DAS EMENTAS E DOS PLANOS DE ENSINO DE CADA UNIDADE CURRICULAR, PARA
ESTUDO E PARECER, BEM COMO PROMOVER A EXECUGAO DAS ATIVIDADES E DOS PLANOS DE ENSINO DAS UNIDADES
CURRICULARES QUE O INTEGRAM,;

ENCAMINHAR AO ORGAO COMPETENTE EXPEDIENTES OU REPRESENTAGOES QUE DEVAM POR ELE SER
APRECIADOS;

AUXILIAR A REITORIA NA FIEL OBSERVANCIA DO REGIMENTO, NO CUMPRIMENTO DOS PLANOS DE ENSINO E
DOS DEMAIS PLANOS DE TRABALHO;

ENCAMINHAR A REITORIA PROPOSTAS PARA AQUISIGAO DE MATERIAL BIBLIOGRAFICO E DE APOIO DIDATICO;

APLICAR INSTRUMENTOS PARA A AVALIACAO INTERNA DOS DOCENTES E DISCENTES DO CURSO;

PROMOVER O DESENVOLVIMENTO DE PROJETOS DE PRATICAS INVESTIGATIVAS E PROGRAMAS DE EXTENSAO
NA AREA DE SUA COMPETENCIA, COORDENANDO E SUPERVISIONANDO SUA EXECUCAOQ;

ENCAMINHAR A PRO-REITORIA ACADEMICA AS PETICOES SOBRE OS RECURSOS INTERPOSTOS POR ALUNOS,
RELACIONADOS COM O ENSINO E OS TRABALHOS ESCOLARES E ENCAMINHAR A PRO-REITORIA ACADEMICA, DENTRO

DOS PRAZOS FIXADOS, RELATORIO ANUAL DAS ATIVIDADES, INCLUINDO OS RESULTADOS DOS PROCESSOS DE
AVALIAGCAO.

REGIME DE TRABALHO DO COORDENADOR DO CURSO

O COORDENADOR DO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA E CONTRATADO EM REGIME DE TEMPO
INTEGRAL, DEDICANDO 40 HORAS SEMANAIS AO CENTRO UNIVERSITARIO DE VOTUPORANGA, SENDO 20 (VINTE) HORAS
ATRIBUIDAS PARA REALIZAR SUAS TAREFAS COMO GESTOR DO CURSO.

CORPO DOCENTE: TITULACAO

O CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA TEM 12 DOCENTES EM SEU QUADRO. SENDO QUE DOS 12
DOCENTES DO CURSO, 02 E ESPECIALISTA; 08 SAO MESTRES E 02 SAO DOUTORES.

EM RELACAO A TITULACAO PROPRIAMENTE DITA, A TABELA ABAIXO APRESENTA A DISTRIBUICAO DO CORPO
DOCENTE EM RELACAO A SUA TITULACAO EM PROGRAMAS DE POS-GRADUACAO:

DOCENTE TITULACAO
ALEPH TERUYA EICHEMBERG MESTRE
ANDRE TERUYA EICHEMBERG MESTRE
ANA PAULA CASTILHO GARCIA SERAPHIN MESTRE
ANISIO STORTI DOUTOR
CAMILO AUGUSTO GIAMATEI ESTELUTI MESTRE
EDSON ROBERTO BOGAS GARCIA DOUTOR
ERIC DE OLIVEIRA FREITAS ESPECIALISTA
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JOAO VICTOR MARQUES ZOCCAL DOUTOR
LETICIA APARECIDA BARUFI FERNANDES DOUTORA
LUCIA HELENA MENOIA DA SILVA ESPECIALISTA
MARIA JULIA BARBIERI EICHEMBERG DOUTORA
MARISA APARECIDA FERREIRA MESTRA
NINIVE DANIELA GUIMARAES PIGNATARI DOUTORA
SILVIA BRANDAO CUENCA STIPP MESTRE
VANESSA DE CASTRO GOMES ARAUJO MESTRE
VANESSA MARA PAGLIARANI ZEITUNE MESTRE
VINICIUS SANCHEZ DOS SANTOS MESTRE

TITULAGCAO QDE %

DOUTORES 02 16,67

MESTRES 08 66,66

ESPECIALISTAS 02 16,67

TOTAL 12 100

REGIME DE TRABALHO DO CORPO DOCENTE DO CURSO

UNIFEV POSSUI DOCENTES CONTRATADOS EM DIFERENTES FORMAS, NA SUA MAIORIA, EM REGIME DE
HORISTA, QUE DESEMPENHA FUNCOES EM SALAS DE AULA OU ATIVIDADES DE MENOR TEMPO DE DEDICACAQ. O
FORMATO PARCIAL TAMBEM E COMUM, QUANDO O DECENTE POSSUI 12 OU MAIS HORAS DE DEDICACAO COM, NO
MINIMO, 25% OU MAIS DELAS ENVOLVIDAS EM ATIVIDADES ALEM DAS DE SALA DE AULA, INCLUINDO SUPERVISAO DE
ESTAGIOS, ORIENTACOES PEDAGOGICAS, ATIVIDADES ADMINISTRATIVAS OU TECNICAS E OUTRAS. O REGIME DE
DEDICAGAO INTEGRAL OCORRE EM CASOS MAIS ESPORADICOS, QUANDO O DOCENTE POSSUI 40 HORAS DE DEDICAGCAO
SEMANAIS COM 50% OU MAIS DELAS ENVOLVIDAS DIRETAMENTE COM MAIOR NUMERO DE ATIVIDADES OU
ATIVIDADES QUE EXIJAM MAIOR DEDICACAO, A EXEMPLO DA COORDENAGAO.

O NDE TEM AUTONOMIA PARA SUGERIR ATRIBUICOES DE CARGAS HORARIAS AOS DOCENTES, COM A
FINALIDADE DE AGREGAR MELHORIAS CONTINUAS AO CURSO, SEJA NA AREA PEDAGOGICA OU NA APLICACAO AO
ACADEMICA. COMPETE, ENTAO, AO NDE AVALIAR A DEMANDA E REAGIR A NECESSIDADE DE ADEQUACOES NO QUADRO
DE PROFESSORES E NOS SEUS TEMPOS DE DEDICACAO. AS SUGESTOES DEVEM SER APROVADAS E REFERENDADAS PELA
REITORIA

ABAIXO, SINTESE DO REGIME DE TRABALHO DO CORPO DOCENTE DO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA.

REGIME DE TRABALHO QDE %
INTEGRAL 05 41,67
PARCIAL 06 50
HORISTA 01 8,33
TOTAL 12 100
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EXPERIENCIA PROFISSIONAL DO DOCENTE

A EXPERIENCIA DO CORPO DOCENTE NO EXERCICIO DA DOCENCIA NA EDUCAGAO A DISTANCIA PERMITE
IDENTIFICAR AS DIFICULDADES DOS DISCENTES, EXPOR O CONTEUDO EM LINGUAGEM ADERENTE AS CARACTERISTICAS
DA TURMA, APRESENTAR EXEMPLOS CONTEXTUALIZADOS COM OS CONTEUDOS DOS COMPONENTES CURRICULARES,
E ELABORAR ATIVIDADES ESPECIFICAS PARA A PROMOGAO DA APRENDIZAGEM DE DISCENTES COM DIFICULDADES E
AVALIACOES DIAGNOSTICAS, FORMATIVAS E SOMATIVAS, UTILIZANDO OS RESULTADOS PARA REDEFINIGAO DE SUA
PRATICA DOCENTE NO PERIODO, EXERCE LIDERANCA E £ RECONHECIDO PELA SUA PRODUGAO.

EXPERIENCIA NO EXERCICIO DA DOCENCIA SUPERIOR

O CURSO CONTA COM MAIORIA DE PROFESSORES JA EXPERIENTE EM ENSINO SUPERIOR. A MAIORIA COM MAIS
DE 5 ANOS EM DOCENCIA NO ENSINO SUPERIOR E COM PASSAGEM POR INSTITUICOES DE ENSINO DIFERENTES, O QUE
COLABORA PARA UMA TROCA INTERESSANTE DE INFORMAGOES PARA DEFINIR O RUMO E AS BASES DO CURSO DA
UNIFEV. OS PROFESSORES QUE COMPOE O NDE SAO BEM EXPERIENTES, TENDO INCLUSIVE, FEITO PARTE DE ORGAOS
COLEGIADOS EM OUTRAS INSTITUICOES.

ALEM DE COLABORAR PARA MELHORIA CONTINUA DO CURSO, A EXPERIENCIA DO CORPO DOCENTE E UM
FACILITADOR DE AGCOES E PRATICAS PEDAGOGICAS, O QUE PERMITE E ESTIMULA UM BOM NIVEL DE ATIVIDADES DE
AULAS TEORICAS E PRATICAS E UMA EXCELENTE INTERACAO COM OS ALUNOS. TODOS SAO CONHECEDORES DAS BOAS
PRATICAS PARA UM ENSINO DE QUALIDADE, APLICANDO, INTERPRETANDO E USANDO OS RESULTADOS DAS
AVALIAGCOES DIAGNOSTICAS E OUTRAS.

A TABELA ABAIXO APRESENTA A DISTRIBUICAO DO CORPO DOCENTE SEGUNDO A SUA EXPERIENCIA EM
DOCENCIA NO ENSINO SUPERIOR.

ATE 2 ANOS DE 2 A5 ANOS | MAIS DE 5 ANOS

ENSINO

SUPERIOR 0 0 12

EXPERIENCIA NO EXERCICIO DA DOCENCIA NA EDUCACAO A DISTANCIA

NOME TEMPO DE EXPERIENCIA NO EXERCICIO DA
TUTORIA NA EDUCACAO A DISTANCIA ( EM
MESES) ANOS

ANA PAULA CASTILHO GARCIA SERAPHIN 10 ANOS

ANISIO STORTI 2 ANOS E 6 MESES

CAMILO AUGUSTO GIMATEI ESTELUTI 2 ANOS

EDSON ROBERTO BOGAS GARCIA 5 ANOS

JOAO VICTOR MARQUES ZOCCAL 6 ANOS

LETICIA APARECIDA BARUFI FERNANDES 3 MESES

MARISA APARECIDA FERREIRA 2 ANOS

NINIVE DANIELA GUIMARAES PIGNATARI 10 ANOS
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ATE 2 ANOS DE 2 A5 ANOS MAIS DE 5 ANOS

EXPERIENCIA

DOCENCIA EAD 01 03 04

TODOS OS PROFESSORES E TUTORES, PERTENCENTES AO QUADRO DO EAD POSSUEM COMPROVADA
EXPERIENCIA DESENVOLVIDA POR MEIO DAS CAPACITACOES REALIZADAS AO LONGO DE SUA CARREIRA PROFISSIONAL.
ALEM DAS CERTIFICACOES INDIVIDUAIS REGISTRADAS NOS PRONTUARIOS DESTES PROFESSORES E TUTORES, QUE
COMPROVAM A POTENCIAL CAPACIDADE DESTES, A PROPRIA DINAMICA DAS AULAS DO SISTEMA EAD PERMITE A
POSSIBILIDADE DE IDENTIFICAR E SANAR OS PROBLEMAS DE APRENDIZADO DE MANEIRA RAPIDA E EFICIENTE, TENDO
EM VISTA QUE OS ALUNOS SAO AVALIADOS DE MANEIRA CONTINUADA DURANTE TODA A DURAGAO DO CURSO.

OS TESTES CONTINUOS E OS FORUNS DE DISCUSSAO PERMITEM AO PROFESSOR E AO TUTOR UM RAPIDO
DIAGNOSTICO DO CONTEUDO ASSIMILADO PELO ALUNO. AS ORIENTACOES INDIVIDUAIS, CASO NECESSARIAS, SAO
REALIZADAS ATRAVES DE MENSAGENS PARTICULARES, ENVIADAS AOS ALUNOS. OS TUTORES TAMBEM CONTRIBUEM
PARA UMA MELHORA NO APRENDIZADO SUGERINDO LEITURAS E CONSULTAS ADICIONAIS, DESDE QUE AUTORIZADAS
PELO COORDENADOR DO CURSO. TODO O CONTEUDO DAS UNIDADES CURRICULARES EAD PASSA POR UMA ANALISE
DE ACESSIBILIDADE LINGUISTICA PARA QUE OS ALUNOS FIQUEM CONFORTAVEIS NO ENTENDIMENTO DOS CONTEUDOS,
E OS COMPONENTES CURRICULARES SAO AVALIADOS, SEMESTRALMENTE, PELO COORDENADOR DO CURSO, PARA
VERIFICAR, ENTRE OUTROS PARAMETROS, A CONTEXTUALIZAGAO DOS TEMAS A SEREM ABORDADOS.

AS UNIDADES CURRICULARES MINISTRADAS NA MODALIDADE EAD POSSUEM UM SISTEMA DE RELATORIOS
QUE PERMITE AO PROFESSOR, AO TUTOR E AO COORDENADOR DO CURSO UMA AVALIACAO GLOBAL DA TURMA, BEM
COMO A POSSIBILIDADE DE ANALISES INDIVIDUAIS, RESULTANDO EM UMA AGAO ESPECIFICA SOBRE CADA ALUNO E
UMA RETROALIMENTAGAO DAS CARACTERISTICAS DOS CONTEUDOS DE CADA UNIDADE CURRICULAR. A CADA FIM DE
CICLO DE UMA DETERMINADA UNIDADE CURRICULAR UMA REUNIAO E REALIZADA PARA AVALIACAO DO DESEMPENHO
TURMA, DO TUTOR, DOS CONTEUDOS ELENCADOS E DA DINAMICA DO CURSO NA PLATAFORMA.

NO CONTEXTO ATUAL DA PANDEMIA, TODOS AS UNIDADES CURRICULARES FORAM MINISTRADAS NA
MODALIDADE EAD, NA SUA MAIORIA SINCRONO. ESSA MUDANGA REPENTINA PROVOCOU UMA MIGRAGAO
TEMPORARIA PARA O ENSINO A DISTANCIA E TODOS OS PROFESSORES SE ADAPTARAM, EM TEMPO HABIL, AO
FORMATO PEDAGOGICO IMPLEMENTADO. OS TREINAMENTOS E FORUNS DE APOIO, INCLUSIVE INTERNOS AO CURSO
COM PROFESSORES MAIS EXPERIENTES EM EAD, FORAM EFICAZES NESSA FORMAGAO E NA TRANSICAO PARA O
FORMATO UTILIZADO. HOJE, DENTRO DESSA NOVA REALIDADE, E POSSIVEL AFIRMAR QUE O CORPO DOCENTE, NA SUA
TOTALIDADE, CONHECE BEM A METODOLOGIA, USA BEM OS RECURSOS DE TIC, E POSSUI DESTREZA PARA ATIVIDADES
DE APOIO AOS ALUNOS. ESSE FATO GANHOU TANTA NOTORIEDADE QUE AS TIC FARAO PARTE DAS ATIVIDADES FUTURAS
DO CURSO, EM AREAS QUE NAO ERAM PREVISTAS E QUE PODERAO DAR SUPORTE AO ENSINO PRESENCIAL, LEVANDO
ADIFUSAO E A COMPREENSAO DE TEMAS VIA MATERIAL DE SUPORTE, ENCONTROS EXTRAS, USO DE MATERIAL DIGITAL,
ETC.

EXPERIENCIA NO EXERCICIO DA TUTORIA NA EDUCAGAO A DISTANCIA

ATE 2 ANOS DE 2 A5ANOS | MAIS DE 5 ANOS

EXPERIENCIA

TUTORIA EAD o1 03 o4
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A EXPERIENCIA DO CORPO TUTORIAL PERMITE FORNECER SUPORTE AS ATIVIDADES DOS DOCENTES, REALIZAR
MEDIAGAO PEDAGOGICA JUNTO AOS DISCENTES, DEMONSTRAR INEQUIVOCA QUALIDADE NO RELACIONAMENTO COM
OS ESTUDANTES, INCREMENTANDO PROCESSOS DE ENSINO APRENDIZAGEM, E ORIENTAR OS ALUNOS, SUGERINDO
ATIVIDADES E LEITURAS COMPLEMENTARES QUE AUXILIAM SUA FORMAGAO.

OS TUTORES DAS DISCIPLINAS SEMIPRESENCIAIS POSSUEM EXPERIENCIA EM EDUCAGCAO A DISTANCIA,
CONHECIMENTOS NA PLATAFORMA MOODLE E, PREFERENCIALMENTE, TITULAGAO OBTIDA EM PROGRAMAS DE POS-
GRADUAGAO STRICTO SENSU.

O TUTOR A DISTANCIA FAZ A MEDIAGAO DO PROCESSO PEDAGOGICO COM ESTUDANTES GEOGRAFICAMENTE
DISTANTES. SAO ATRIBUIGOES DESTE: ESCLARECIMENTO DE DUVIDAS PELOS FORUNS DE DISCUSSAO NA INTERNET,
PELO TELEFONE, PARTICIPACAO EM VIDEOCONFERENCIAS; PROMOGAO DE ESPAGOS DE CONSTRUGAO COLETIVA DE
CONHECIMENTO, SELECAO DE MATERIAL DE APOIO E SUSTENTAGAO TEORICA AOS CONTEUDOS; PARTICIPAGAO DOS
PROCESSOS

ATUAGAO DO COLEGIADO DE CURSO OU EQUIVALENTE

O COLEGIADO DO CURSO ATUA DE ACORDO COM O ESTABELECIDO INSTITUCIONALMENTE NO PDI E NESSE
PPC. OS SEGMENTOS ESTAO DEVIDAMENTE REPRESENTADOS PELOS 07 (SETE) MEMBROS, SENDO 6 PROFESSORES QUE
MINISTRAM AULAS NO CURSO, INDICADOS PELO COORDENADOR E NOMEADO PELA REITORIA E 1 DISCENTE, ELEITO
ENTRE OS REPRESENTANTES DE SALA. TODOS OS MEMBROS COM MANDATO DE 01 (UM) ANO E PERMITIDA A
RECONDUGCAO.

O COLEGIADO DE CURSO SE REUNE, ORDINARIAMENTE, DUAS VEZES POR SEMESTRE E SAO REALIZADAS
REUNIOES EXTRAORDINARIAS SEMPRE QUE SEJAM NECESSARIAS DELIBERACOES URGENTES SOBRE DECISOES ACERCA
DA GESTAO DO CURSO. AS REUNIOES SAO REGISTRADAS EM ATAS ELABORADAS PELO COORDENADOR DO CURSO OU
SECRETARIO DEFINIDO ENTRE OS PRESENTES E ASSINADAS POR TODOS, APOS SUA APROVACAO.

OS DOCENTES ESTAO REPRESENTADOS NOS ORGAOS DE NATUREZA DELIBERATIVA, ASSIM COMO 0S
DISCENTES. O COLEGIADO DO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA E NOMEADO POR PORTARIA DA REITORIA.

NOME FUNCAO

PROF. ME. ALEPH TERUYA EICHEMBERG DOCENTE

PROF. ME. ANDRE TERUYA EICHEMBERG DOCENTE

PROF. DR. EDSON ROBERTO BOGAS GARCIA DOCENTE

PROF. ME. CAMILO AUGUSTO GIAMATEI ESTELUTI DOCENTE

PROFA.MA. VANESSA DE CASTRO GOMES ARAUJO DOCENTE

PROFA. MA. VANESSA MARA PAGLIARANI ZEITUNE COORDENADORA

PROF. ME. VINICIUS SANCHEZ DOS SANTOS DOCENTE

RAPHAEL DE CARVALHO BATISTA REPRESENTANTE DISCENTE

DENTRE OUTRAS, COMPETE AO COLEGIADO DO CURSO:
e DEFINIR A CONCEPGAOQ, OS OBJETIVOS E O PERFIL PROFISSIOGRAFICO DO CURSO;
e  SUGERIR ALTERACOES CURRICULARES;
e PROMOVER A SUPERVISAO DIDATICA DO CURSO;
e PROMOVER A AVALIACAO DO CURSO, NA FORMA DEFINIDA PELO CONSELHO DE ENSINO, PESQUISA

E EXTENSAO;
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ACOMPANHAR AS ATIVIDADES DO CURSO E, QUANDO NECESSARIO, PROPOR A SUBSTITUICAO DE
DOCENTES A REITORIA;

APRECIAR AS RECOMENDAGOES DOS DOCENTES, DISCENTES E DEMAIS ORGAOS, SOBRE ASSUNTOS
DE INTERESSE DO CURSO;

ANALISAR E EMITIR PARECER SOBRE AS EMENTAS E OS PLANOS DE ENSINO DE CADA UNIDADE
CURRICULAR;

PROMOVER A EXECUGAO DAS ATIVIDADES E DOS PLANOS DE ENSINO DAS UNIDADES CURRICULARES
QUE O INTEGRAM;

PROPOR MEDIDAS PARA O DESENVOLVIMENTO E O APERFEICOAMENTO DE METODOLOGIAS
PROPRIAS DE ENSINO DAS UNIDADES CURRICULARES DE SUA COMPETENCIA;

PROMOVER O DESENVOLVIMENTO DE PROJETOS DE PESQUISA SOB A FORMA DE PRATICAS
INVESTIGATIVAS E PROGRAMAS DE EXTENSAO NA AREA DE SUA COMPETENCIA, COORDENANDO E
SUPERVISIONANDO SUA EXECUGAO;

APRESENTAR PROPOSTAS PARA AQUISIGAO DE MATERIAL BIBLIOGRAFICO E DE APOIO DIDATICO;
AVALIAR O DESEMPENHO DOS DOCENTES E DISCENTES, SEGUNDO PROPOSTA DO CONSELHO DE
ENSINO, PESQUISA E EXTENSAO-CONSEPE;

AVALIAR, PERMANENTEMENTE, O ANDAMENTO E OS RESULTADOS DOS PROJETOS DE PESQUISA E
EXTENSAO SOB SUA RESPONSABILIDADE;

PROGRAMAR, A LONGO E MEDIO PRAZO, PROVISAO DE SEUS RECURSOS HUMANOS, PROPONDO,
PARA A APROVAGAO DO CONSEPE A VINCULAGAO E O AFASTAMENTO DE DOCENTES;

DECIDIR SOBRE OS RECURSOS CONTRA ATOS DE PROFESSOR, INTERPOSTOS POR ALUNOS,
RELACIONADOS COM O ENSINO E OS TRABALHOS ESCOLARES;

REUNIR-SE, ORDINARIAMENTE, CONFORME PREVISTO EM CALENDARIO;

EXERCER AS DEMAIS ATRIBUIGOES QUE, EXPLICITA OU IMPLICITAMENTE, SEJAM PERTINENTES A SEU
AMBITO DE ATUAGAO, POR FORGA DA LEGISLAGAO, DO REGIMENTO DO CENTRO UNIVERSITARIO DE
VOTUPORANGA E DE OUTROS REGULAMENTOS A QUE SE SUBORDINE;

DELIBERAR SOBRE A ORGANIZACAO E ADMINISTRAGAO DE LABORATORIOS E OUTROS MATERIAIS
DIDATICOS, QUANDO ESTES CONSTITUIREM PARTE INTEGRANTE DO ENSINO E DA PESQUISA
PERTINENTES A COORDENADORIA.

TITULACAO E FORMAGAQ DO CORPO DE TUTORES DO CURSO

AS ATIVIDADES DE TUTORIA NA EAD UNIFEV E NAS A DISTANCIA ATENDEM, DE MANEIRA EXCELENTE, AS
DEMANDAS DIDATICO-PEDAGOGICAS DA ESTRUTURA CURRICULAR. TODOS OS TUTORES SAO GRADUADOS NA AREA DE
ATUAGAO E RECEBEM CAPACITAGAO MINIMA DE 80 HORAS EM TUTORIA APOS O INGRESSO NA EQUIPE EAD UNIFEV,
MEDIANTE CONCURSO DE TITULOS E PROVAS.

OS PROFESSORES RESPONSAVEIS PELAS UNIDADES CURRICULARES E DEMAIS DOCENTES DA UNIFEV TAMBEM
PODERAO MINISTRAR TUTORIA MEDIANTE ADITIVO CONTRATUAL. NESSE CASO, SAO CAPACITADOS POR MEIO DE UM
CURSO DE FORMACAO A DISTANCIA PARA TUTORES E RECEBEM TREINAMENTO E ATUALIZACAO PERMANENTES, EM
ENCONTROS BIMESTRAIS PRESENCIAIS.

OS CONHECIMENTOS, HABILIDADES E ATITUDES DOS TUTORES SAO ADEQUADOS PARA A REALIZAGAO DAS
ACOES PREVISTAS NOS PPC. TODOS ELES SAO CAPACITADOS PARA A UTILIZAGAO DAS FERRAMENTAS
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COMUNICACIONAIS E PARA A EXPLORAGAQ DAS TECNOLOGIAS ADOTADAS NO CURSO. SAO REALIZADAS AVALIACOES
PERIODICAS COM OS DISCENTES PARA IDENTIFICAR NECESSIDADE DE CAPACITACAO DOS TUTORES.

A POLITICA DE CAPACITACAO E FORMAGCAO CONTINUADA PARA O CORPO DE TUTORES PRESENCIAIS E A
DISTANCIA POSSUI PRATICAS CONSOLIDADAS E INSTITUCIONALIZADAS.

0OS TUTORES DO CURSO POSSUEM SUA EXPERIENCIA COMPROVADA POR MEIO DOS CERTIFICADOS DE
CAPACITACAO, DE SUA TITULAGCAO E DE SEU TEMPO DE EXPERIENCIA PROFISSIONAL DEVIDAMENTE COMPROVADOS
NO DEPARTAMENTO DE RECURSOS HUMANOS DA INSTITUICAO. TABELA ABAIXO APRESENTA UM RESUMO DAS
CARACTERISTICAS DOS PROFESSORES QUE ATUAM COMO TUTORES NO CURSO.

TABELA ABAIXO APRESENTA UM RESUMO DAS CARACTERISTICAS DOS PROFESSORES QUE ATUAM COMO
TUTORES NO CURSO.

TITULACAO QDE %
DOUTORES 05 62,50
MESTRES 03 37,50
ESPECIALISTAS 0 0

EXPERIENCIA DO CORPO DE TUTORES EM EDUCAGAO A DISTANCIA

O CORPO DE TUTORES POSSUI EXPERIENCIA EM EDUCAGAO A DISTANCIA QUE PERMITE IDENTIFICAR AS
DIFICULDADES DOS DISCENTES, EXPOR O CONTEUDO EM LINGUAGEM ADERENTE AS CARACTERISTICAS DA TURMA,
APRESENTAR EXEMPLOS CONTEXTUALIZADOS COM 0S CONTEUDOS DOS COMPONENTES CURRICULARES E ELABORAR
ATIVIDADES ESPECIFICAS, EM COLABORAGAO COM OS DOCENTES, PARA A PROMOGCAO DA APRENDIZAGEM DE ALUNOS
COM DIFICULDADES, E ADOTA PRATICAS COMPROVADAMENTE EXITOSAS OU INOVADORAS NO CONTEXTO DA
MODALIDADE A DISTANCIA.

ATE 2 ANOS DE 2 A5ANOS | MAIS DE 5 ANOS

EXPERIENCIA

TUTORIA EAD 03 02 03

INTERAGAO ENTRE TUTORES (PRESENCIAIS - QUANDO FOR O CASO - E A DISTANCIA), DOCENTES E COORDENADORES
DE CURSO A DISTANCIA

NOS CURSOS DA UNIFEV, A DISTANCIA, O ALUNO RECEBE E INTERAGE COM O CONTEUDO, ATUANDO NA
CONSTRUCAO DOS SABERES. ALEM DISSO, INTEGRA-SE COM COLEGAS E TUTORES POR MEIO DOS RECURSOS E
FERRAMENTAS DA PLATAFORMA (MOODLE) E FAZ SUAS ATIVIDADES E TAREFAS COM FEEDBAK DOS TUTORES. A
INTERACAO NOS CURSOS OCORRE DE MODO SINCRONO E ASSINCRONO.

O DISCENTE PODE COMUNICAR-SE DE MODO AMPLO COM TUTORES, COORDENACAO, EQUIPE TECNICA,
HELPDESK E PROFESSORES PARA A AQUISICAO DE CONHECIMENTOS E HABILIDADES, BEM COMO DESENVOLVER A
SOCIABILIDADE, POR MEIO DE ATIVIDADES DE COMUNICACAO, INTERACAO E TROCA DE EXPERIENCIAS POR MEIO
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PLATAFORMA EM FORUNS, CHATS, TELEFONE, E-MAIL E, TAMBEM, NO CAMPUS, POR MEIO DA TUTORIA PRESENCIAL,
DIARIAMENTE.

DESSA FORMA, A INTERACAO ENTRE PROFESSOR-ESTUDANTE, TUTOR-ESTUDANTE E PROFESSOR-TUTOR E
PRIVILEGIADA, MONITORADA PELA COORDENACAO E GARANTIDA PELOS MECANISMOS DESCRITOS. A RELACAO ENTRE
COLEGAS DE CURSO TAMBEM NECESSITA DE SER FOMENTADA. PRINCIPALMENTE EM UM CURSO A DISTANCIA, ESTA E
UMA PRATICA MUITO VALIOSA, CAPAZ DE CONTRIBUIR PARA EVITAR O ISOLAMENTO E MANTER UM PROCESSO
INSTIGANTE, MOTIVADOR DE APRENDIZAGEM, FACILITADOR DE INTERDISCIPLINARIDADE E DE ADOCAO DE ATITUDES
DE RESPEITO E DE SOLIDARIEDADE AO OUTRO, POSSIBILITANDO AO ESTUDANTE O SENTIMENTO DE PERTENCIMENTO
AO GRUPO COM A VANTAGEM DE PODER FAZER CURSOS EM QUALQUER LUGAR COM ACESSO A INTERNET E ATE
MESMO A PARTIR DO CELULAR.

PRODUGAQ CIENTIFICA, CULTURAL, ARTISTICA OU TECNOLOGICA

DOCENTE TITULACAO | CIENTIFICA | CULTURAL | ARTISTICA | TECNOLOGICA
ALEPH TERUYA EICHEMBERG MESTRE 4 3 0 0
ANDRE TERUYA EICHEMBERG MESTRE 0 0 0 0
ANA PAULA CASTILHO GARCIA SERAPHIN | MESTRE 0 3 0 0
ANISIO STORTI DOUTOR 0 0 0 0
CAMILO AUGUSTO GIAMATEI ESTELUTI | MESTRE 3 0 0 0
EDSON ROBERTO BOGAS GARCIA DOUTOR 8 0 0 0
ERIC DE OLIVEIRA FREITAS ESPECIALISTA | 0 0 0 0
JOAO VICTOR MARQUES ZOCCAL DOUTOR 0 0 0 0
LETICIA APARECIDA BARUFI FERNANDES | DOUTORA 0 0 0 0
LUCIA HELENA MENOIA DA SILVA ESPECIALISTA | 0 0 0 0
MARIA JULIA BARBIERI EICHEMBERG DOUTORA 0 0 0 0
MARISA APARECIDA FERREIRA MESTRA 10 0 0 0
NINIVE DANIELA GUIMARAES PIGNATARI | DOUTORA 0 0 0 0
SILVIA BRANDAO CUENCA STIPP MESTRE 0 0 0 0
VANESSA DE CASTRO GOMES ARAUJO MESTRE 0 18 0 0
VANESSA MARA PAGLIARANI ZEITUNE MESTRE 8 0 0 0
VINICIUS SANCHEZ DOS SANTOS MESTRE 1 0 7

A TABELA ACIMA REPRESENTA A VISAO SINTETIZADA DAS PRODUGOES CIENTIFICAS, CULTURAIS E TECNICAS DO
CORPO DOCENTE, NOS ULTIMOS TRES ANOS. AS INFORMAGOES SAO COMPROVADAS PELOS DOCUMENTOS
APRESENTADOS NOS PRONTUARIOS DE CADA PROFESSOR, BEM COMO FAZEM PARTE DO CURRICULUN LATTES DE CADA
UM DELES.

DIMENSAO Il - INFRAESTRUTURA

O CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA ESTA INSTALADO NO CAMPUS VENTRO, NA RUA:
PERNAMBUCO, N2 4196, CENTRO, EM VOTUPORANGA-SP.
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ESPACO DE TRABALHO PARA DOCENTES EM TEMPO INTEGRAL

TODOS OS PROFESSORES EM TEMPO INTEGRAL OU PARCIAL POSSUEM ESPACO PROPRIO PARA O TRABALHO,
TENDO A SUA DISPOSICAO ACESSO A INTERNET EM BANDA LARGA, SEJA DE FORMA CABEADA, SEJA NA FORMA DE REDE
SEM FIO. A INSTITUICAQ DISPONIBILIZA COMPUTADORES AOS DOCENTES E IMPRESSORA.

CADA DOCENTE EM TEMPO INTEGRAL TEM A SUA DISPOSICAO A MESA DE TRABALHO, BEM COMO ARMARIOS
PARA ACOMODAGAQ DE SEUS DOCUMENTOS E PERTENCES.

ESPACO DE TRABALHO PARA O COORDENADOR

0S COORDENADORES DE CURSO OCUPAM GABINETES COM ATE QUATRO COORDENADORES. CADA UM DELES
DISPOE DE UMA ESCRIVANINHA, UM ARMARIO FECHADO, UMA ESTAGAO DE TRABALHO COM UM PONTO DE REDE,
INTERNET E RAMAL TELEFONICO. AS SALAS DE COORDENAGAO POSSUEM UMA SECRETARIA, UMA SALA DE REUNIAO E
SANITARIOS MASCULINO E FEMININO. AS COORDENADORIAS POSSUEM DUAS SECRETARIAS PARA AGENDAR SEUS
COMPROMISSOS E CONVOCAR REUNIOES.

O PORTAL UNIVERSITARIO AUXILIA NA GESTAO DOS CURSOS, POIS, POR MEIO DELE, O COORDENADOR PODE
VERIFICAR A INSERCAO DOS PLANOS DE ENSINO, FALTAS E NOTAS, ENVIAR E RECEBER RECADOS DOS CORPOS DOCENTE
E DISCENTE, BEM COMO DA REITORIA E PRO-REITORIA, AGILIZANDO A TOMADA DE DECISAO E A IMPLANTACAO DE
MEDIDAS NA RESOLUGAO DE PROBLEMAS.

SALA COLETIVA DE PROFESSORES

A UNIFEV POSSUlI UMA SALA DE PROFESSORES EM CADA UM DOS SEUS CAMPI. NO CASO DA CIDADE
UNIVERSITARIA, A SALA POSSUI VARIOS AMBIENTES COMPOSTOS POR MESAS, CADEIRAS, SOFAS, TELEVISAO, BALCAO
DE ATENDIMENTO PARA REPROGRAFIA E AVISOS, BALCAO COM AGUA E CAFE, SANITARIOS (MASCULINO E FEMININO),
SEIS ESTAGOES DE TRABALHO COM COMPUTADORES LIGADOS A REDE INTERNA E A INTERNET. ALEM DISSO, OS
PROFESSORES QUE POSSUEM COMPUTADORES PORTATEIS TEM ACESSO A INTERNET VIA WIRELESS. O ATENDIMENTO
AOS ESTUDANTES E REALIZADO EM GABINETE PROPRIO, ANEXO A SALA DOS PROFESSORES, E OS ALUNOS SAO
ENCAMINHADOS POR UMA SECRETARIA, QUE FAZ A TRIAGEM INICIAL DOS ASSUNTOS A SEREM TRATADOS.

SALAS DE AULA

AS SALAS DE AULAS DESTINADAS AO CURSO SAO AMPLAS, AREJADAS, COM EXCELENTE ILUMINACAO NATURAL
E ARTIFICIAL, ADEQUADAMENTE CLIMATIZADAS E EQUIPADAS COM MULTIMIDIA, COMPUTADOR COM CAMERA E
MICROFONE E INTERNET, PARA TRANSMISSAO DE AULAS NA MODALIDADE SINCRONO, QUE FORAM UTILIZADAS E
GARANTIRAM AS ATIVIDADES EM ALGUNS MOMENTOS CRUCIAIS DO PERIODO DE PANDEMIA, COLABORANDO PARA O
EXITO DA ADEQUAGCAO METODOLOGICA.
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TODAS AS CARTEIRAS SAO DE EXCELENTE QUALIDADE, COM ASSENTO E ENCOSTO DE BOA QUALIDADE,
PROPORCIONANDO GRANDE CONFORTO DURANTE O PERIODO DE AULAS. AS SALAS POSSUEM CONDIGOES DE ACESSO
PARA PORTADORES DE NECESSIDADES ESPECIAIS, DEVIDAMENTE EQUIPADAS PARA ATENDIMENTO DAS NECESSIDADES
PERMANENTES. ESTAO PROXIMAS AS INSTALACOES SANITARIAS, LOCALIZADAS EM CADA BLOCO, COM DIVISAO —
MASCULINO E FEMININO — COM UM SETOR ESPECIFICO DE MANUTENGAO E LIMPEZA SISTEMATICA.

ACESSO DOS ALUNOS A EQUIPAMENTOS DE INFORMATICA

0S ALUNOS PODEM FREQUENTAR OS LABORATORIOS DOS DOIS CAMPI, COM AUXILIO DE FUNCIONARIOS E
ESTAGIARIOS, PARA ESTUDO, PESQUISA OU ELABORAGAO DE TRABALHOS ACADEMICOS. OS EQUIPAMENTOS SAO
ATUALIZADOS PERIODICAMENTE E POSSUEM ACESSO A INTERNET EM BANDA LARGA. OS REGULAMENTOS SE
ENCONTRAM AMPLAMENTE DIVULGADOS NO PORTAL E NOS LABORATORIOS. ALEM DISSO, AS BIBLIOTECAS POSSUEM
TERMINAIS PARA PESQUISA, QUE PODEM SER UTILIZADOS DURANTE TODO O PERIODO DE FUNCIONAMENTO.

ESPECIFICAMENTE NO CAMPUS CENTRO, ONDE FUNCIONA O CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA,
EXISTEM 5 LABORATORIOS DE INFORMATICA, COM UM TOTAL DE 169 COMPUTADORES, QUE ATENDEM TODOS OS
ALUNOS.

BIBLIOGRAFIA BASICA POR UNIDADE CURRICULAR (UC)

12 SEMESTRE

12 PERIODO

UNIDADE CURRICULAR: CAMPO PROFISSIONAL EM COMUNICAGAO ‘ CARGA HORARIA: 72H

EMENTA: O DESIGN DIDATICO DA DISCIPLINA E BASEADO NOS IDEAIS DA APRENDIZAGEM COLABORATIVA, NOS
METODOS ATIVOS DE VIES CONSTRUTIVISTA, NA AUTONOMIA (O ALUNO E INCENTIVADO A RESOLVER
PROBLEMAS E SER PROTAGONISTA DE SEU PROPRIO APRENDIZADO) E NA INTERDISCIPLINARIDADE.

AS AULAS SERAO MINISTRADAS POR MEIO DE PRATICAS INTEGRADAS DE ENSINO APRENDIZAGEM QUE
INCORPOREM TECNOLOGIAS DA INFORMAGAO E COMUNICAGAO PARA A REALIZACAO DOS OBJETIVOS
PEDAGOGICOS PREVISTOS NO PROJETO PEDAGOGICO DO CURSO. O ALUNO SERA ACOMPANHADO EM TODO
O PERCURSO POR TUTORES PRESENCIAIS E A DISTANCIA.

BIBLIOGRAFIA BASICA

HOFF, T.; GABRIELLI, L. REDAGCAO PUBLICITARIA: PARA CURSOS DE COMUNICAGCAO, PUBLICIDADE E
PROPAGANDA. RIO DE JANEIRO: ELSEVIER, 2004. 123P. 5 EXEMPLARES.

SANT'ANNA, A. PROPAGANDA: TEORIA, TECNICA E PRATICA. 7. ED. SAO PAULO: PIONEIRA, 2000. 469P. 18
EXEMPLARES

SANT'ANA, A.; GARCIA, L. F. D.; ROCHA JUNIOR, |. PROPAGANDA: TEORIA, TECNICA E PRATICA. 8. ED. REV. E
AMPL. SAO PAULO: CENGAGE LEARNING, 2014. 442P. 5 EXEMPLARES.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CORREA, R. PLANEJAMENTO DE PROPAGANDA. 11. ED. REV. E AMPL. SAO PAULO: GLOBAL, 2013. 304P.
(CONTATO IMEDIATO). 3 EXEMPLARES

FERRARI, F. PLANEJAMENTO E ATENDIMENTO: A ARTE DO GUERREIRO. 6. ED. SAO PAULO: LOYOLA, 2002.
106P. 3 EXEMPLARES.
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GIACOMINI FILHO, G. CONSUMIDOR VERSUS PROPAGANDA. SAO PAULO: SUMMUS, 1991. 169P.3 EXEMPLARES
RAMOS, R. CONTATO IMEDIATO COM PROPAGANDA. 3. ED. SAO PAULO: GLOBAL, 1987. 93P.3 EXEMPLARES
TOSCANI, O. A PUBLICIDADE E UM CADAVER QUE NOS SORRI. 5. ED. RIO DE JANEIRO: EDIOURO, 2003. 187P. 3
EXEMPLARES.

WILLIAMS, R. H. 0 MAGO DA PUBLICIDADE: COMO TRANSFORMAR PALAVRAS EM MAGIA E SONHADORES EM
MILIONARIOS. 2. ED. SAO PAULO: FUTURA, 2001. 220P. 3 EXEMPLARES

UNIDADE CURRICULAR: FILOSOFIA GERAL (EAD) CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: O NASCIMENTO DA FILOSOFIA E SUA IMPORTANCIA, A SUPERAGAO DO MITO ATRAVES DA RAZAO, OS
PRINCIPAIS PERIODOS DA FILOSOFIA (PERIODO COSMOLOGICO E PERIODO SOCRATICO). A RELACAO DA
FILOSOFIA COM TEMAS DO COTIDIANO: CULTURA, SIMBOLOS, ARTE, MEIOS DE COMUNICACAQ, ETICA.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ARANHA, M. L. A;; MARTINS, M. H. P. TEMAS DE FILOSOFIA. RIBEIRAO PRETO: MODERNA, 1997. 232P. 10
EXEMPLARES

CHAUI, M. S. CONVITE A FILOSOFIA. 5. ED. SAO PAULO: ATICA, 1995. 440P. 12 EXEMPLARES

GILES, T. R. INTRODUGAO A FILOSOFIA. 3. ED. SAO PAULO: EPU, 1980. 324P. 5 EXEMPLARES.

MORRIS, C. GRANDES FILOSOFOS DO DIREITO: LEITURAS ESCOLHIDAS EM DIREITO. SAO PAULO: MARTINS
FONTES, 2002. 549P. 15 EXEMPLARES.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BLACKBURN, S. PENSE: UMA INTRODUGAO A FILOSOFIA. LISBOA: GRADIVA, 2001. 317P. 4 EXEMPLARES
GAARDER, J. 0 MUNDO DE SOFIA: ROMANCE DA HISTORIA DA FILOSOFIA. SAO PAULO: COMPANHIA DAS
LETRAS, 1998. 555P. 14 EXEMPLARES.

GILES, T. R. O QUE E FILOSOFAR?. 3. ED. SAO PAULO: EPU, 1987. 47P. 3 EXEMPLARES

LUCKESI, C. C. FILOSOFIA DA EDUCACAQ. SAO PAULO: CORTEZ, 2001. 183P 7 EXEMPLARES.

OLIVEIRA, A. M. ET AL. PRIMEIRA FILOSOFIA: ASPECTOS DA HISTORIA DA FILOSOFIA. 8. ED. SAO PAULO:
BRASILIENSE, 1996. 151P. 11 EXEMPLARES

UNIDADE CURRICULAR: LINGUAGEM AUDIOVISUAL CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: LINGUAGEM E ESTETICAS FOTOGRAFICAS, SUAS TECNICAS, LINGUAGENS E PRODUGAO. FOTOGRAFIA
DIGITAL: O PIXEL COMO CORPO PLASTICO PARA A FOTOGRAFIA, NOVAS TECNICAS DE MANIPULAGAO DE
IMAGENS, PRODUCAO E POS-PRODUGCAO, FORMATOS E IMPRESSAO.

BIBLIOGRAFIA BASICA

EDGAR-HUNT, ROBERT; MARLAND, JOHN; RAWLE, STEVEN. A LINGUAGEM DO CINEMA. PORTO ALEGRE:
BOOKMAN, 2013. E-BOOK. ISBN 9788582600375. DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9788582600375/

HAGEMEYER, RAFAEL R. HISTORIA & AUDIOVISUAL. BELO HORIZONTE: AUTENTICA EDITORA, 2012. E-BOOK.
ISBN 9788582172216. DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9788582172216/

MACHADO, A. PRE-CINEMAS & POS-CINEMAS. CAMPINAS: PAPIRUS, 1997. 303P.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

GAGE, L. D.; MEYER, C. O FILME PUBLICITARIO. 2. ED. SRO PAULO: ATLAS, 1991. 218P.

GUIMARAES, CESAR; LEAL, BRUNO S.; MENDONGA, CARLOS C. ENTRE O SENSIVEL E O COMUNICACIONAL. BELO
HORIZONTE: AUTENTICA EDITORA, 2010. E-BOOK. ISBN 9788582178225. DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9788582178225/
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HERWITZ, DANIEL. ESTETICA. (CONCEITOS-CHAVE EM FILOSOFIA). PORTO ALEGRE: ARTMED, 2010. E-
BOOK.ISBN9788536324029.DISPONIVELEM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9788536324029

SPADIN, ANA C R.; JUSKI, JULIANE DO R.; FORECHI, MARCILENE; CARLAN, LETICIA A. PRODUGAO DE IMAGEM
NA PROPAGANDA. PORTO ALEGRE: SAGAH, 2020. E-BOOK. ISBN 9786581492922.DISPONIVELEM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9786581492922/

SANTAELLA, LUCIA; FEITOZA, MIRNA. MAPA DO JOGO: A DIVERSIDADE CULTURAL DOS GAMES. SAO PAULO:
CENGAGE LEARNING BRASIL, 2008. E-BOOK. ISBN 9788522127276. DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BO0OKS/9788522127276/

UNIDADE CURRICULAR: LINGUAGEM E EXPERIMENTAGAO EM ARTE CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: ESTUDO DA ARTE E SUAS RELACOES COM A CONSTRUGAO DO PENSAR. A VIRTUALIDADE DA
REALIDADE. A ARTE MODERNA E A ARTE DO SECULO XX. MOVIMENTOS ARTISTICOS E A ARTE NO POS-GUERRA.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ARGAN, G. C. ARTE MODERNA: DO ILUMINISMO AOS MOVIMENTOS CONTEMPORANEQS. 2. ED. SAO PAULO:
COMPANHIA DAS LETRAS, 2004. 709P. 12 EXEMPLARES

COLI, J. O QUE E ARTE. 15. ED. SAO PAULO: BRASILIENSE, 2003. 131P. (PRIMEIROS PASSOS).13 EXEMPLARES
GOMBRICH, E. H. A HISTORIA DA ARTE. 16. ED. RIO DE JANEIRO: LTC, 1999. 688P. 6 EXEMPLARES

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ARGAN, G. C. ARTE E CRITICA DE ARTE. 2. ED. LISBOA: EDITORIAL ESTAMPA, 1995. 167P. 5 EXEMPLARES
CARAMELLA, E. HISTORIA DA ARTE: FUNDAMENTOS SEMIOTICOS. BAURU: UNIVERSIDADE SAGRADO
CORAGAOD, 1998.215P. 5 EXEMPLARES

NOVAES, A. (ORG.) ET AL. O OLHAR. SAO PAULO: COMPANHIA DAS LETRAS, 2003. 495P. 6 EXEMPLARES
SANTAELLA, L. O QUE E SEMIOTICA. SAO PAULO: BRASILIENSE, 2010. 84P. (PRIMEIROS PASS0S).12
EXEMPLARES

WOLFFLIN, H. CONCEITOS FUNDAMENTAIS DA HISTORIA DA ARTE: O PROBLEMA DA EVOLUGAO. 4. ED. SAO
PAULO: MARTINS FONTES, 2000. 348P. 12 EXEMPLARES

UNIDADE CURRICULAR: COMUNICAGAO PUBLICITARIA | CARGA HORARIA: 72H

EMENTA: REFLEXAO SOBRE ASPECTOS ESSENCIAIS DA LINGUAGEM. A IMPORTANCIA DA LEITURA. A
INTERPRETACAO DE TEXTOS. DESVIOS DA NORMA CULTA COMUMENTE COMETIDOS NA PRODUCAO TEXTUAL.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CORDEIRO, RAFAELA QUEIROZ FERREIRA ET AL. TEORIAS DA COMUNICAGCAO. PORTO ALEGRE: SAGAH, 2017. E-
BOOK. DISPONIVEL EM: HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BO0OKS/9788595022379/. ACESSO
EM: 28 NOV. 2023.

FRANCA, VERA V.; SIMOES, PAULA G. CURSO BASICO DE TEORIAS DA COMUNICAGAO. BELO HORIZONTE:
AUTENTICA EDITORA, 2016. £-BOOK. DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9788551301746/. ACESSO EM: 28 NOV. 2023.
SANGALETTI, LETICIA ET AL. COMUNICACAO E EXPRESSAO. 2. ED. PORTO ALEGRE: SAGAH, 2019. £-BOOK.
DISPONIVEL EM: HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9788595029750/. ACESSO EM: 28
NOV. 2023.. ACESSO EM: 8 FEV. 2023.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

GARCIA, SOLIMAR. A PROPAGANDA E SUA RELAGAO COM A SUSTENTABILIDADE. 2. ED. SAO PAULO: BLUCHER,
2019. £-BOOK. DISPONIVEL EM: HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9788580393774/.

ACESSO EM: 28 NOV. 2023.
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PERISSE, GABRIEL. A ARTE DA PALAVRA: COMO CRIAR UM ESTILO PESSOAL NA COMUNICAGAQ ESCRITA.
BARUERI, SP: MANOLE, 2003. £-BOOK. DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9788520438688/. ACESSO EM: 28 NOV. 2023.
SANTOS, MARIA THEREZA MAZORRA DOS; NAVAS, ANA LUIZA GOMES PINTO. TRANSTORNOS DE LINGUAGEM
ESCRITA. BARUERI, SP: MANOLE, 2016. £-BOOK. DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9786555762389/. ACESSO EM: 28 NOV. 2023.
TERRA, ERNANI. LEITURA E ESCRITA NA ERA DIGITAL. SAO PAULO: EXPRESSA, 2021. £-BOOK. DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9786587958378/. ACESSO EM: 28 NOV. 2023.
TERRA, ERNANI. PRATICAS DE LEITURA E ESCRITA. SAO PAULO: SARAIVA EDUCAGAO, 2019. E-BOOK.
DISPONIVEL EM: HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9788571440074/. ACESSO EM: 28
NOV. 2023.

UNIDADE CURRICULAR: COMUNICAGAO E PSICOLOGIA (EAD) ‘ CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: DEFINICAO CONCEITUAL E HISTORICA DA PSICOLOGIA COMO DISCIPLINA CIENTIFICA MODERNA.
FUNDAMENTOS CRITICOS, ETICOS E EPISTEMOLOGICOS DA PSICOLOGIA SOCIAL MARXISTA. PROCESSOS
PSICOLOGICOS BASICOS ASSOCIADOS A PRODUGAO, AO CONSUMO DE MASSA E A INDUSTRIA CULTURAL. OS
MEIOS DE COMUNICAGCAO DE MASSA E A PRODUGAO DE SUBJETIVIDADES NA SOCIEDADE EM REDE VIRTUAL.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BOCK, A. M. B.; FURTADO, O.; GONCALVES, M. G. M. PSICOLOGIA SOCIO-HISTORICA: UMA PERSPECTIVA
CRITICA EM PSICOLOGIA. 4. ED. SAO PAULO: CORTEZ, 2009. 224P. 5 EXEMPLARES

BOCK, A. M. B.; FURTADO, O.; TEIXEIRA, M. L. PSICOLOGIAS: UMA INTRODUGAO AO ESTUDO DE PSICOLOGIA.
13. ED. SAO PAULO: SARAIVA, 2005. 368P. 15 EXEMPLARES

FIGUEIREDO, L. C. M.; SANTI, P. L. . R. PSICOLOGIA, UMA (NOVA) INTRODUGAO: UMA VISAO HISTORICA DA
PSICOLOGIA COMO CIENCIA. 2. ED. SAO PAULO: EDUC, 2006. 98P. (TRILHAS). 8 EXEMPLARES

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

HALL, S. A IDENTIDADE CULTURAL NA POS-MODERNIDADE. 5. ED. RIO DE JANEIRO: DP&A, 2001. 102P.16
EXEMPLARES

JAMESON,F. POS-MODERNISMO: A LOGICA CULTURAL DO CAPITALISMO TARDIO.2ED.SAO PAULO:
ATICA,2002.431P( TEMAS). 02 EXEMPLARES.

LEVY, P. O QUE E O VIRTUAL?. 2.ED. SAO PAULO: ED. 34, 2011. 157P. (COLECAO TRANS) 03 EXEMPLARES.
MORIN, E. CULTURA DE MASSAS NO SECULO XX: O ESPIRITO DO TEMPO - NEUROSE. 9. ED. SAO PAULO: FRASE,
2000. V. 1. 204P. 12 EXEMPLARES

REICH, W. PSICOLOGIA DE MASSAS DO FASCISMO. 3. ED. SAO PAULO: MARTINS FONTES, 2001. 374P. 5
EXEMPLARES

UNIDADE CURRICULAR: HISTORIA DAS MIDIAS ‘ CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: ORIGEM E HISTORIA DA PROPAGANDA E A CONSOLIDAGAO DO CAPITALISMO INDUSTRIAL. SECULO
XIX: OS ANUNCIOS NAS PRIMEIRAS PUBLICAGOES NO BRASIL. AS AGENCIAS PIONEIRAS. JORNAIS E REVISTAS
COMO MEIO DE INFORMAGAO E PUBLICIDADE (1900-1920). RADIO: A PRIMEIRA MIDIA ELETRONICA.
TELEVISAO: COMUNICAGAO COM SOM E IMAGEM. ANOS 70: A PROFISSIONALIZAGAO DO MERCADO. ANOS 80:
PUBLICIDADE BRASILEIRA COMO REFERENCIA DE CRIATIVIDADE. A TRANSICAO PARA ERA DIGITAL: NOVOS
HABITOS DE CONSUMO COM A INTERNET.

BIBLIOGRAFIA BASICA

JUSKI, JULIANE DO R.; BISOL, LAISA V.; SILVA, FERNANDO LOPES DA; ET AL. CRITICA DA MIDIA. PORTO ALEGRE:
SAGAH, 2020. E-BOOK. ISBN 9786556900452. DISPONIVEL EM:

HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9786556900452/
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L

u n I fe . COORDENAGAO CURSO PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CENTRO UNIVERSITARIO DE VOTUPORANGA

PRADO, MAGALY. FAKE NEWS E INTELIGENCIA ARTIFICIAL: O PODER DOS ALGORITMOS NA GUERRA DA
DESINFORMAGAO. SAO PAULO: EDIGOES 70, 2022. E-BOOK. ISBN 9788562938917. DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9788562938917

SCHLITTLER, JOAO PAULO A.; COSTA, CARLOS Z. TV DIGITAL INTERATIVA : CONVERGENCIA DAS MIDIAS E
INTERFACES DO USUARIO. [DIGITE O LOCAL DA EDITORA]: EDITORA BLUCHER, 2012. E-BOOK. ISBN
9788521207221. DISPONIVEL EM: HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BO0OKS/9788521207221

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BUITONI, DULCILIA S.; PRADO, MAGALY PARREIRA DO; REDISCH, RICARDO. FOTOGRAFIA E JORNALISMO - A
INFORMAGAO PELA IMAGEM. SAO PAULO: EDITORA SARAIVA, 2012. E-BOOK. ISBN 9788502122222.
DISPONIVEL EM: HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9788502122222

GARCIA, WILTON. CORPO, MIDIA E REPRESENTAGAOQ: ESTUDOS CONTEMPORANEOS. SAO PAULO: CENGAGE
LEARNING BRASIL, 2005. E-BOOK. ISBN 9788522128600. DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BO0OKS/9788522128600

LEAO, L. O CHIP O CALEIDOSCOPIO: REFLEXOES SOBRE AS NOVAS MIDIAS. SAO PAULO: SENAC SAO PAULO,
2005. 608P.

SANTAELLA, LUCIA. A INTELIGENCIA ARTIFICIAL E INTELIGENTE?. SAO PAULO: EDICOES 70, 2023. E-BOOK. ISBN
9786554270588. DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9786554270588/

SANTAELLA, L. POR QUE AS COMUNICAGOES E AS ARTES ESTAO CONVERGINDO. 3. ED. SAO PAULO: PAULUS,
2008. 70P. (QUESTOES FUNDAMENTAIS DA COMUNICAGAO).

UNIDADE CURRICULAR: SOCIOLOGIA (EAD) ‘ CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: ENTENDER A SOCIOLOGIA NO CONTEXTO DAS CIENCIAS SOCIAIS. INTRODUZIR OS ALUNOS NAS
QUESTOES CONCEITUAIS DO PENSAMENTO SOCIOLOGICO CLASSICO. COMPREENDER O PROCESSO DE
TRANSFORMAGAO DA SOCIEDADE NO CONTEXTO DA REVOLUGAO INDUSTRIAL E DAS CLASSES SOCIAIS.
ENTENDER AS MUDANGAS E EXIGENCIAS DA QUALIFICAGAO NAS RELAGOES DE TRABALHO. ANALISAR AS
QUESTOES DAS DESIGUALDADES SOCIAIS. ESTABELECER RELAGCOES ENTRE OS DIFERENTES TIPOS DE ESTADO.
PERCEBER OS MOVIMENTOS SOCIAIS COMO FORMAS EFETIVAS DE PARTICIPACAO CIDADA PARA
TRANSFORMAGAO DA SOCIEDADE. IDENTIFICAR O PROCESSO DE LEGITIMAGAO NAS DIVERSIDADES
CULTURAIS. PERCEBER A IDEOLOGIA NA INDUSTRIA CULTURAL E NOS MEIOS DE COMUNICACAO DE MASSA.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BERGER, P. L.; LUCKMANN, T. A CONSTRUGAO SOCIAL DA REALIDADE: TRATADO DE SOCIOLOGIA DO
CONHECIMENTO. 29. ED. RIO DE JANEIRO: VOZES, 2008. 247P. 12 EXEMPLARES

LAKATOS,E.M.; MARCONI, M. A. SOCIOLOGIA GERAL. 7.ED.REV. E AMPL. SAO PAULO: ATLAS,2010. 13
EXEMPLARES.

MARTINS, C.B. O QUE E SOCIOLOGIA. 38. ED. SAO PAULO: BRASILIENSE,2001.98P.19 EXEMPLARES.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

DIAS, R. INTRODUCAO A SOCIOLOGIA. REIMPR.2 ED. SAO PAULO: PEARSON EDUCATION DO BRASIL, 2010,
338P. 12 EXEMPLARES.

DURKHEIM, E. AS REGRAS DO METODO SOCIOLOGICO. 17 ED.SAO PAULO: NACIONAL, 2002.128P. 17
EXEMPLARES.

MARCAL, J. A. EDUCACAO DAS RELACOES ETNICO-RACIAIS: HISTORIA E CULTURA AFRO-BRASILEIRA E INDIGENA
NO BRASIL. CURITIBA: INTERSABERES, 2015. DISPONIVEL EM:
<HTTP://UNIFEV.BV3.DIGITALPAGES.COM.BR/USERS/PUBLICATIONS/9788544302095/PAGES/-2>. ACESSO EM:
06 DEZ. 2016.

OLIVEIRA, M.; AUGUSTIN, S. (ORG). DIREITOS HUMANOS: EMANCIPACAO E RUPTURA. CAXIAS DO SUL: EDUCS.
2013. 1296 P. DISPONIVEL EM:
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<HTTP://UNIFEV.BV3.DIGITALPAGES.COM.BR/USERS/PUBLICATIONS/9788570617231/PAGES/5>. ACESSO EM:
06 FEV 2017.

WEBER, M. A ETICA PROTESTANTE E O ESPIRITO DO CAPITALISMO. 8. ED. SAO PAULO: PIONEIRA, 1967. 233P.
06 EXEMPLARES.

29 PERIODO

UNIDADE CURRICULAR: REALIDADE SOCIOECONOMICA CARGA HORARIA: 36H
POLITICA BRASILEIRA (EAD)

EMENTA: ENCORAJAR UMA VISAO CRITICA DA REALIDADE BRASILEIRA E O PAPEL DOS MEIOS DE COMUNICAGAO
NA ORGANIZAGAO DA SOCIEDADE BRASILEIRA EM SEUS ASPECTOS SOCIOECONOMICOS, POLITICOS E
CULTURAIS. SENSIBILIZAR O ALUNO A PERCEBER E VALORIZAR A DIVERSIDADE CULTURAL, AFIRMANDO O
SENTIDO POSITIVO DA DIFERENCA E DA IDENTIDADE CULTURAL, CONTRIBUINDO PARA EVITAR MANIFESTACOES
ETNOCENTRICAS, RACISTAS E/OU DISCRIMINATORIAS. PROMOVER A COMPREENSAO CRITICA DA REALIDADE
BRASILEIRA, COMO MEIO DE QUALIFICAR O EDUCANDO A UM POSICIONAMENTO NA CONSTRUGCAO DE UMA
SOCIEDADE MAIS JUSTA E MAIS HUMANA. DIREITOS HUMANOS, MOVIMENTOS SOCIAIS E DIVERSIDADE ETNICO-
CULTURAL NA ATUALIDADE BRASILEIRA.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BERGER, P. L; LUCKMANN, T. A CONSTRUGAO SOCIAL DA REALIDADE: TRATADO DE SOCIOLOGIA DO
CONHECIMENTO. 29. ED. RIO DE JANEIRO: VOZES, 2008. 247P. 12 EXEMPLARES

BOSI, A. CULTURA BRASILEIRA: TEMAS E SITUACOES. 4. ED. SAO PAULO: ATICA, 1987. 224P.16 EXEMPLARES,
BRANDAO, A. C. MOVIMENTOS CULTURAIS DE JUVENTUDE. 14. ED. RIBEIRAO PRETO: MODERNA, 1995. 120P. 5
EXEMPLARES

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ALZER, L. A.; CLAUDINO, M. ALMANAQUE ANOS 80. RIO DE JANEIRO: EDIOURO, 2004. 296P. 02 EXEMPLARES.
CARAS, E. ALMANAQUE DA JOVEM GUARDA 1. SAO PAULO: EDIGOES CARDOSO, 1996 3 EXEMPLARES

PINSKY, J. (ORG.) ET AL. O ENSINO DE HISTORIA E A CRIAGAO DO FATO. 8. ED. SAO PAULO: CONTEXTO, 2000.
109P. 15 EXEMPLARES.

PINTO, V. N. COMUNICAGAO E CULTURA BRASILEIRA. 5. ED. SAO PAULO: ATICA, 2000. 77P.12 EXEMPLARES
SANTOS, J. L. O QUE E CULTURA. 5. ED. SAO PAULO: BRASILIENSE, 1986. 89P.16 EXEMPLARES

VELHO, G. INDIVIDUALISMO E CULTURA: NOTAS PARA UMA ANTROPOLOGIA DA SOCIEDADE CONTEMPORANEA.
7. ED. RIO DE JANEIRO: JORGE ZAHAR, 2004. 149P.5 EXEMPLARES.

UNIDADE CURRICULAR: TEORIAS DA COMUNICAGAO DE MASSA (EAD) ‘ CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: FUNDAMENTOS TEORICO-METODOLOGICOS DA COMUNICACAO DE MASSA. AS PRINCIPAIS
CORRENTES TEORICAS DA COMUNICAGAO DE MASSA. DO PARADIGMA MECANICO-FUNCIONALISTA AO
PARADIGMA SISTEMICO DOS ESTUDOS COMUNICATIVOS. O ESTUDO DOS EFEITOS E A MIDIA COMO OBJETO DA
COMUNICACAO MASSIVA.

BIBLIOGRAFIA BASICA

SANTOS, ALEXANDRE CORREIA DOS. TEORIA DA COMUNICAGAO. 1. ED. SAO PAULO: CONTENTUS, 2020. E-
BOOK. DISPONIVEL EM: HTTPS://PLATAFORMA.BVIRTUAL.COM.BR. ACESSO EM: 03 SET. 2024.
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CENTRO UNIVERSITARIO DE VOTUPORANGA

COSTA, MAX WILLIAM ALEXANDRE DA. COMUNICAGAO E SEMIOTICA. 1. ED. SAO PAULO: CONTENTUS,
2020. E-BOOK. DISPONIVEL EM: HTTPS://PLATAFORMA.BVIRTUAL.COM.BR. ACESSO EM: 03 SET. 2024.

MARTINO, LUIS MAURO SA. TEORIA DA COMUNICAGAO: IDEIAS, CONCEITOS E METODOS. 5. ED. SAO PAULO:
VOZES, 2014. E-BOOK. DISPONIVEL EM: HTTPS://PLATAFORMA.BVIRTUAL.COM.BR. ACESSO EM: 03 SET. 2024.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CANEVACCI, M. ANTROPOLOGIA DO CINEMA: DO MITO A INDUSTRIA CULTURAL. 2. ED. SAO PAULO:
BRASILIENSE, 1990. 176P. 5 EXEMPLARES.

HAUG, W. F. CRITICA DA ESTETICA DA MERCADORIA. SAO PAULO: UNESP, 1997. 210P. 4 EXEMPLARES
MCLUHAN, H. M. OS MEIOS DE COMUNICAGCAO COMO EXTENSOES DO HOMEM. 7. ED. SAO PAULO: CULTRIX,
1969. 407P. 30 EXEMPLARES.

MORIN, E. INTRODUGAO AO PENSAMENTO COMPLEXO. 5. ED. LISBOA: INSTITUTO PIAGET, 2008. 177P.4
EXEMPLARES

SANTAELLA, L. CULTURA DAS MIDIAS. SAO PAULO: EXPERIMENTO, 1996. 290P. 5 EXEMPLARES.

UNIDADE CURRICULAR: FOTOGRAFIA | CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: APRESENTAR AO ALUNO A QUESTAO DO DISPOSITIVO FOTOGRAFICO E SUA HISTORIA, SUA UTILIZAGAO
PELO JORNALISMO E PELA PUBLICIDADE BEM COM EXEMPLIFICAR AS PRINCIPAIS TECNICAS FOTOGRAFICAS NOS
MEIOS E VEICULOS E COMUNICAGAO.

BIBLIOGRAFIA BASICA

DUBOIS, P. O ATO FOTOGRAFICO E OUTROS ENSAIOS. 7. ED. CAMPINAS: PAPIRUS, 2003. 362P.11EXEMPLARES
KOSSOY, B. FOTOGRAFIA E HISTORIA. SAO PAULO: ATICA, 1989. 110P. 8 EXEMPLARES

SOULAGES, F. ESTETICA DA FOTOGRAFIA: PERDA E PERMANENCIA. SAO PAULO: SENAC SAO PAULO, 2010. 383P.
5 EXEMPLARES

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BUSSELLE,M. TUDO SOBRE FOTOGRAFIA. 7 ED. SAO PAULO: PIONEIRA,2001.224P. 7 EXEMPLARES.

FOLHA DE SAO PAULO ( JORNAL ). FOTO JORNALISMO. SAO PAULO:FOLHA DE SAO PAULO, 1988. 116P. 3
EXEMPLARES.

KUBRUSLY, C.A. O QUE E FOTOGRAFIA. 4ED. SAO PAULO: BRASILIENSE,1998. 109P. 12 EXEMPLARES.
LINDNER,G. COMO OBTER BOAS FOTOGRAFIAS. 8ED. RIO DE JANEIRO: BERTRAND BRASIL,1980.323P. 5
EXEMPLARES.

SCHAEFFER, J-M. A IMAGEM PRECARIA: SOBRE O DISPOSITIVO FOTOGRAFICO. CAMPINAS: PAPIRUS, 1996.
215P.5 EXEMPLARES

UNIDADE CURRICULAR: SOFTWARE DE EDIGAO DE VIDEO CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: O QUE E O AUDIOVISUAL? DA MOLDURA PARA 0S 24 QUADROS POR SEGUNDO. UMA BREVE HISTORIA
DO CINEMA. A MAGIA DO MOVIMENTO E O ILUSIONISMO DE MELIES. A REVOLUCAO DA MONTAGEM NO
CINEMA. A DECADA DE 20: A 1A. GRANDE REVOLUGCAO CINEMATOGRAFICA. A DECADA DE 60: CINEMA
UNDERGROUND, NOUVELLE VAGUE E CINEMA NOVO. A DECADA DE 90 E O CINEMA DIGITAL. O VIDEOCLIPE E A
GERACAO RAVE. VI\'S, INSTALACOES E NOVAS MIDIAS.

BIBLIOGRAFIA BASICA
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CENTRO UNIVERSITARIO DE VOTUPORANGA

ANDREW, J. D. PRINCIPAIS TEORIAS DO CINEMA, AS: UMA INTRODUGAO. [S.L] JUNIPER, 1989. 269P.4
EXEMPLARES.

BERNARDET, J-C. O QUE E CINEMA. SAO PAULO: BRASILIENSE, 2001. 117P. 8 EXEMPLARES

INTERNET -AMG - ALL MOVIE GUIDE. DISPONIVEL EM: HTTP://WWW.ALLMOVIE.COM/

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ARMES, R. ON VIDEO: O SIGNIFICADO DO VIDEO NOS MEIOS DE COMUNICAGAQ. 2. ED. SAO PAULO: SUMMUS,
1998. 267P. 07 EXEMPLARES.

EISNER, L. H. ATELA DEMONIACA: AS INFLUENCIAS DE MAX REINHARDT E DO EXPRESSIONISMO. RIO DE JANEIRO:
PAZ E TERRA, 1985. 283P. 3 EXEMPLARES

INTERNET IMDB - INTERNET MOVIE DATABASE. DISPONIVEL EM: HTTP://WWW.IMDB.COM/
MACHADO, A. PRE-CINEMAS & POS-CINEMAS. CAMPINAS: PAPIRUS, 1997. 303P.3 EXEMPLARES

ROCHA, G. O SECULO DO CINEMA. SAO PAULO: COSAC NAIFY, 2006. 412P. 3 EXEMPLARES

UNIDADE CURRICULAR: MARKETING | CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: AS PRINCIPAIS FUNGOES DO MARKETING E SEUS COMPOSTOS MERCADOLOGICOS, CRIANDO VALOR
PARA O CLIENTE. O NOVO MARKETING E AS PRINCIPAIS CARACTERISTICAS DO AMBIENTE MERCADOLOGICO.
ADMINISTRAR AS NOVAS FORMAS DE MARKETING NAS ESTRUTURAS ORGANIZACIONAIS. PLANEJAR O
MARKETING DESCREVENDO SEUS PROCESSOS, FORMAS E ETAPAS. ANALISAR E PESQUISAR O MERCADO.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CHURCHILL JUNIOR, G. A; PETER, J. P. MARKETING: CRIANDO VALOR PARA OS CLIENTES. SAO PAULO: SARAIVA,
2010. 626P. 6 EXEMPLARES

COBRA, M. MARKETING BASICO: UMA PERSPECTIVA BRASILEIRA. 3. ED. SAO PAULO: ATLAS, 1989. 762P06
EXEMPLARES.

LAS CASAS, A. L. ADMINISTRAGAO DE MARKETING: CONCEITOS, PLANEJAMENTO E APLICAGOES A REALIDADE
BRASILEIRA. SAO PAULO: ATLAS, 2010. 528P. 5 EXEMPLARES

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

DOLABELA, F. O SEGREDO DE LUISA: UMA IDEIA, UMA PAIXAO E UM PLANO DE NEGOCIOS: COMO NASCE O
EMPREENDEDOR E SE CRIA UMA EMPRESA. SAO PAULO: CULTURA EDITORES ASSOCIADOS, 2008. 299P.17
EXEMPLARES.

KOTLER, P. MARKETING PARA O SECULO XXI: COMO CRIAR, CONQUISTAR E DOMINAR MERCADOS. 14. ED. SAO
PAULO: FUTURA, 2004. 305P. 5 EXEMPLARES

MATTAR, F. N. PESQUISA DE MARKETING. 4. ED. SAO PAULO: ATLAS, 1997.V. 1. 335P. 5 EXEMPLARES.
ROSENBLOOM, B. CANAIS DE MARKETING: UMA VISAO GERENCIAL. 2. ED. SAO PAULO: ATLAS, 2008. 557P. 7
EXEMPLARES.

YANAZE, M. H. GESTAO DE MARKETING: AVANCOS E APLICACOES. SAO PAULO: SARAIVA, 2007. 554P. 5
EXEMPLARES.

UNIDADE CURRICULAR: COMUNICAGAO PUBLICITARIA 11 CARGA HORARIA: 72H

EMENTA: O TEXTO: NOCOES, RELACOES, NIVEIS E ESTRUTURA. TEXTOS DESCRITIVOS E NARRATIVOS. APLICACAO
EM COMUNICACAO SOCIAL.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CORDEIRO, Rafaela Queiroz Ferreira et al. Teorias da comunicagdo. Porto Alegre: SAGAH, 2017. E-
book. Disponivel em: https://integrada.minhabiblioteca.com.br/#/books/9788595022379/. Acesso
em: 28 nov. 2023.
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http://www.allmovie.com/
http://www.imdb.com/
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/#/books/9788595022379/
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CENTRO UNIVERSITARIO DE VOTUPORANGA

FRANCA, Vera V.; SIMOES, Paula G. Curso basico de teorias da comunicagdo. Belo Horizonte:
Auténtica Editora, 2016. E-book. Disponivel em:
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/#/books/9788551301746/. Acesso em: 28 nov. 2023.

SANGALETTI, Leticia et al. Comunicagao e expressao. 2. ed. Porto Alegre: SAGAH, 2019. E-book.
Disponivel em: https://integrada.minhabiblioteca.com.br/#/books/9788595029750/. Acesso em: 28
nov. 2023.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

GARCIA, Solimar. A propaganda e sua relagcao com a sustentabilidade. 2. ed. Sdo Paulo: Blucher,
2019. E-book. Disponivel em: https://integrada.minhabiblioteca.com.br/#/books/9788580393774/.
Acesso em: 28 nov. 2023.

PERISSE, Gabriel. A arte da palavra: como criar um estilo pessoal ha comunicagdo escrita. Barueri,
SP: Manole, 2003. E-book. Disponivel em:
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/#/books/9788520438688/. Acesso em: 28 nov. 2023.

SANTOS, Maria Thereza Mazorra dos; NAVAS, Ana Luiza Gomes Pinto. Transtornos de linguagem
escrita. Barueri, SP: Manole, 2016. E-book. Disponivel em:
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/#/books/9786555762389/. Acesso em: 28 nov. 2023.

TERRA, Ernani. Leitura e escrita na era digital. S3o Paulo: Expressa, 2021. E-book. Disponivel em:
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/#/books/9786587958378/. Acesso em: 28 nov. 2023.

TERRA, Ernani. Praticas de leitura e escrita. Sdo Paulo: Saraiva Educacao, 2019. E-book. Disponivel
em: https://integrada.minhabiblioteca.com.br/#/books/9788571440074/. Acesso em: 28 nov. 2023.

UNIDADE CURRICULAR: SEMIOTICA CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: A SEMIOTICA E A CIENCIA GERAL DOS SIGNOS. ASPECTOS HISTORICOS DA SEMIOTICA E OS
PRECURSORES DA CIENCIA DOS SIGNOS. OS SISTEMAS DE LINGUAGEM COMO OBJETO DE ESTUDO DA CIENCIA
DOS SIGNOS. O EXERCICIO LOGICO DA SEMIOTICA. A SEMIOSE E A ACAO DOS SIGNOS. SEMIOTICA APLICADA AOS
SISTEMAS DE SIGNOS VISUAIS. 0 COMPORTAMENTO DO SIGNO NA COMUNICACAO SOCIAL.

BIBLIOGRAFIA BASICA

FERRARA, LUCRECIA D'ALESSIO. LEITURA SEM PALAVRAS. 4. ED. SAO PAULO: ATICA, 2000. 72P. 8 EXEMPLARES
PEIRCE, C. S. SERMIOTICA. 2. ED. SAO PAULO: PERSPECTIVA, 1995. 337P. 5 EXEMPLARES

SANTAELLA, L. O QUE E SEMIOTICA. SAO PAULO: BRASILIENSE, 2010. 84P. (PRIMEIROS PASSOS).

12 EXEMPLARES.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

DEELY, J. SEMIOTICA BASICA. SAO PAULO: ATICA, 1990. 192P. 5 EXEMPLARES
ECO, U. SEMIOTICA E FILOSOFIA DA LINGUAGEM. SAO PAULO: ATICA, 1991. 304P.5 EXEMPLARES
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CENTRO UNIVERSITARIO DE VOTUPORANGA

NIEMEYER, L. ELEMENTOS DE SEMIOTICA APLICADOS AO DESIGN. RIO DE JANEIRO: 2AB, 2009. 78P. (DESIGN) 12
EXEMPLARES.

PIGNATARI, D. INFORMAGAO, LINGUAGEM, COMUNICAGAO. 11. ED. SAO PAULO: CULTRIX, 1993. 121P. 3
EXEMPLARES

SANTAELLA, L; NOTH, W. IMAGEM: COGNIGAO, SEMIOTICA, MIDIA. 3. ED. SAO PAULO: ILUMINURAS, 1998.
222P. 7 EXEMPLARES.

UNIDADE CURRICULAR: METODOLOGIA DA PESQUISA (EAD) | CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: CONHECIMENTO CIENTIFICO. ETICA EM PESQUISAS. CIENCIA E METODOS. TECNICAS DE ESTUDO.
LINGUAGEM CIENTIFICA. FORMATAGAO. NORMAS DA ABNT. PROJETO DE PESQUISA. ARTIGO CIENTIFICO.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CERVO, A. L.; BERVIAN, P. A. METODOLOGIA CIENTIFICA. 4. ED. SAO PAULO: MAKRON BOOKS DO BRASIL, 1996.
209P.34 EXEMPLARES

GIL, A. C. COMO ELABORAR PROJETOS DE PESQUISA. 4. ED. SAO PAULO: ATLAS, 2002. 175P. 20
EXEMPLARES CENTRAL: 8 - 3. ED.

MEZZAROBA, O.; MONTEIRO, C. S. MANUAL DE METODOLOGIA DA PESQUISA NO DIREITO. 5. ED. SAO PAULO:
SARAIVA, 2009. 344P.17 EXEMPLARES

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

D'ONOFRIO, S. METODOLOGIA DO TRABALHO INTELECTUAL. SAO PAULO: ATLAS, 1999. 120P.10 EXEMPLARES
LAKATOS, E. M.; MARCONI, M. A. FUNDAMENTOS DE METODOLOGIA CIENTIFICA. 4. ED. SAO PAULO: ATLAS,
2001. 288P.21 EXEMPLARES

LAKATOS, E. M.; MARCONI, M. A. METODOLOGIA DO TRABALHO CIENTIFICO. 6. ED. SAO PAULO: ATLAS, 2001.
214P. 17 EXEMPLARES

KOCHE, J. C. FUNDAMENTOS DE METODOLOGIA CIENTIFICA: TEORIA DA CIENCIA E PRATICA DA PESQUISA. 19.
ED. RIO DE JANEIRO: VOZES, 2001. 180P. 10 EXEMPLARES

MEDEIROS, J. B.; HENRIQUES, A. MONOGRAFIA NO CURSO DE DIREITO: COMO ELABORAR O TRABALHO DE
CONCLUSAO DE CURSO (TCC). 6. ED. SAO PAULO: ATLAS, 2008. 316P. 10 EXEMPLARES

3¢ PERIODO

UNIDADE CURRICULAR: COMUNICAGAO PUBLICITARIA Il CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: ANALISE CRITICA E PRODUGAO DE TEXTOS A PARTIR DA AQUISICAO DA LINGUA PORTUGUESA EM
NIVEL DE PRESTIGIO SOCIAL. PADRAO CULTO UTILIZADO COMO INSTRUMENTO DE COMUNICAGAO NA MIDIA,
ATENDENDO A DIFERENTES ESPECIALIDADES DOS COMUNICADORES SOCIAIS.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CORDEIRO, RAFAELA QUEIROZ FERREIRA ET AL. TEORIAS DA COMUNICAGAQ. PORTO ALEGRE: SAGAH, 2017.E-
BOOK.DISPONIVEL EM: HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BO0OKS/9788595022379/. ACESSO
EM: 28 NOV. 2023.

FRANCA, VERA V.; SIMOES, PAULA G. CURSO BASICO DE TEORIAS DA COMUNICACAO. BELO HORIZONTE:
AUTENTICA EDITORA, 2016. E-BOOK. DISPONIVEL EM:

HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9788551301746/. ACESSO EM: 28 NOV. 2023.
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SANGALETTI, LETICIA ET AL. COMUNICAGAO E EXPRESSAO. 2. ED. PORTO ALEGRE: SAGAH, 2019. E-BOOK.
DISPONIVEL EM: HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9788595029750/. ACESSO EM: 28
NOV. 2023.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

GARCIA, SOLIMAR. A PROPAGANDA E SUA RELACAO COM A SUSTENTABILIDADE. 2. ED. SAO PAULO: BLUCHER,
2019. E-BOOK. DISPONIVEL EM: HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9788580393774/.
ACESSO EM: 28 NOV. 2023.

PERISSE, GABRIEL. A ARTE DA PALAVRA: COMO CRIAR UM ESTILO PESSOAL NA COMUNICAGAO ESCRITA.
BARUERI, SP: MANOLE, 2003. E-BOOK. DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9788520438688/. ACESSO EM: 28 NOV. 2023.
SANTOS, MARIA THEREZA MAZORRA DOS; NAVAS, ANA LUIZA GOMES PINTO. TRANSTORNOS DE LINGUAGEM
ESCRITA. BARUERI, SP: MANOLE, 2016. E-BOOK. DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9786555762389/. ACESSO EM: 28 NOV. 2023.

TERRA, ERNANI. LEITURA E ESCRITA NA ERA DIGITAL. SAO PAULO: EXPRESSA, 2021. E-BOOK. DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9786587958378/. ACESSO EM: 28 NOV. 2023.
TERRA, ERNANI. PRATICAS DE LEITURA E ESCRITA. SAO PAULO: SARAIVA EDUCACAQ, 2019. E-BOOK. DISPONIVEL
EM: HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9788571440074/. ACESSO EM: 28 NOV. 2023.

UNIDADE CURRICULAR: AUDIOVISUAL PARA REDES SOCIAIS ‘ CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: TRABALHAR COM O ALUNO TODAS AS ETAPAS PARA A PRODUGCAO DE UM TRABALHO AUDIOVISUAL,
INTRODUZINDO AS NOCOES BASICAS DE ENQUADRAMENTO, PRODUGAO, ROTEIRO, EDICAO E DIRECAO. O
TRABALHO FINAL DOS ALUNOS RESULTARA NUM PROGRAMA DE TV PARA SER VEICULADO NA TV UNIFEV.

BIBLIOGRAFIA BASICA

HOWARD, D.; MABLEY, E. TEORIA E PRATICA DO ROTEIRO: UM GUIA PARA ESCRITORES DE CINEMA E TELEVISAQ.
3. ED. BARUERI: GLOBO, 2002. 403P

KERR, MICHAEL A.; SILVA, VICTOR ANDREI DA; OLIVEIRA, CHRISTINE BAHIA DE; ET AL. PRODUGAO AUDIOVISUAL.
PORTO  ALEGRE:  SAGAH,  2020.  E-BOOK. ISBN  9786556900650. DISPONIVEL  EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BO0OKS/9786556900650/

ZETTL, HERBERT. MANUAL DE PRODUCAO DE TELEVISAO - TRADUCAO DA 122 EDICAO NORTE-AMERICANA. SAO
PAULO: CENGAGE LEARNING BRASIL, 2017. E-BOOK. ISBN 9788522127849. DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BO0OKS/9788522127849/

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

AUMONT, J. A IMAGEM. 6. ED. CAMPINAS: PAPIRUS, 1993. 317P.
MACHADO, A. A TELEVISAO LEVADA A SERIO. 2. ED. SAO PAULO: SENAC, SAO PAULO, 2001. 244P.

RAMALHO, JOSE A. STORYTELLING: CATIVANDO COM A NARRATIVA. TECNICAS PARA CRIAR CONEXAO COM
PESSOAS E EMPRESAS. SAO PAULO: ACTUAL, 2023. E-BOOK. ISBN 9786587019581.DISPONIVELEM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9786587019581/

RICHENE, GABRIELLY DEL C. EFEITOS ESPECIAIS E AUDIO. [DIGITE O LOCAL DA EDITORA]: EDITORA SARAIVA, 2021.
E-BOOK. ISBN 9786589881155. DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9786589881155/

SPADIN, ANA C R.; JUSKI, JULIANE R.; FORECHI, MARCILENE; ET AL. PRODUGCAO DE IMAGEM NA PROPAGANDA.
PORTO  ALEGRE: GRUPO A, 2020. E-BOOK. ISBN  9786581492922.  DISPONIVEL  EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9786581492922/.
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UNIDADE CURRICULAR: COMUNICAGAO INTEGRADA CARGA HORARIA: 72H

EMENTA: VISAO SISTEMATICA DE PLANEJAMENTO, PLANEJAMENTO ESTRATEGICO E PLANEJAMENTO EM
COMUNICAGAO, PLANOS, PROJETOS E PROGRAMAS ESPECIFICOS DA AREA DE DA COMUNICAGAO
ORGANIZACIONAL/CORPORATIVA. ETAPAS DO PLANEJAMENTO DA COMUNICAGAO INTEGRADA. ANALISE DE
PLANO ESTRATEGICO DE COMUNICACAO.

BIBLIOGRAFIA BASICA

DIAS, S. R. GESTAO DE MARKETING. 2.ED. SAO PAULO: SARAIVA, 2005. 539P.5 EXEMPLARES

LAS CASAS, A. L. ADMINISTRACAO DE MARKETING: CONCEITOS, PLANEJAMENTO E APLICACOES A REALIDADE
BRASILEIRA. SAO PAULO: ATLAS, 2010. 528P.5 EXEMPLARES

MOREIRA, J. C. T. SERVICOS DE MARKETING: UM DIFERENCIAL COMPETITIVO. SAO PAULO: SARAIVA, 2008.
255P.5 EXEMPLARES

OGDEN, J. R. COMUNICAGAO INTEGRADA E MARKETING CONCEITOS, TECNICAS E PRATICAS. 2. ED SAO PAULO:
PEARSON PRENTICE HALL, 2009. 186P.5 EXEMPLARES

SPILLER, E. S. ET AL. GESTAO DE SERVIGOS E MARKETING INTERNO. 4. ED. RIO DE JANEIRO: FGV, 2014. 160P.
(MARKETING).10 EXEMPLARES

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CHURCHILL JUNIOR, G. A.; PETER, J. P. MARKETING: CRIANDO VALOR PARA OS CLIENTES. SAO PAULO: SARAIVA,
2010. 626P.6 EXEMPLARES

GABRIEL, M. MARKETING NA ERA DIGITAL: CONCEITOS, PLATAFORMAS E ESTRATEGIAS. SAO PAULO: NOVATEC,
2014. 424P.5 EXEMPLARES

MAGALHAES, M. F.; SAMPAIO, R. PLANEJAMENTO DE MARKETING: CONHECER, DECIDIR E AGIR - DO
ESTRATEGICO AO OPERACIONAL. SAO PAULO: PEARSON EDUCATION DO BRASIL, 2009. 272P.4 EXEMPLARES
OGDEN, J. R. COMUNICAGCAO INTEGRADA DE MARKETING: MODELO PRATICO PARA UM PLANO CRIATIVO E
INOVADOR. SAO PAULO: PRENTICE HALL, 2006. 144P.3 EXEMPLARES

SANDHUSEN, R. L. MARKETING BASICO. 2. ED. SAO PAULO: SARAIVA, 2003. 508P. (ESSENCIAL).4 EXEMPLARES
TELLES, A. A REVOLUGAO DAS MIDIAS SOCIAIS: ESTRATEGIAS DE MARKETING DIGITAL PARA VOCE E SUA
EMPRESA TEREM SUCESSO NAS MIDIAS SOCIAIS: CASES, CONCEITOS, DICAS E FERRAMENTAS. 2. ED. SAO PAULO:
M.BOOKS DO BRASIL EDITORA, 2011. 211P.5 EXEMPLARES

UNIDADE  CURRICULAR: ADMINISTRAGAO DE EMPRESAS E| CARGA HORARIA: 36H
EMPREENDEDORISMO (EAD)

EMENTA: CAPACITAR O ALUNO PARA ENTENDER E APLICAR A COMUNICACAO EMPRESARIAL NUMA VISAO
SISTEMICA CO-RESPONSAVEL PELA SAUDE E SOBREVIVENCIA DAS CORPORAGOES, ATRAVES DO ESTUDO DO
FUNCIONAMENTO DA COMUNICAGAO ADMINISTRATIVA, INSTITUCIONAL E MERCADOLOGICA, ANALISANDO
TEMAS COMO CLIMAS E CULTURAS, FORMALIDADE E INFORMALIDADE, SIMBOLOS E DISCURSOS CORPORATIVOS
E NOVAS TECNOLOGIAS, NOS CONTEXTOS INTERNO E EXTERNO DA COMUNICAGCAO EMPRESARIAL. ESTUDO DAS
INOVACOES EM MIDIAS, TECNOLOGIAS E LINGUAGENS E SUAS INTERFACES COM A COMUNICAGAO
ORGANIZACIONAL.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BERNARDI, L.A. MANUAL DE EMPREENDEDORISMO E GESTAO: FUNDAMENTO, ESTRATEGIAS E
DINAMICAS. SAO PAULO: ATLAS, 2003. 314P.

DRUCKER, P.F. INOVAGAO E ESPIRITO EMPREENDEDOR (ENTREPRENEURSHIP): PRATICAS E
PRINCIPIOS. 6. ED. SAO PAULO: PIONEIRA, 2000. 378P.

MOTT, P. R. GESTAO CONTEMPORANEA: A CIENCIA E A ARTE DE SER DIRIGENTE. 12. ED. RIO
DE JANEIRO: RECORD, 2001. 256P.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

DOLABELA, F. O SEGREDO DE LUISA: UMA IDEIA, UMA PAIXAO E UM PLANO DE NEGOCIOS —
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COMO NASCE O EMPREENDEDOR E SE CRIA UMA EMPRESA. SAO PAULO: CULTURA EDITORES
ASSOCIADOS, 2008. 299P.

DOLABELA, F. OFICINA DO EMPREENDEDOR. SAO PAULO: CULTURA, 2000. 275P

DRUCKER, P. F. INTRODUGAO A ADMINISTRAGAO. SAO PAULO: PIONEIRA, 2002. 713P

OLIVEIRA, D. P. R. ESTRATEGIA EMPRESARIAL: UMA ABORDAGEM EMPREENDEDORA. 2. ED.
SAO PAULO:ATLAS, 1991. 381P.

TACHIZAWA, T.; FARIA, M. S. CRIACAO DE NOVOS NEGOCIOS: GESTAO DE MICRO E

PEQUENAS EMPRESAS. 2.ED. RIO DE JANIERO: ED.FGV 2010. 286P (COLEGAO FGV NEGOCIOS).
HTTP://UNIFEV.BV3.DIGITALPAGES.COM.BR/USERS/PUBLICATIONS/9788576058762/PAGES/_13
HTTP://UNIFEV.BV3.DIGITALPAGES.COM.BR/USERS/PUBLICATIONS/9788565704205/PAGES/-2

UNIDADE CURRICULAR: FOTOGRAFIA || ‘ CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: FOTOGRAFIA E OS MEIOS DIGITAIS. AS POSSIBILIDADES DA IMAGEM FOTOGRAFICA DIGITAL COM AS
MIDIAS DIGITAIS. CAPACITAGAO DA FOTOGRAFIA DIGITAL POR MEIO DE SOFTWARES DE AUTORIA, CRIAGAO,
MANIPULAGAO E PUBLICAGAO. FOTOGRAFIA, WEB E MIDIAS SOCIAIS.

BIBLIOGRAFIA BASICA

FREEMAN, MICHAEL. NOVO GUIA COMPLETO DE FOTOGRAFIA DIGITAL. SAO PAULO: BOOKMAN, 2013.
FREEMAN, MICHAEL. EXPOSICAO PERFEITA: GUIA PROFISSIONAL PARA FOTOGRAFIAS DIGITAIS. SAO PAULO:
BOOKMAN, 2012.

KELBY, S. FOTOGRAFIA DIGITAL NA PRATICA. SAO PAULO: MINHA BIBLIOTECA, 2009. V. 2. 223P.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

KOSSOY, B. FOTOGRAFIA E HISTORIA. SAO PAULO: ATICA, 1989. 110P

SOULAGES, F. ESTETICA DA FOTOGRAFIA: PERDA E PERMANENCIA. SAO PAULO: SENAC SAO PAULO, 2010. 383P.
BARTHES, R. A CAMARA CLARA: NOTA SOBRE A FOTOGRAFIA. RIO DE JANEIRO: NOVA FRONTEIRA, 1997. 185P.
HEDGECOE, J. CURSO DE FOTOGRAFIA: O MANUAL MAIS PRATICO PARA FOTOGRAFAR MELHOR. SAO PAULO:
CIRCULO DO LIVRO, 1980. 208P.

SCHAEFFER, J-M. A IMAGEM PRECARIA: SOBRE O DISPOSITIVO FOTOGRAFICO. CAMPINAS: PAPIRUS, 1996. 215P.

UNIDADE CURRICULAR: FUNDAMENTOS DO DESIGN CARGA HORARIA: 72H

EMENTA: CONCEITUAGAO DE DESIGN; FUNDAMENTOS DE DESIGN; PRINCIPIOS DE DESIGN; ELEMENTOS DO
DESIGN; ESTILOS VISUAIS; SINTAXE DA COMUNICACAO VISUAL.

BIBLIOGRAFIA BASICA

LUPTON, E.; PHILLIPS, J. C. NOVOS FUNDAMENTOS DO DESIGN. SAO PAULO: COSAC NAIFY, 2014. 245P. 13
EXEMPLARES.

MUNARI, B. DESIGN E COMUNICAGAO VISUAL: CONTRIBUIGAO PARA UMA METODOLOGIA DIDATICA. SAO
PAULO: MARTINS FONTES, 2001. 350P. 06 EXEMPLARES.

SOUTIER, V. DESIGN GRAFICO E CRIATIVIDADE. [S.L]: MISSION, 1993. 80P. 05 EXEMPLARES.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BIGAL, S. O DESIGN E O DESENHO INDUSTRIAL. SAO PAULO: ANNABLUME, 2001. 93P. 09 EXEMPLARES.
ESCOREL, A. L. O EFEITO MULTIPLICADOR DO DESIGN. 3. ED. SAO PAULO: SENAC SAO PAULO, 2004. 117P. 05
EXEMPLARES.

POYNOR, R. ABAIXO AS REGRAS: DESIGN GRAFICO E POS-MODERNISMO. PORTO ALEGRE: BOOKMAN, 2010. 192P
05 EXEMPLARES.

RAIMES, J.; BHASKARAN, L. DESIGN RETRO: 100 ANOS DE DESIGN GRAFICO. SAO PAULO: SENAC, 2007. 175P. 05
EXEMPLARES.

SAMARA, T. ENSOPADO DE DESIGN GRAFICO: INGREDIENTES VISUAIS, TECNICAS E RECEITAS DE LAYOUTS PARA
DESIGNERS GRAFICOS. SAO PAULO: BLUCHER, 2010. 247P. 05 EXEMPLARES.
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UNIDADE CURRICULAR: SOFTWARE DE EDIGAO DE IMAGENS:| CARGA HORARIA: 72H
PHOTOSHOP

EMENTA: ABORDAGEM DA INSTRUMENTALIZACAO E CONHECIMENTO BASICO DAS TECNICAS PRODUCAO
VISUAL E DA RELACAO DESTAS COM A CONSTRUGCAO DA LINGUAGEM PUBLICITARIA. INTRODUCAO AS
FERRAMENTAS BASICAS DE PRODUGAO VISUAL. ESTUDO DAS TECNICAS PARA A CRIACAO DE IMAGEM POR MEIO
DAS FERRAMENTAS DIGITAIS. OS TIPOS DE IMAGENS DIGITAIS. OS TIPOS DE FORMATOS DE IMAGENS DIGITAIS.
INTERFACE E FERRAMENTAS DE PRODUTIVIDADE ALINHADAS AO FLUXO DE PRODUCAO.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BERTOMEU, J. V. C. CRIAGAO VISUAL E MULTIMIDIA. SAO PAULO: CENGAGE LEARNING, 2010. 149P. 05
EXEMPLARES.

RAIMES, J.; BHASKARAN, L. DESIGN RETRO: 100 ANOS DE DESIGN GRAFICO. SAO PAULO: SENAC, 2007. 175P. 05
EXEMPLARES.

SAMARA, T. ENSOPADO DE DESIGN GRAFICO: INGREDIENTES VISUAIS, TECNICAS E RECEITAS DE LAYOUTS PARA
DESIGNERS GRAFICOS. SAO PAULO: BLUCHER, 2010. 247P. 05 EXEMPLARES.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BAIN, S. USANDO CORELDRAW!6 PARA WINDOWS 95. RIO DE JANEIRO: CAMPUS, 1996. 702P. 01 EXEMPLAR.
BEISECKER, M-A. CORELDRAW! SIMPLES E RAPIDO. SAO PAULO: MAKRON BOOKS DO BRASIL, 1991. 159P. 01
EXEMPLAR.

GOIS, F. C. COREL 7.0: GUIA PRATICO. SAO PAULO: ERICA, 1997. 346P. 05 EXEMPLARES.

RITA, S. DESVENDANDO OS RECURSOS DO ILUSTRATOR. SAO PAULO: DIGERATI, 2008. 126P.01 EXEMPLAR.
TANAKA, E. CORELDRAW 7 FOR WINDOWS 95/NT: CURSO BASICO & RAPIDO. RIO DE JANEIRO: AXCEL BOOKS,
1997.183P. 01 EXEMPLAR.

4° PER[ODO

UNIDADE CURRICULAR: TEORIA DA COMUNICAGAO EM REDES I CARGA HORARIA: 72H

EMENTA: FUNDAMENTOS EPISTEMOLOGICOS PARA UMA POSSIVEL TEORIA DA COMUNICACAO EM REDE.
MUDANGAS PARADIGMATICA NA RELACAO ESPACO E TEMPO POTENCIALIZADAS PELOS MEIOS DIGITAIS. O
VINCULO INTERATIVO E O BIOS MIDIATICO (MUNIZ SODRE) COMO OBJETO DA COMUNICAGAO
CONTEMPORANEA. A COMUNICACAO COMO PARADIGMA POS-EPISTEMOLOGICO DAS CIENCIAS SOCIAIS NA
CONTEMPORANEIDADE.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BAUDRILLARD, J. SIMULACROS E SIMULAGAO. LISBOA: RELOGIO D\'AGUA, 1991. 201P. 5 EXEMPLARES
MCLUHAN, H. M. OS MEIOS DE COMUNICAGAO COMO EXTENSOES DO HOMEM. 7. ED. SAO PAULO: CULTRIX,
1969. 407P. 30 EXEMPLARES

SODRE, M. ANTROPOLOGICA DO ESPELHO: UMA TEORIA DA COMUNICACAO LINEAR E EM REDE. 5. ED.
PETROPOLIS: VOZES, 2010. 268P. 5 EXEMPLARES

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

LEVY, P. O QUE E O VIRTUAL?. 2. ED. SAO PAULO: ED. 34, 2011. 157P. (COLECAO TRANS). 3 EXEMPLARES

LEVY, P. A INTELIGENCIA COLETIVA: POR UMA ANTROPOLOGIA DO CIBERESPACO. 4. ED. SAO PAULO: LOYOLA,
2003. 212P. 3 EXEMPLARES

MARTIN-BARBERO, J. DOS MEIOS AS MEDIACOES: COMUNICAGAO, CULTURA E HEGEMONIA. 2. ED. RIO DE
JANEIRO: UFRJ, 2003. 369P. 3 EXEMPLARES

MAFFESOLI, M. A TRANSFIGURAGAO DO POLITICO: A TRIBALIZACAO DO MUNDO. PORTO ALEGRE: SULINA, 1997.
286P. 5 EXEMPLARES
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SODRE, M. A MAQUINA DE NARCISO: TELEVISAO, INDIVIDUO E PODER NO.... 3. ED. SAO PAULO: CORTEZ, 1994.
141P. 3 EXEMPLARES

UNIDADE CURRICULAR: ESTATISTICA PUBLICITARIA CARGA
HORARIA:
36H

EMENTA: CONCEITOS PRELIMINARES: DEFINICAO DE ESTATISTICA, POPULAGAO E AMOSTRA. TECNICAS DE
AMOSTRAGEM. LEVANTAMENTO DE DADOS. VARIAVEIS. ORGANIZACAO DE DADOS EM TABELAS.
APRESENTACAO DE DADOS EM GRAFICOS. MEDIDAS DE TENDENCIA CENTRAL DE UMA DISTRIBUICAO. MEDIDAS
DE DISPERSAO OU VARIABILIDADE DE UMA DISTRIBUICAQ.

BIBLIOGRAFIA BASICA

Triola, Mario F. Introducdo a Estatistica, 122 edi¢do. Grupo GEN, 2017. Disponivel em:
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788521634256/epubcfi/6/2%5B%3Bvnd.vst.idref%3
Dx01_cover.html
%5D1/4/2/2%4076:39
Morettin, Pedro, A.; Wilton de O. Bussab. Estatistica basica. 9th edicdo, Grupo GEN, 2017. Disponivel em:
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788547220228/pageid/0
Crespo, Antonio A. Estatistica facil. 19th edi¢do, Grupo GEN, 2009. Disponivel em:
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788502122345/epubcfi/6/2%5B%3Bvnd.vst.idref%3
Dcover%5D!/4/2/2%4049:2

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

Sharpe, Norean, R. et al. Estatistica aplicada. Grupo A, 2011. Disponivel em:
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788577808656/pageid/0

Kirsten, José, T.; Wilson Abrahdo Rabahy. Estatistica Aplicada as Ciéncias Humanas e ao Turismo. Grupo GEN,
2006. Disponivel em:

https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788502087897/pageid/0

Akanime, Carlos, T.; Roberto Katsuhiro Yamamoto. Estudo Dirigido de Estatistica Descritiva. 3rd edi¢do, Grupo
GEN, 2013. Disponivel em:

https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788536517780/pageid/0

Vieira, Sonia. Fundamentos de Estatistica, 62 edicdo, Grupo GEN, 2018. Disponivel em:
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788597019315/epubcfi/6/2%5B%
3Bvnd.vst.idref%3Dcover%5D!/4/2

/2%4051:1

Moore, David, S. et al. A Estatistica Basica e sua Pratica. 9th edicdo, Grupo GEN, 2023. Disponivel em:

https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788521638612/epubcfi/6/2%5B%
3Bvnd.vst.idref%3Dcover%5D!/4/2
/2%4051:2

UNIDADE CURRICULAR: ESTETICA E CULTURA DAS REDES (EAD) ‘ CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: O QUE E A VIRTUALIDADE. A VIRTUALIZACAO DO ESPAGO, DO TEMPO E DO CORPO. AS
TRANSFORMACOES CULTURAIS NASCIDAS A PARTIR DO ADVENTO DA COMUNICAGAO EM REDE. A ESTETICA DA
AUSENCIA. PRODUTOS ESTETICOS DA CULTURA DAS REDES. O RE-DESIGN DO PROCESSO CRIATIVO MEDIADO
PELA TECNOLOGIA DAS REDES.
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https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788521634256/epubcfi/6/2%5B%3Bvnd.vst.idref%3Dx01_cover.html
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788521634256/epubcfi/6/2%5B%3Bvnd.vst.idref%3Dx01_cover.html
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788547220228/pageid/0
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788577808656/pageid/0
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788502087897/pageid/0
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788536517780/pageid/0
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788597019315/epubcfi/6/2%5B%3Bvnd.vst.idref%3Dcover%5D!/4/2
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788597019315/epubcfi/6/2%5B%3Bvnd.vst.idref%3Dcover%5D!/4/2
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788521638612/epubcfi/6/2%5B%3Bvnd.vst.idref%3Dcover%5D!/4/2
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788521638612/epubcfi/6/2%5B%3Bvnd.vst.idref%3Dcover%5D!/4/2
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BIBLIOGRAFIA BASICA

JOHNSON, S. CULTURA DA INTERFACE: COMO O COMPUTADOR TRANSFORMA NOSSA MANEIRA DE CRIAR E
COMUNICAR. RIO DE JANEIRO: ZAHAR, 2001. 189P. (INTERFACE). 20 EXEMPLARES

LEAO, L. O CHIP O CALEIDOSCOPIO: REFLEXOES SOBRE AS NOVAS MIDIAS. SAO PAULO: SENAC SAO PAULO, 2005.
608P. 5 EXEMPLARES

LEVY, P. A INTELIGENCIA COLETIVA: POR UMA ANTROPOLOGIA DO CIBERESPACO. 4. ED. SAO PAULO: LOYOLA,
2003. 212P. 3 EXEMPLARES

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ADAMS, L. VISUALIZAGAO E REALIDADE VIRTUAL. SAO PAULO: MAKRON BOOKS DO BRASIL, 1995. 652P.3
EXEMPLARES

LEMOS, A. CULTURA DAS REDES: CIBERENSAIOS PARA O SECULO XXI. SALVADOR: UNIVERSIDADE FEDERAL DA
BAHIA, 2002. 73P. 5 EXEMPLARES

PARENTE, A. IMAGEM-MAQUINA: A ERA DAS TECNOLOGIAS DO VIRTUAL. 4. ED. RIO DE JANEIRO: NOVA
FRONTEIRA, 2011. 300P. 5 EXEMPLARES

PRADO, J. L. A. CRITICA DAS PRATICAS MIDIATICAS: DA SOCIEDADE DE MASSA AS CIBERCULTURAS. SAO PAULO:
HACKER EDITORES, 2002. 167P.

SANTAELLA, L. O QUE E SEMIOTICA. SAO PAULO: BRASILIENSE, 2010. 84P. (PRIMEIROS PASSOS).12 EXEMPLARES.

UNIDADE CURRICULAR: PLANEJAMENTO DE CAMPANHA | - PESQUISA | CARGA HORARIA: 72H

EMENTA: A AGENCIA DE PROPAGANDA E OS SEUS SETORES. O ATENDIMENTO, O PLANEJAMENTO, A PESQUISA,
A MIDIA, A CRIACAO E A PRODUCAO. O PLANEJAMENTO ESTRATEGICO E O PLANEJAMENTO EM PUBLICIDADE E
PROPAGANDA. O PLANEJAMENTO DE PROPAGANDA PARA PEQUENAS EMPRESAS, A ELABORACAO E A
APLICACAO NO TRABALHO PRATICO..

BIBLIOGRAFIA BASICA

CORREA, R. B. R. CONTATO IMEDIATO COM PLANEJAMENTO DE PROPAGANDA. 5. ED. SAO PAULO: GLOBAL,
1995. 173P. 8 EXEMPLARES

SAMPAIO, R. PROPAGANDA DE A A Z: COMO USAR A PROPAGANDA PARA CONSTRUIR MARCAS E EMPRESAS DE
SUCESSO. 2. ED. RIO DE JANEIRO: CAMPUS, 1996. 285P. 5 EXEMPLARES

SANT'ANNA, A. PROPAGANDA: TEORIA, TECNICA E PRATICA. 7. ED. SAO PAULO: PIONEIRA, 2000. 469P.19
EXEMPLARES.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

DUAILIBI, R.; SIMONSEN JUNIOR, H. CRIATIVIDADE & MARKETING. SAO PAULO: MAKRON BOOKS DO BRASIL,
1990. 138P. 5 EXEMPLARES

MEIO & MENSAGEM, EDITORA CAMPANHAS INESQUECIVEIS: PROPAGANDA QUE FEZ HISTORIA NO BRASIL. SAO
PAULO: MEIO & MENSAGEM, 2007. 191P. 1 EXEMPLAR

MUCCHIELLI, R. PSICOLOGIA DA PUBLICIDADE E DA PROPAGANDA: CONHECIMENTO DO PROBLEMA -
APLICACOES PRATICAS. RIO DE JANEIRO: LTC, 1978. 160P. 1 EXEMPLAR

SILVA, Z. C. DICIONARIO DE MARKETING E PROPAGANDA. 2. ED. SAO PAULO: REFERENCIA, 2000. 427P. 3
EXEMPLARES

SIMOES, E. CONTATO IMEDIATO COM ATENDIMENTO EM PROPAGANDA. SAO PAULO: GLOBAL, 1992. 156P.3
EXEMPLARES

UNIDADE CURRICULAR: CRIAGCAO DE EDITORIAIS E VIDEOCLIPES CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: ESCOLHENDO UM CLIENTE E LEVANTANDO SEU HISTORICO AUDIOVISUAL. PRE-ROTEIRO. ANALISE DE
PROPOSTAS. ROTEIRO. ANALISE DO CLIENTE E DISCUSSOES SOBRE O AUDIOVISUAL. ETAPAS DE PRODUCAO E
FINALIZACAO.

BIBLIOGRAFIA BASICA
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ARMES, R. ON VIDEO: O SIGNIFICADO DO VIDEO NOS MEIOS DE COMUNICAGAOQ. 2. ED. SAO PAULO: SUMMUS,
1998. 267P. 07 EXEMPLARES

MACHADO, A. ATELEVISAO LEVADA A SERIO. 2. ED. SAO PAULO: SENAC SAO PAULO, 2001. 244P. 03 EXEMPLARES
AUMONT, J. AIMAGEM. 6. ED. CAMPINAS: PAPIRUS, 1993. 317P. 13 EXEMPLARES

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

HOWARD, D.; MABLEY, E. TEORIA E PRATICA DO ROTEIRO: UM GUIA PARA ESCRITORES DE CINEMA E TELEVISAO.
3. ED. BARUERI: GLOBO, 2002. 403P. 6 EXEMPLARES

LEAO, L. INTERLAB: LABIRINTOS DO PENSAMENTO CONTEMPORANEOQ. SAO PAULO: ILUMINURAS, 2002. 362P. 5
EXEMPLARES

MACHADO, A. A ARTE DO VIDEO. 3. ED. SAO PAULO: BRASILIENSE, 1997. 225P.5 EXEMPLARES

SANTAELLA, L; NOTH, W. IMAGEM: COGNIGAO, SEMIOTICA, MIDIA. 3. ED. SAO PAULO: ILUMINURAS, 1998.
222P. 07 EXEMPLARES

WATTS, H. DIRECAO DE CAMERA: UM MANUAL DE TECNICAS DE VIDEO E CINEMA. SAO PAULO: SUMMUS
EDITORAL, 1999. 107P. 03 EXEMPLARES

UNIDADE CURRICULAR: IDENTIDADE VISUAL | CARGA HORARIA: 72H

EMENTA: INTRODUGAO AO BRANDING; VALORES DA MARCA; CONSTRUGCAO DA MARCA; VALORES
ORGANIZACIONAIS; SISTEMAS DE NOMENCLATURA E HIERARQUIA; SISTEMAS DE NOMENCLATURA;
IDENTIDADE VERBAL; IDENTIDADE VISUAL, PRODUGCAO GRAFICA; MATERIAIS PROMOCIONAIS DE
MERCHANDISING; EMBALAGENS; ROTULOS; LICENCIAMENTO DA MARCA; EXTENSAO DA IMAGEM; CO
BRANDING; BRANDBOOK

BIBLIOGRAFIA BASICA

WHEELER, ALINA. DESIGN DE IDENTIDADE DA MARCA: GUIA ESSENCIAL PARA TODA A EQUIPE DE GESTAO DE
MARCAS. PORTO ALEGRE: GRUPO A, 2019. E-BOOK. ISBN 9788582605141. DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9788582605141/. ACESSO EM: 03 SET. 2024.
RIBEIRO, ALEXSANDRO. CONCEITOS FUNDAMENTAIS DE PLANEJAMENTO E PRODUGAO GRAFICA. 1. ED.
CURITIBA: INTERSABERES, 2020. E-BOOK. DISPONIVEL EM: HTTPS://PLATAFORMA.BVIRTUAL.COM.BR. ACESSO
EM: 03 SET. 2024.

CARVALHO, ANNA. IDENTIDADE VISUAL. 1. ED. CURITIBA: INTERSABERES, 2021. E-BOOK. DISPONIVEL EM:
HTTPS://PLATAFORMA.BVIRTUAL.COM.BR. ACESSO EM: 03 SET. 2024.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CRAIG, J. PRODUGAO GRAFICA. 4. ED. SAO PAULO: NOBEL, 1995. 207P 05 EXEMPLARES.

MUNARI, B. DESIGN E COMUNICAGAO VISUAL: CONTRIBUICAO PARA UMA METODOLOGIA DIDATICA. SAO
PAULO: MARTINS FONTES, 2001. 350P. 06 EXEMPLARES.

MUNARI, B. DESIGN E COMUNICAGAQ VISUAL. LISBOA: EDIGOES 70, 1991. 374P. 06 EXEMPLARES.

SAMARA, T. GRID: CONSTRUGAO E DESCONSTRUGAQ. SAO PAULO: COSAC NAIFY, 2008. 238P 06 EXEMPLARES.
ZELASNY, G. COMUNICACAO VISUAL PARA EXECUTIVOS. SAO PAULO: FUTURA, 1997. 203P.

52 PERIODO

UNIDADE CURRICULAR: MARKETING DIGITAL: SEO E INBOUND| CARGA HORARIA: 72H
MARKETING

EMENTA: A INTERNET; WEB 1.0; WEB 2.0; WEB 3.0; WEB 4.0; CALDA LONGA; INBOUND MARKETING; FUNIL DE
VENDAS ON-LINE; PERSONAS; MIDIAS SOCIAIS; FORMATOS PARA MIDIAS SOCIAIS; TIPOS DE POSTS; GATILHOS
MENTAIS; GAMEFICACAO; STORYTELLING; EMAIL MARKETING; LANDING PAGES; INFOGRAFICOS; WEBNARIO.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

BAREFOOT, D.; SZABO, J. MANUAL DE MARKETING EM MIDIAS SOCIAIS. SAO PAULO: NOVATEC, 2010. 292P. 05
EXEMPLARES.

TELLES, A. A REVOLUGAO DAS MIDIAS SOCIAIS: ESTRATEGIAS DE MARKETING DIGITAL PARA VOCE E SUA
EMPRESA TEREM SUCESSO NAS MIDIAS SOCIAIS: CASES, CONCEITOS, DICAS E FERRAMENTAS. 2. ED. SAO PAULO:
M.BOOKS DO BRASIL EDITORA, 2011. 211P. 05 EXEMPLARES.

TURCHI, S. R. ESTRATEGIAS DE MARKETING DIGITAL E E-COMMERCE. SAO PAULO: ATLAS, 2012. 208P. 05
EXEMPLARES.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

COSTA, J. J. NOTAS SOBRE FOTOGRAFIA E CINEMA. SAO PAULO: POLOBOOKS, 2020. 316P.

FRANCISCO, N. C. MARKETING DIGITAL: FACEBOOK COMO FERRAMENTA ESTRATEGICA DE SENSIBILIZAGAO DO
CONSUMIDOR. 2014. TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO (GRADUAGAO)-UNIFEV-CENTRO UNIVERSITARIO DE
VOTUPORANGA, VOTUPORANGA, 2014. 01 EXEMPLAR.

GABRIEL, M. MARKETING NA ERA DIGITAL: CONCEITOS, PLATAFORMAS E ESTRATEGIAS. SAO PAULO: NOVATEC,
2014. 424P 05 EXEMPLARES.

VAZ, C. A. GOOGLE MARKETING: O GUIA DEFINITIVO DE MARKETING DIGITAL. 3. ED. SAO PAULO: NOVATEC,
2010. 651P. 05 EXEMPLARES.

VISE, D. A.; MALSEED, M. GOOGLE: A HISTORIA DO NEGOCIO DE MIDIA E TECNOLOGIA DE MAIOR SUCESSO DOS
NOSSOS TEMPOS. RIO DE JANEIRO: ROCCO, 2007. 349P. (ADMINISTRAGAO & NEGOCIOS). 06 EXEMPLARES.

UNIDADE CURRICULAR: TEORIA DA IMAGEM CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: O QUE E IMAGEM? A PERCEPCAO. A REPRESENTACAO. PRODUGAO DE SENTIDOS POR MEIO DE
IMAGENS. PROCESSO DE CRIACAO/MONTAGEM/EDICAQ. AS LEITURAS POSSIVEIS E AS DIVERSAS SIGNIFICACOES.
OS DISPOSITIVOS TECNICOS. A IMAGEM MOVIMENTO E AS NOVAS MIDIAS. PAISAGEM URBANA COMO
INTERFACE DE IMAGENS.

BIBLIOGRAFIA BASICA

FERRARA, LUCRECIA D'ALESSIO. LEITURA SEM PALAVRAS. 4. ED. SAO PAULO: ATICA, 2000. 72P.08 LIVROS.
PARENTE, A. IMAGEM-MAQUINA: A ERA DAS TECNOLOGIAS DO VIRTUAL. 4. ED. RIO DE JANEIRO: NOVA
FRONTEIRA, 2011. 300P. 5 EXEMPLARES

SANTAELLA, L.; NOTH, W. IMAGEM: COGNIGAO, SEMIOTICA, MIDIA. 3. ED. SAO PAULO: ILUMINURAS, 1998.
222P. 7 EXEMPLARES.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARTHES, R. A CAMARA CLARA: NOTA SOBRE A FOTOGRAFIA. RIO DE JANEIRO: NOVA FRONTEIRA, 1997. 185P. 5
EXEMPLARES.

FERRARA, L. D'A. A ESTRATEGIA DOS SIGNOS: LINGUAGEM, ESPAGCO, AMBIENTE URBANO. 2. ED. SAO PAULO:
PERSPECTIVA, 2009. 197P. 12 EXEMPLARES.

FERRARA, L. D\'A. OLHAR PERIFERICO: INFORMACAO, LINGUAGEM, PERCEPCAO AMBIENTAL. 2. ED. SAO PAULO:
EDUSP, 1999. 277P. 5 EXEMPLARES.

PEIXOTO, N. B. PAISAGENS URBANAS. SAO PAULO: SENAC SAO PAULO, 1996. 347P. 5 EXEMPLARES.
SANTAELLA, L. A PERCEPGCAO: UMA TEORIA SEMIOTICA. 2. ED. SAO PAULO: EXPERIMENTO, 1998. 120P, 5
EXEMPLARES.

UNIDADE CURRICULAR: CRIAGAO PUBLICITARIA | CARGA HORARIA: 72H

EMENTA: A CRISE DA REPRESENTACAO NA CONTEMPORANEIDADE. A CRIACAO ENQUANTO PROCESSO DE
AGENCIAMENTO DE CONCEITOS. A INTERFERENCIA DAS LINGUAGENS NO PROCESSO DE CRIACAQ. O PERCURSO
CRIATIVO NO PROCESSO DE CONSTRUCAO DOS PRODUTOS DE COMUNICAGAO.

BIBLIOGRAFIA BASICA
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BIGAL, S. O QUE E CRIAGAO PUBLICITARIA OU O ESTETICO NA PUBLICIDADE. 2. ED. SAO PAULO: NOBEL, 1999.
103P. 9 EXEMPLARES

CORREA, R.PLANEJAMENTO DE PROPAGANDA. 11. ED. REV. E AMPL. SAO PAULO: GLOBAL, 2013. 304P.
(CONTATO IMEDIATO).3 EXEMPLARES.

SANT'ANA, A.; GARCIA, L. F. D.; ROCHA JUNIOR, |. PROPAGANDA: TEORIA, TECNICA E PRATICA. 8. ED. REV. E
AMPL. SAO PAULO: CENGAGE LEARNING, 2014. 442P. 5 EXEMPLARES.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CARAMELLA, E. HISTORIA DA ARTE: FUNDAMENTOS SEMIGTICOS. BAURU: UNIVERSIDADE SAGRADO CORAGAO,
1998. 215P

DONDIS, D. A. SINTAXE DA LINGUAGEM VISUAL. 2. ED. SAO PAULO: MARTINS FONTES, 1991. 236P. 20
EXEMPLARES.

MARCONDES FILHO, C. LINGUAGEM DA SEDUGAQ. 2. ED. SAO PAULO: PERSPECTIVA, 1988. 193P. 5 EXEMPLARES.
MOLES, A. A. O KITSCH: A ARTE DA FELICIDADE. 5. ED. SAO PAULO: PERSPECTIVA, 2001. 231P. 9 EXEMPLARES.
PANOFSKY, E. SIGNIFICADO NAS ARTES VISUAIS. 3. ED. SAO PAULO: PERSPECTIVA, 1991. 439P. 5 EXEMPLARES.

UNIDADE CURRICULAR: FOTOGRAFIA PUBLICITARIA CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: A FOTOGRAFIA E O BRIEFING DE CRIACAO; A FOTOGRAFIA PUBLICITARIA NOS MAIS VARIADOS MIDIAS:
IMPRESSOS DE PEQUENO E GRANDE PORTE, VIDEOS, SITES E OUTROS; FOTOGRAFIA OUTDOOR E INFERENCIAS
DIGITAIS; FOTOGRAFIA DE MODELOS EM ESTUDIO E OUTDOOR: ILUMINACAO E COMPOSICAQ; FOTOGRAFIA DE
PEQUENOS, MEDIOS E GRANDES OBJETOS EM STILL; PHOTOSHOP E TECNICAS.

BIBLIOGRAFIA BASICA

FREEMAN, M.EXPOSIGAO PERFEITA: GUIA PROFISSIONAL PARA FOTOGRAFIAS DIGITAIS INCRIVEIS. PORTO
ALEGRE: BOOKMAN, 2012. 192P.

PALACIN, VITOR P. FOTOGRAFIA - TEORIA E PRATICA - 12 EDICAO. SAO PAULO: EDITORA SARAIVA, 2012. E-
BOOK.ISBN 9788502175327. DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9788502175327/

SOULAGES, F. ESTETICA DA FOTOGRAFIA: PERDA E PERMANENCIA. SAO PAULO: SENAC SAO PAULO, 2010. 383P.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BONI, P. C. FOTOGRAFIA: USOS, REPERCUSSOES E REFLEXOES. LONDRINA: MIDIOGRAF, 2014. 284P.

COSTA, J. J. NOTAS SOBRE FOTOGRAFIA E CINEMA. SAO PAULO: POLOBOOKS, 2020. 316P.

DUBOIS, P. O ATO FOTOGRAFICO E OUTROS ENSAIOS. CAMPINAS: PAPIRUS, 2003.

GARCIA, WILTON. CORPO, MIDIA E REPRESENTACAO: ESTUDOS CONTEMPORANEOS. SAO PAULO: CENGAGE
LEARNING BRASIL, 2005. E-BOOK. ISBN 9788522128600. DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9788522128600/

SONTAG, S. SOBRE FOTOGRAFIA. SAO PAULO: COMPANHIA DAS LETRAS, 2007. 07 EXEMPLARES.

UNIDADE CURRICULAR: MIDIA | ‘ CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: MIDIA: ESTRUTURA E PRINCIPAIS ATIVIDADES DO MIDIA NA AGENCIA DE PROPAGANDA. A ORIGEM E
APLICACAO DO TERMO. CONCEITOS FUNDAMENTAIS. METRICAS DE MIDIA. CLASSIFICACAO E USO DOS MEIOS.

BIBLIOGRAFIA BASICA

LONGO, WALTER. O FIM DA IDADE MEDIA E O INICIO DA IDADE MIDIA. EDITORA ALTA BOOKS, 2019. E-BOOK.
ISBN 9788550811857. DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9788550811857/. ACESSO EM: 30 NOV. 2023.

DAVIS, KATIE. GERAGAO TECNOLOGICA: AS MIDIAS DIGITAIS NA INFANCIA E ADOLESCENCIA. EDITORA MANOLE,
2023. E-BOOK. ISBN 9788520464076. DISPONIVEL EM:

HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9788520464076/. ACESSO EM: 30 NOV. 2023.
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TREVISAN, NANCI M.; ROCHA, MARCOS DONIZETE A. MARKETING NAS MIDIAS SOCIAIS (COLECAO MARKETING
NOS TEMPOS MODERNOS). EDITORA SARAIVA, 2020. E-BOOK. ISBN 9788571440883. DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9788571440883/. ACESSO EM: 30 NOV. 2023.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

LEMOS, INEZ. PEDAGOGIA DO CONSUMO- FAMILIA, MIDIA E EDUCACAO. GRUPO AUTENTICA, 2007. E-BOOK.
ISBN 9788582173725. DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9788582173725/. ACESSO EM: 30 NOV. 2023.
FERNANDES, FABIO FERNANDO R. MARKETING EDUCACIONAL. CENGAGE LEARNING BRASIL, 2015. E-BOOK. ISBN
9788522122646.DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9788522122646/. ACESSO EM: 30 NOV. 2023.
BUENO, WILSON DA C. ESTRATEGIAS DE COMUNICAGCAO NAS MIDIAS SOCIAIS. EDITORA MANOLE, 2015. E-BOOK.
ISBN 9788520447437. DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9788520447437/. ACESSO EM: 30 NOV. 2023.
WHITE, ANDREW. MIDIAS DIGITAIS E SOCIEDADE (DIGITAL MEDIA AND SOCIETY), 12 EDICAO..EDITORA SARAIVA,
2016. E-BOOK. ISBN 9788547212544, DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9788547212544/. ACESSO EM: 30 NOV. 2023.
MAHON, CIARAN M. A PSICOLOGIA DA MIDIA SOCIAL. EDITORA BLUCHER, 2021. E-BOOK. ISBN 9786555063073.
DISPONIVEL EM: HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BO0OKS/9786555063073/. ACESSO EM: 30
NOV. 2023.

UNIDADE CURRICULAR: REDAGAO PUBLICITARIA | ‘ CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: O SLOGAN. O TITULO. O TEXTO PUBLICITARIO. ASPECTOS ESTILISTICOS DO TEXTO PUBLICITARIO. TIPOS
DE MEIOS DE VEICULOS E SUAS DIFERENTES CARACTERISTICAS DE TEXTOS. ANALISE DE ANUNCIOS
PUBLICITARIOS.

BIBLIOGRAFIA BASICA

FIGUEIREDO, C. REDACAO PUBLICITARIA: SEDUCAO PELA PALAVRA. SAO PAULO: CENGAGE LEARNING, 2009.
138P. DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/READER/BOOKS/9788522117963/PAGEID/0

GALHARDI, LUCIANA PLETSCH; TREVISAN, NANCI MAZIERO. REDAGAO PUBLICITARIA. PORTO ALEGRE: SAGAH,
2020. DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/READER/BOOKS/9786556900421/PAGEID/1

HOFF, T. GABRIELLI, L. REDAGAO PUBLICITARIA: PARA CURSOS DE COMUNICAGAO, PUBLICIDADE E
PROPAGANDA. RIO DE JANEIRO: ELSEVIER, 2004. 123P. 05 EXEMPLARES.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

JUSKI, JULIANE DO R.; FORECHI, MARCILENE; REIS, ANNA C. GOMES DOS; E OUTROS. REDACAO APLICADA A
COMUNICAGCAO. GRUPO A, 2021. E-BOOK. ISBN 9786556901565. DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BO0OKS/9786556901565/. ACESSO EM: 29 NOV. 2023.
MARTINS, J. S. REDACAO PUBLICITARIA: TEORIA E PRATICA. 2. ED. SAO PAULO: ATLAS, 1997. 169P. 05
EXEMPLARES.

NEGRI, MARINA APARECIDA ESPINOSA. CONTRIBUICOES DA LINGUA PORTUGUESA PARA A REDACAO
PUBLICITARIA. SAO PAULO: CENGAGE LEARNING, 2011. DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/READER/BOOKS/9788522125852/PAGEID/2

TOSCANI, O. A PUBLICIDADE E UM CADAVER QUE NOS SORRI. 5. ED. RIO DE JANEIRO: EDIOURO, 2003. 187P. 03
EXEMPLARES.

SQUARISI, PAI. 50 DICAS PARA USAR EM REDACAO . EDITORA SARAIVA, 2021. E-BOOK. ISBN 9786587958194
DISPONIVEL EM: HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9786587958194/. ACESSO EM: 29
NOV. 2023.

UNIDADE CURRICULAR: PRODUGAO E DIREGAO EM AUDIOVISUAL ‘ CARGA HORARIA: 36H
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https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788522117963/pageid/0
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9786556900421/pageid/1
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788522125852/pageid/2
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EMENTA: O CINEMA DOCUMENTARIO. DIFERENGCA ENTRE DOCUMENTARIO E REPORTAGEM INVESTIGATIVA. A
IMPORTANCIA DA ANTROPOLOGIA AUDIOVISUAL E A QUESTAO DO DISTANCIAMENTO. PENSANDO A
ILUMINAGAO E A CAPTAGAO NO VIDEO DIGITAL. DO ROTEIRO A PRODUGAO, ETAPAS NA CRIAGAO DE UM
DOCUMENTARIO. O PAPEL DA MONTAGEM NA EDICAO EM VIDEO. ACERTANDO O RITMO DE EDIGAO.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BERTOMEU, JOAO VICENTE C. CRIAGCAO EM FILMES PUBLICITARIOS. SAO PAULO: CENGAGE LEARNING BRASIL,
2017. E-BOOK. ISBN 9788522116003. DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BO0OKS/9788522116003/

GARCIA, WILTON. CORPO, MIDIA E REPRESENTAGAO: ESTUDOS CONTEMPORANEOS. SAO PAULO: CENGAGE
LEARNING BRASIL, 2005. E-BOOK. ISBN 9788522128600. DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9788522128600/

KERR, MICHAEL A.; SILVA, VICTOR ANDREI DA; OLIVEIRA, CHRISTINE BAHIA DE; ET AL. PRODUGAO
AUDIOVISUAL. PORTO ALEGRE: SAGAH, 2020. E-BOOK. ISBN 9786556900650. DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9786556900650/

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

COSTA, J. J. NOTAS SOBRE FOTOGRAFIA E CINEMA. SAO PAULO: POLOBOOKS, 2020. 316P. 01 EXEMPLAR.
DELEUZE, G. CONVERSAGOES: 1972-1990. SAO PAULO: 34, 2004. 226P. 05 EXEMPLARES.

FIELD, S. OS EXERCICIOS DO ROTEIRISTA: OS EXERCICIOS E INSTRUCOES PASSO A PASSO PARA CRIAR UM
ROTEIRO D SUCESSO, UMA ABORDAGEM PRATICA. RIO DE JANEIRO: OBJETIVA, 2001. 176P. 03 EXEMPLARES.
JONES, H. M. TEORIA DA HISTORIA LITERARIA. RIO DE JANEIRO: LIDADOR, [S.D]. 166P. 01 EXEMPLAR.
MACHADO, A. O SUJEITO NA TELA. MODOS DE ENUNCIAGAO NO CINEMA E NO CIBERESPACO. SAO PAULO:
PAULUS, 2007. 07 EXEMPLARES.

UNIDADE CURRICULAR: AGENCIA EXPERIMENTAL ‘ CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: PLANEJAMENTO E CRIATIVIDADE. O PLANEJAMENTO ESTRATEGICO E O PLANEJAMENTO EM
PUBLICIDADE E PROPAGANDA. O PLANEJAMENTO DE PROPAGANDA PARA PEQUENAS E MEDIAS EMPRESAS. O
ATENDIMENTO, PLANEJAMENTO, CRIACAO E MIDIA E A PRODUCAO.

BIBLIOGRAFIA BASICA

DANTAS, EDMUNDO B.A AGENCIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA COMO EMPRESA: O LADO MENOS
CHARMOSO DA PUBLICIDADE E PROPAGANDA . GRUPO GEN, 2015. E-BOOK. ISBN
9788597001167.DISPONIVELEM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BO0OKS/9788597001167/. ACESSO EM: 28 NOV. 2023
SPADIN, ANA CR.;JUSKI, JULIANE R.; FORECHI, MARCILENE; E OUTROS. PRODUGAO DE IMAGEM EM
PROPAGANDA. GRUPO A, 2020. E-BOOK. ISBN 9786581492922. DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9786581492922/. ACESSO EM: 28 NOV. 2023.
TELLES, A. A REVOLUGAO DAS MIDIAS SOCIAIS: ESTRATEGIAS DE MARKETING DIGITAL PARA VOCE E SUA
EMPRESA TEREM SUCESSO NAS MIDIAS SOCIAIS: CASES, CONCEITOS, DICAS E FERRAMENTAS. 2. ED. SAO PAULO:
M.BOOKS DO BRASIL EDITORA, 2011. 211P. 5 EXEMPLARES

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

KOTLER, P. MARKETING PARA O SECULO XXI: COMO CRIAR, CONQUISTAR E DOMINAR MERCADOS. 14. ED. SAO
PAULO: FUTURA, 2004. 305P. 5 EXEMPLARES.

KOTLER, P.; KARTAJAYA, H.; SETIAWAN, |. MARKETING 3.0: AS FORGAS QUE ESTAQ DEFININDO O NOVO
MARKETING CENTRADO NO SER HUMANO. RIO DE JANEIRO: ELSEVIER, 2010. 215P. 5 EXEMPLARES.

SWIFT, R.CRM - CUSTOMER RELATIONSHIP MANAGEMENT: O REVOLUCIONARIO MARKETING DE
RELACIONAMENTOS COM O CLIENTE. 13. ED. RIO DE JANEIRO: ELSEVIER, 2001. 493P. 5 EXEMPLARES.

VAZ, C. A. GOOGLE MARKETING: O GUIA DEFINITIVO DE MARKETING DIGITAL. 3. ED. SAO PAULO: NOVATEC,
2010. 651P. 5 EXEMPLARES.
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https://integrada.minhabiblioteca.com.br/#/books/9788522116003/
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/#/books/9788522128600/
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/#/books/9786556900650/
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TREVISAN, NANCI M.; LERY, FERNANDA; KERR, MICHAEL A.; E OUTROS. PUBLICIDADE ON-LINE. GRUPO A,
2020. E-BOOK. ISBN 9786556900247. DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9786556900247/. ACESSO EM: 28 NOV. 2023.

62 PERIODO

UNIDADE CURRICULAR: CIENCIAS DO AMBIENTE CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: NOCOES DE ECOLOGIA; ECOSSISTEMAS; LEIS DA CONSERVACAO DA MASSA E ENERGIA; INTERACAO
ENTRE O HOMEM E O MEIO AMBIENTE; MUDANGAS CLIMATICAS; DIREITO ECOLOGICO; POLITICA AMBIENTAL;
CONCEITOS E CORRENTES DE EDUCAGAO AMBIENTAL; DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BRAGA, B. ET AL. INTRODUGAO A ENGENHARIA AMBIENTAL. 2. ED. SAO PAULO: PEARSON EDUCATION DO
BRASIL, 2007.

LEFF, E. SABER AMBIENTAL: SUSTENTABILIDADE, RACIONALIDADE, COMPLEXIDADE, PODER. 2. ED. RIO DE
JANEIRO: VOZES, 2004.

TAUK-TORNISIELO, S. M.; FOWLER, H. G.; GOBBI, N. ANALISE AMBIENTAL: UMA VISAO MULTIDISCIPLINAR. 2. ED.
REV. E AMPL. SAO PAULO: UNESP, 1996.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CAMPOS, L. S.; SHIGUNOV, T.; SHIGUNOV NETO, A. FUNDAMENTOS DA GESTAO AMBIENTAL. RIO DE JANEIRO:
CIENCIA MODERNA, 2009.

COSTA, ERVANDIL CORREA; OLIVEIRA, RAFAEL SANTOS DE. MEIO AMBIENTE E A AGRICULTURA NO SECULO XXI.
PARANA: [THALA, 2013.

DIAS, G. F.; EDUCAGAO AMBIENTAL: PRINCIPIOS E PRATICAS. 9. ED. SAO PAULO: GAIA, 2011.

MAZZILLI, HUGO NIGRO. DEFESA DOS INTERESSES DIFUSOS EM JU{ZO: MEIO AMBIENTE, CONSUMIDOR,
PATRIMONIO CULTURAL E PATRIMONIO PUBLICO. 27. ED. SAO PAULO: SARAIVA, 2014.

RODRIGUES, S. A. DESTRUICAO E EQUILIBRIO: O HOMEM E O AMBIENTE NO ESPACO E NO TEMPO. 8. ED. SAO
PAULO: ATUAL, 1996.

UNIDADE CURRICULAR: PROJETO DE PESQUISA EM COMUNICAGAO CARGA HORARIA: 72H

EMENTA: FUNDAMENTOS PARA PRODUCAO DE PESQUISA EM NIVEL DA INICIACAO CIENTIFICA PARA OS
PROFISSIONAIS DA COMUNICACAO SOCIAL. ESTIMULAR A FORMACAO DE PESQUISADORES DE QUALIDADE NA
AREA APTOS A TRABALHAR COM A COMPLEXIDADE DO CONHECIMENTO CONTEMPORANEO ATRAVES DE UMA
ABORDAGEM TRANSDISCIPLINAR. A COMUNICACAO ENQUANTO CIENCIA INDICIARIA QUE PROMOVE A
CONSTRUCAO DE NOVAS ESTRATEGIAS EPISTEMOLOGICAS E METODOLOGICAS AFINADAS AS NECESSIDADES DA
PRODUCAOQ CIENTIFICA CONTEMPORANEA.

BIBLIOGRAFIA BASICA

DUARTE, J.; BARROS, A. METODOS E TECNICAS DE PESQUISA EM COMUNICAGAQ. 2. ED. SAO PAULO: ATLAS,
2010. 380P. 5 EXEMPLARES

BARROS, A.J.S.; LEHFELD, N. A. S. FUNDAMENTOS DE METODOLOGIA: UM GUIA PARA A INICIACAO CIENTIFICA.
2. ED. SAO PAULO: MAKRON BOOKS DO BRASIL, 2000. 122P. 29 EXEMPLARES

LAKATOS, E. M.; MARCONI, M. A. FUNDAMENTOS DE METODOLOGIA CIENTIFICA. 4. ED. SAO PAULO: ATLAS,
2001. 288P. 13 EXEMPLARES.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

GIL, A. C. COMO ELABORAR PROJETOS DE PESQUISA. 3. ED. SAO PAULO: ATLAS, 1996. 159P.20 EXEMPLARES.
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MIRANDA, J. L. C. D,. E. COMO ESCREVER UM ARTIGO CIENTIFICO. NITEROI: EDUFF(UNIVERSIDADE FEDERAL
FLUMINENSE), 1996. 25P. 05 EXEMPLARES

MORIN, E. A CABECA BEM-FEITA: REPENSAR A REFORMA, REPENSAR O PENSAMENTO. 19. ED. RIO DE JANEIRO:
BERTRAND BRASIL, 2011. 128P.5 EXEMPLARES

MORIN, E. INTRODUGAO AO PENSAMENTO COMPLEXO. 5. ED. LISBOA: INSTITUTO PIAGET, 2008. 177P. 4
EXEMPLARES

MORIN, E. O METODO: 1. A NATUREZA DA NATUREZA. 3. ED. PORTUGAL: EUROPA-AMERICA, 1997. 363P.
(BIBLIOTECA UNIVERSITARIA).3 EXEMPLARES.

UNIDADE CURRICULAR: MIDIA Il CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: DESENVOLVER O ESTUDO DE MIDIA DO PONTO DE VISTA TECNICO, ANALISANDO OS MEIOS DE
COMUNICAGAO E SEU POTENCIAL PUBLICITARIO, ASSIM COMO O RELACIONAMENTO ENTRE A AGENCIA, O
CLIENTE E OS VEICULOS DE COMUNICAGAO.

BIBLIOGRAFIA BASICA

KOTLER,P.; ARMSTRONG, G. PRINCIPIOS DE MARKETING. 2ED. SAO PAULO: PEARSON EDUCATION DO BRASIL,
2010.600P. 3 EXEMPLARES.

TAMANAHA, P. PLANEJAMENTO DE MIDIA: TEORIA E EXPERIENCIA. 2 ED. SAO PAULO: PEARSON PRENTICE
HALL,2011.313 P. 5 EXEMPLARES.

TELLES,A. A REVOLUGAO DAS MIDIAS SOCIAIS: ESTRATEGIAS DE MARKETING DIGITAL PARA VOCE E SUA
EMPRESA TEREM SUCESSO NAS MIDIAS SOCIAIS: CASES, CONCEITOS, DICAS E FERRAMENTAS.2ED. SAO PAULO:
M.BOOKS DO BRASIL EDITORA, 2011.211P. 5 EXEMPLARES.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BUGAY, E.L.;ULBRICHIT,VR. HIPERMIDIA. FLORIANOPOLIS; BOOKSTORE,2000.120P. 11 EXEMPLARES.
KOTLER,P;KARATAJAYA,H.;SETIAWAN,I. MARKETING 3.0: AS FORCAS QUE ESTAO DEFININDO O NOVO
MARKETING CENTRADO NO SER HUMANO. RIO DE JANEIRO: ELSEVIER,2010.215P. 5 EXEMPLARES.

KOTLER,P. MARKETING PARA O SECULO XXI: COMO CRIAR,CONQUISTAR E DOMINAR MERCADOS.14 ED. SAO
PAULO: FUTURA,2004.305 P. 5 EXEMPLARES.

PIZZINATTO, N. K. PLANEJAMENTO DE MARKETING E DE MIDIA. 2. ED. PIRACICABA: UNIMEP, 1996. 164P 06
EXEMPLARES.

SOUSA,J.P .ELEMENTOS DE TEORIA E PESQUISA DA COMUNICAGAO E DA MIDIA.[S.IJLETRAS
CONTEMPORANEAS,2004.452P. 3 EXEMPLARES.

UNIDADE CURRICULAR: PLANEJAMENTO DE CAMPANHA Il ‘ CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: PLANEJAMENTO DE PROMOGAO DE VENDAS, DE EVENTOS, MERCHANDISING E PONTO DE VENDA
COMO TECNICAS A SEREM DESENVOLVIDAS PARA APLICACAO NO MERCADO. A PESQUISA E A CRIATIVIDADE NA
ESCOLHA DAS TECNICAS MAIS ADEQUADAS A CADA CASO.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CORREA, R. B. R. CONTATO IMEDIATO COM PLANEJAMENTO DE PROPAGANDA. 5. ED. SAO PAULO: GLOBAL,
1995. 173P. 8 EXEMPLARES.

BLESSA, R. MERCHANDISING NO PONTO-DE-VENDA. SAO PAULO: ATLAS, 2001. 206P. 4
EXEMMAIER.H;DEMETRESCO,S.  VITRINAS ENTRE VISTAS: MERCHANDISING VISUAL. SAO PAULO:
SENAC,2004,264P. 5 EXEMPLARES.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

MARCONDES FILHO,C. LINGUAGEM DA SEDUGAO.2ED.SAO PAULO:PERSPECTIVA,1988,193P. 5 EXEMPLARES.
RIBEIRO, J. ET AL. TUDO QUE VOCE QUERIA SABER SOBRE PROPAGANDA E NINGUEM TEVE PACIENCIA PARA
EXPLICAR. 3. ED. SAO PAULO: ATLAS, 1995. 430P. 10 EXEMPLARES.

Elaborado por: Data:
Nucleo Docente Estruturante - NDE

Elaborado por: Data:
Colegiado de Curso

Aprovado por: Data:
Consepe/Reitoria




L

u n I fe . COORDENAGAO CURSO PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CENTRO UNIVERSITARIO DE VOTUPORANGA

SANT'ANNA,A;GARCIA,L.F.D;ROCHA JUNIOR,I. PROPAGANDA: TEORIA, TECNICA E PRATICA. 8ED.REV.EAMPL.
SAO PAULO: CENGAGE LEARNINIG,2014.442P. 5 EXEMPLARES.

SAMPAIO,R. PROPAGANDA DE A A Z: COMO USAR A PROPAGANDA PARA CONSTRUIR MARCAS E EMPRESAS DE
SUCESSO. 2 ED. RIO DE JANEIRO: CAMPUS, 1996.285P. 5 EXEMPLARES.

SANT'ANNA, A. PROPAGANDA: TEORIA, TECNICA E PRATICA. 7. ED. SAO PAULO: PIONEIRA, 2000. 469P. 18
EXEMPLARES.

UNIDADE CURRICULAR: REDAGAO PUBLICITARIA Il CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: CARACTERISTICAS DOS CONTEUDOS PARA O TEXTO PUBLICITARIO EM MIDIAS IMPRESSAS. O TEXTO
ESCRITO EM MEIOS IMPRESSOS.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BIGAL, S. O QUE E CRIAGAO PUBLICITARIA OU O ESTETICO NA PUBLICIDADE. 2. ED. SAO PAULO: NOBEL, 1999.
103P. 9 EXEMPLARES.

FIGUEIREDO, C. REDAGAQ PUBLICITARIA: SEDUCAO PELA PALAVRA. SAO PAULO: CENGAGE LEARNING, 2009.
138P. 5 EXEMPLARES

HOFF, T. GABRIELLI, L. REDAGAO PUBLICITARIA: PARA CURSOS DE COMUNICAGAO, PUBLICIDADE E
PROPAGANDA. RIO DE JANEIRO: ELSEVIER, 2004. 123P. 5 EXEMPLARES

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FAULSTICH, E. L. J. COMO LER, ENTENDER E REDIGIR UM TEXTO. 15. ED. RIO DE JANEIRO: VOZES, 2002. 117P. 3
EXEMPLARES

GRANATIC, B. REDAGAO: HUMOR E CRIATIVIDADE. SAO PAULO: SCIPIONE, 1997. 255P.03 EXEMPLARES.
INFANTE, U. DO TEXTO AO TEXTO: CURSO PRATICO DE LEITURA E REDAGAO. 6. ED. SAO PAULO: SCIPIONE, 2001.
312P.6 EXEMPLARES

MARTINS, J. S. REDAGAO PUBLICITARIA: TEORIA E PRATICA. 2. ED. SAO PAULO: ATLAS, 1997. 169P.5
EXEMPLARES.

MOURA, L. S. COMO ESCREVER NA REDE: MANUAL DE CONTEUDO E REDACAO PARA INTERNET. RIO DE JANEIRO:
RECORD, 2002. 109P. 03 EXEMPLARES.

UNIDADE  CURRICULAR: AUDIOVISUAL  PARA  CAMPANHA| CARGA HORARIA: 36H
PUBLICITARIA

EMENTA: AUXILIAR O ALUNO A PENSAR O AUDIOVISUAL NUMA CAMPANHA PUBLICITARIA ENVOLVENDO
OUTRAS MIDIAS, COMO O MEIO IMPRESSO E A INTERNET. TRABALHAR UMA COERENCIA ESTETICA COM AS
OUTRAS AREAS ENVOLVIDAS E TAMBEM SUA POTENCIA INDIVIDUAL COMO PROPAGANDA AUDIOVISUAL.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ARMES, R. ON VIDEO: O SIGNIFICADO DO VIDEO NOS MEIOS DE COMUNICAGAQ. 2. ED. SAO PAULO: SUMMUS,
1998. 267P. 7 EXEMPLARES.

FIELD,S. MANUAL DO ROTEIRO: 0OS FUNDAMENTOS DO TEXTO CINEMATOGRAFICO. 5 ED. [S.I]
.ORFEU,1995,223P. 5 EXEMPLARES.

JOHNSON, S. CULTURA DA INTERFACE: COMO O COMPUTADOR TRANSFORMA NOSSA MANEIRA DE CRIAR E
COMUNICAR. RIO DE JANEIRO: ZAHAR, 2001. 189P. (INTERFACE). 10 EXEMPLARES.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

MARCONDES FILHO,C. TELEVISAO: A VIDA PELO VIDEO.12 ED. RIBEIRAO PRETO: MODERNA,2000.119P. 10
EXEMPLARES.

DELEUZE,G.CONVERSACOES: 1972-1990.5A0 PAULO:34,2004.226P (TRANS) 5 EXEMPLARES.

ROCHA,G. O SECULO DO CINEMA. SAO PAULO: COSAC NAIFY,2006.412P. 3 EXEMPLARES.

WATTS,H. DIRECAO DE CAMERA: UM MANUAL DE TECNICAS DE VIDEO E CINEMA. SAO PAULO: SUMMUS
EDITORIAL,1999.107 P. 3 EXEMPLARES.
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SERRA,F.J.D. A ARTE E A TECNICA DO VIDEO: DO ROTEIRO A EDICAO. 2 ED. SAO PAULO: SUMMUS, 1986.132P.
6 EXEMPLARES.

UNIDADE CURRICULAR: OFICINA DE MIDIAS II: DESIGN GRAFICO| CARGA HORARIA: 36H
PARA MIDIAS IMPRESSAS

EMENTA: INTRODUGAO A OFICINA DE MIDIAS II; PRODUGAO DE MIDIAS IMPRESSAS; HISTORIA DA PRODUGAO
GRAFICA NO SECULO XX; SOFTWARE DE AUTORIA; EDITORAGAO IMPRESSA E DIGITAL.

BIBLIOGRAFIA BASICA

COLLARO, A. C. PROJETO GRAFICO: TEORIA E PRATICA DA DIAGRAMAGAO. 4. ED. REV.E AMPL. SAO PAULO:
SUMMUS EDITORAL, 2000. 181P. (NOVAS BUSCAS EM COMUNICAGAQ). 6 EXEMPLARES

HURLBURT, A. LAYOUT: O DESING DA PAGINA IMPRESSA. 2. ED. SAO PAULO: NOBEL, 1986. 157P. 10 EXEMPLARES
PIGNATARI, D. O QUE E COMUNICAGAO POETICA. 3. ED. SAO PAULO: BRASILIENSE, 1991. 63P. 8 EXEMPLARES

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

AZEVEDO, E.; CONCI, A. COMPUTAGAO GRAFICA: TEORIA E PRATICA. [S.L] [S.N], 10 EXEMPLARES.

BERTOMEU, J. V. C. CRIACAO VISUAL E MULTIMIDIA. SAO PAULO: CENGAGE LEARNING, 2010. 149P.5
EXEMPLARES

ESCOREL, A. L. O EFEITO MULTIPLICADOR DO DESIGN. 3. ED. SAO PAULO: SENAC SAO PAULO, 2004. 117P.5
EXEMPLARES

MCCLELLAND, D. CORELDRAW! 5 PARA LEIGOS: UM MANUAL PARA NOVOS USUARIOS. RIO DE JANEIRO:
BERKELEY, 1994. 388P. 5 EXEMPLARES

SOUTIER, V. DESIGN GRAFICO E CRIATIVIDADE. [S.L]: MISSION, 1993. 80P. 5 EXEMPLARES

UNIDADE CURRICULAR: CRIAGAO PUBLICITARIA II CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: A CRIAGAO E A PROPAGANDA. A CRIACAO ENQUANTO PROCESSO DE AGENCIAMENTO DE CONCEITOS.
A INTERFERENCIA DAS MIDIAS NO PROCESSO DE CRIAGAO. O PERCURSO CRIATIVO NO PROCESSO DE
CONSTRUGAO DO BRANDING E DAS PECAS PUBLICITARIAS.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BIGAL, S. O QUE E CRIACAO PUBLICITARIA OU O ESTETICO NA PUBLICIDADE. 2. ED. SAO PAULO: NOBEL, 1999.
103P. 9 EXEMPLARES.

MARANHAO, J. A ARTE DA PUBLICIDADE. CAMPINAS: PAPIRUS, 1988. 196P. 3 EXEMPLARES.

TOSCANI, O. A PUBLICIDADE E UM CADAVER QUE NOS SORRI. 5. ED. RIO DE JANEIRO: EDIOURO, 2003. 187P. 3
EXEMPLARES.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BERTOMEU, J. V. C. CRIAGAO VISUAL E MULTIMIDIA. SAO PAULO: CENGAGE LEARNING, 2010. 149P. 5
EXEMPLARES.

FERRARA, LUCRECIA D'ALESSIO. LEITURA SEM PALAVRAS. 4. ED. SAO PAULO: ATICA, 2000. 72P. 8 EXEMPLARES.
PIGNATARI, D. INFORMACAO, LINGUAGEM, COMUNICAGAQ. 11. ED. SAO PAULO: CULTRIX, 1993. 121P. 3
EXEMPLARES.

SANTAELLA, L. CULTURA DAS MIDIAS. SAO PAULO: EXPERIMENTO, 1996. 290P. 5 EXEMPLARES.

VARON CADENA, N. BRASIL: 100 ANOS DE PROPAGANDA. SAO PAULO: REFERENCIA, 2001. 344P. 2 EXEMPLARES.
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EMENTA: DESENVOLVIMENTO DAS CARACTERISTICAS DOS CONTEUDOS PARA O TEXTO PUBLICITARIO EM
MEIOS AUDIOVISUAIS. CARACTERISTICAS DO TEXTO AUDIOVISUAL. A DUPLA DE CRIAGAO, IMAGEM E REDAGAO
E O ENCAMINHAMENTO DO TRABALHO EM CONJUNTO COM A PRODUGAO VISUAL E FILMICA.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BIGAL, S. O QUE E CRIAGAO PUBLICITARIA OU O ESTETICO NA PUBLICIDADE. 2. ED. SAO PAULO: NOBEL, 1999.
103P. 9 EXEMPLARES.

FIGUEIREDO, C. REDAGAO PUBLICITARIA: SEDUCAO PELA PALAVRA. SAO PAULO: CENGAGE LEARNING, 2009.
138P. 5 EXEMPLARES

HOFF, T.; GABRIELLI, L. REDAGCAO PUBLICITARIA: PARA CURSOS DE COMUNICAGAO, PUBLICIDADE E
PROPAGANDA. RIO DE JANEIRO: ELSEVIER, 2004. 123P. 5 EXEMPLARES

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FAULSTICH, E. L. J. COMO LER, ENTENDER E REDIGIR UM TEXTO. 15. ED. RIO DE JANEIRO: VOZES, 2002. 117P. 3
EXEMPLARES

GRANATIC, B. REDAGAO: HUMOR E CRIATIVIDADE. SAO PAULO: SCIPIONE, 1997. 255P.03 EXEMPLARES.
INFANTE, U. DO TEXTO AO TEXTO: CURSO PRATICO DE LEITURA E REDAGAO. 6. ED. SAO PAULO: SCIPIONE,
2001. 312P.6 EXEMPLARES

MARTINS, J. S. REDAGAO PUBLICITARIA: TEORIA E PRATICA. 2. ED. SAO PAULO: ATLAS, 1997. 169P.5
EXEMPLARES.

MOURA, L. S. COMO ESCREVER NA REDE: MANUAL DE CONTEUDO E REDAGAO PARA INTERNET. RIO DE
JANEIRO: RECORD, 2002. 109P. 03 EXEMPLARES.

UNIDADE CURRICULAR: MARKETING Il (EAD) CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: CONTEMPLAGCAO DO ESTUDO DO ESCOPO DE MARKETING. ESTUDOS DE CONCEITOS E
FERRAMENTAS. TAREFAS E RESPONSABILIDADES DO MARKETING. ORIENTAGCOES DA EMPRESA PARA O
MERCADO. INTERPRETAGAO E DETALHAMENTO DAS ATUALIDADES DE MARKETING. SISTEMAS DE
INFORMACAO. APROFUNDAMENTO NO ESTUDO DO CLIENTE. SEGMENTACAO DE MERCADO, TANTO PARA O
CONSUMIDOR COMO PARA A ORGANIZAGAO.

BIBLIOGRAFIA BASICA

KOTLER, P.; KARTAJAYA, H.; SETIAWAN, |. MARKETING 3.0: AS FORCAS QUE ESTAO DEFININDO O NOVO
MARKETING CENTRADO NO SER HUMANO. RIO DE JANEIRO: ELSEVIER, 2010. 215P.5 EXEMPLARES

LAS CASAS, A. L. ADMINISTRACAO DE MARKETING: CONCEITOS, PLANEJAMENTO E APLICACOES A REALIDADE
BRASILEIRA. SAO PAULO: ATLAS, 2010. 528P.5 EXEMPLARES

PINHO, J. B. COMUNICAGAO EM MARKETING: PRINCIPIOS DA COMUNICACAO MERCADOLOGICA. 3. ED.
CAMPINAS: PAPIRUS, 1998. 194P.5 EXEMPLARES

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

KOTLER, P. ADMINISTRAGAO DE MARKETING. 10. ED. SAO PAULO: PRENTICE HALL, 2002. 764P. 4 EXEMPLARES.
MALHOTRA, N. K. ET AL. INTRODUGAO A PESQUISA DE MARKETING. SAO PAULO: PEARSON EDUCATION DO
BRASIL, 2005. 428P.4 EXEMPLARES

MALHOTRA, N. K. PESQUISA DE MARKETING: UMA ORIENTAGAO APLICADA. 4. ED. SAO PAULO: ATLAS, 2008.
720P.4 EXEMPLARES

OLIVEIRA, D. P. R. ESTRATEGIA EMPRESARIAL: UMA ABORDAGEM EMPREENDEDORA. SAO PAULO: ATLAS,
1988. 392P.3 EXEMPLARES

SKACEL, R. K. PLANO DE MARKETING: COMO PREPARA-LO, O QUE ELE DEVE CONTER. SAO PAULO: NOBEL,
1992. 82P.6 EXEMPLARES

UNIDADE CURRICULAR: LEGISLAGAO E ETICA CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: CRITERIO ETICO E POSTURAS MORAIS. CONSCIENCIA ETICA. CONDIGAO HUMANA. REFLEXAO SOBRE
A ETICA NA PUBLICIDADE NO BRASIL E ANALISE DAS LEIS E NORMAS ETICAS QUE REGEM A PUBLICIDADE E
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PROPAGANDA DO PAIS.INFLUENCIAR NA CONSTRUGAO E NA CONSOLIDAGAO DA DEMOCRACIA COMO UM
PROCESSO PARA O FORTALECIMENTO DE COMUNIDADES E GRUPOS TRADICIONALMENTE EXCLUIDOS DOS
SEUS DIREITOS.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ASHLEY, P. A. ET AL. ETICA E RESPONSABILIDADE SOCIAL NOS NEGOCIOS. SAO PAULO: SARAIVA, 2004. 205P.5
EXEMPLARES

COSTELLA, A. F. LEGISLAGAO DA COMUNICAGAO SOCIAL: CURSO BASICO. CAMPOS DO JORDAO:
MANTIQUEIRA, 2002. 239P.10 EXEMPLARES

DORNELLES, J. R. W. O QUE SAO DIREITOS HUMANOS. 2. ED. SAO PAULO: BRASILIENSE, 2009. 76P. (PRIMEIROS
PASSOS).5 EXEMPLARES

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

DIAZ BORDENAVE, J. E. O QUE E COMUNICAGCAO. 19. ED. SAO PAULO: BRASILIENSE, 2001. 105P. 7
EXEMPLARES.

MATTAR, F. N. PESQUISA DE MARKETING. 3. ED. SAO PAULO: ATLAS, 2001. 275P. 2 EXEMPLARES.

MORAES, A. DIREITOS HUMANOS FUNDAMENTAIS: TEORIA GERAL. 3. ED. SAO PAULO: ATLAS, 2000. 320P. 5
EXEMPLARES.

TAILLE, YVES DE L. MORAL E ETICA: DIMENSOES INTELECTUAIS E AFETIVAS. GRUPO A, 2006. E-BOOK. ISBN
9788536306285 DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9788536306285/. ACESSO EM: 28 NOV. 2023.
VALLS, A. L. M. O QUE E ETICA. 9. ED. SAO PAULO: BRASILIENSE, 2000. 82P. 10 EXEMPLARES.

UNIDADE CURRICULAR: PESQUISA DE MERCADO ‘ CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: A PESQUISA COMO NECESSIDADE, CONTRATACAO DE UMA PESQUISA, PESQUISA QUALITATIVA,
PESQUISA QUANTITATIVA, PLANEJAMENTO DE UMA PESQUISA, DEFINICAO DA AMOSTRA; ELABORACAO DO
ROTEIRO/QUESTIONARIO, PRE-TESTE DO MATERIAL E SIMULAGAO PRATICA.

BIBLIOGRAFIA BASICA

DIAS, SERGIO R.; BUSSAB, WILTON O. PESQUISA DE MERCADO, 12 EDIGAO. EDITORA SARAIVA, 2012. E-BOOK.
ISBN 9788502135185. DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9788502135185/. ACESSO EM: 30 NOV. 2023.
LIMEIRA, TANIA MARIA V. COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR BRASILEIRO- 22 ED.. EDITORA SARAIVA, 2017.
E-BOOK. ISBN 9788547215118. DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9788547215118/. ACESSO EM: 30 NOV. 2023.
BONHO, FABIANA T. PESQUISA MERCADOLOGICA. GRUPO A, 2018. E-BOOK. ISBN 9788595026636. DISPONIVEL
EM: HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9788595026636/. ACESSO EM: 30 NOV. 2023.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

SOLOMON, MICHAEL R. O COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR. GRUPO A, 2016. E-BOOK. ISBN
9788582603680. DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9788582603680/. ACESSO EM: 30 NOV. 2023.
ZANOTTA, EGYDIO B. PESQUISA DE MARKETING. GRUPO GEN, 2018. E-BOOK. ISBN 9788597018011.
DISPONIVEL EM: HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9788597018011/. ACESSO EM: 30
NOV. 2023.

ROCHA, MARCOS DONIZETE A.; OLIVEIRA, SERGIO LUIS IGNACIO DE. GESTAO ESTRATEGICA DE MARCAS
(COLECAO MARKETING EM TEMPOS MODERNOS). EDITORA SARAIVA, 2017. E-BOOK. ISBN 9788547218164
DISPONIVEL EM: HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9788547218164/. ACESSO EM: 30
NOV. 2023.

FORECHI, MARCILENE; SANTOS, KARLA N.; CONSTANTE, FERNANDA L P. CONCEPCOES TEORICAS NA
PROPAGANDA. GRUPO A, 2018. E-BOOK. ISBN 9788595027350. DISPONIVEL EM:

HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9788595027350/. ACESSO EM: 30 NOV. 2023.
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MAROSTICA, EDUARDO. INTELIGENCIA DE MERCADO. CENGAGE LEARNING BRASIL, 2020. E-BOOK. ISBN
9788522129546. DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9788522129546/. ACESSO EM: 30 NOV. 2023.

UNIDADE CURRICULAR: PROJETO EXPERIMENTAL | CARGA HORARIA: 108H

EMENTA: PESQUISA E ANALISE DO AMBIENTE DO PROJETO EXPERIMENTAL EM COMUNICACAO PARA
PUBLICIDADE E PROPAGANDA, COLETA DE DADOS DO MERCADO E DO PROPRIO CLIENTE PARA A
INTERPRETAGCAO DO DIAGNOSTICO, CONSTRUGAO DA ANALISE E ORGANIZAGAO DE TEXTO NO FORMATO DE
ARTIGO CIENTIFICO.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ANDRADE, MARIA MARGARIDA DE. INTRODUCAO A METODOLOGIA DO TRABALHO CIENTIFICO: ELABORACAO
DE TRABALHOS NA GRADUACAO, 102 EDICAO . GRUPO GEN, 2012. E-BOOK. ISBN 9788522478392.
DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/READER/BOOKS/9788522478392/PAGEID/0

ESTRELA, CARLOS. METODOLOGIA CIENTIFICA: CIENCIA, ENSINO, PESQUISA. (METODOS DE

PESQUISA) . GRUPO A, 2018. E-BOOK. ISBN 9788536702742. DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/READER/BOOKS/9788536702742/PAGEID/0

SAMPIERI, ROBERTO H.; COLLADO, CARLOS F.; LUCIO, MARIA D. P B. METODOLOGIA DE PESQUISA . : GRUPO
A, 2013. E-BOOK. ISBN 9788565848367. DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/READER/BOOKS/9788565848367/PAGEID/0

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ANDRADE, M. M. INTRODUCAO A METODOLOGIA DO TRABALHO CIENTIFICO: ELABORACAO DE TRABALHOS
NA GRADUACAO. 6. ED. SAO PAULO: ATLAS, 2003. 153P. 33 EXEMPLARES.

GIACON, FABIANA P.; FONTES, KETILIN M.; GRAZZIA, ANTONIO R. METODOLOGIA CIENTIFICA E GESTAO DE
PROJETOS. (SERIE EIXOS) . EDITORASARAIVA,2017.E-BOOK.ISBN9788536531526.DISPONIVEL EM EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/READER/BOOKS/9788536531526/EPUBCFI/6/2[%3BVND.V
ST.IDREF%3DCOVER.XHTML]!/4/2[COVER-IMAGE]/2%4024:1

LAKATOS, E. M.; MARCONI, M. A. METODOLOGIA DO TRABALHO CIENTIFICO. 6. ED. SAO PAULO: ATLAS, 2001.
214P. 17 EXEMPLARES.

LOZADA, GISELE; NUNES, KARINA S. METODOLOGIA CIENTIFICA . GRUPO A, 2019. E-BOOK. ISBN
9788595029576. DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/READER/BOOKS/9788595029576/PAGEID/0

SANTOS, JOAO A.; FILHO, DOMINGOS P. METODOLOGIA CIENT(FICA . CENGAGE LEARNING BRASIL, 2012. E-
BOOK. ISBN 9788522112661. DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/READER/BOOKS/9788522112661/PAGEID/0

82 PERIODO

UNIDADE CURRICULAR: REDAGAO PUBLICITARIO IV CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: A COESAO E A COERENCIA EM TEXTOS ESCRITOS. ANALISE DE TEXTOS E EXERCICIOS DE REDACAO
PUBLICITARIA. PRODUCAO E ANALISE DE PECAS PARA O TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO.

BIBLIOGRAFIA BASICA

FIGUEIREDO, C. REDACAO PUBLICITARIA: SEDUCAO PELA PALAVRA. SAO PAULO: CENGAGE LEARNING, 2009.
138P. 5 EXEMPLARES.

HOFF, T.; GABRIELLI, L.REDACAO PUBLICITARIA: PARA CURSOS DE COMUNICACAO, PUBLICIDADE E
PROPAGANDA. RIO DE JANEIRO: ELSEVIER, 2004. 123P. 5 EXEMPLARES.
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https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788595029576/pageid/0
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788522112661/pageid/0
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SANT'ANNA, A. PROPAGANDA: TEORIA, TECNICA E PRATICA. 7. ED. SAO PAULO: PIONEIRA, 2000. 469P. 19
EXEMPLARES.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CARVALHO, N.PUBLICIDADE: A LINGUAGEM DA SEDUGAO. 3. ED. SAO PAULO: ATICA, 2001. 175P. 3
EXEMPLARES. 03 EXEMPLARES.

FIORIN, J. L.; SAVIOLI, F. P. PARA ENTENDER O TEXTO: LEITURA E REDAGAO. 16. ED. SAO PAULO: ATICA, 2002.
431P. 18 EXEMPLARES

MARTINS, J. S. REDAGAO PUBLICITARIA: TEORIA E PRATICA. 2. ED. SAO PAULO: ATLAS, 1997. 169P. 5
EXEMPLARES.

POSSENTI, S. DISCURSO, ESTILO E SUBJETIVIDADE. 2. ED. SAO PAULO: MARTINS FONTES, 2001. 297P. (TEXTO E
LINGUAGEM). 05 EXEMPLARES.

SACCONI, L. A. NOVISSIMA GRAMATICA ILUSTRADA SACCONI. 24. ED. REV. SAO PAULO: NOVA GERAGAO, 2011.
496P. 09 EXEMPLARES.

UNIDADE CURRICULAR: PROCESSOS CRIATIVOS EM PUBLICIDADE Il | CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: A CRISE DA REPRESENTAGAO NA CONTEMPORANEIDADE. A CRIACAO ENQUANTO PROCESSO DE
AGENCIAMENTO DE CONCEITOS. A INTERFERENCIA DAS LINGUAGENS NO PROCESSO DE CRIAGAO. O PERCURSO
CRIATIVO NO PROCESSO DE CONSTRUCAO DOS PRODUTOS DE COMUNICACAO.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ARGAN, G. C. ARTE E CRITICA DE ARTE. 2. ED. LISBOA: EDITORIAL ESTAMPA, 1995. 167P. 5 EXEMPLARES.
BIGAL, S. O QUE E CRIAGAQ PUBLICITARIA OU O ESTETICO NA PUBLICIDADE. 2. ED. SAO PAULO: NOBEL, 1999.
103P. 9 EXEMPLARES.

BIGAL, S. VITRINA DO OUTRO LADO DO VISIVEL. SAO PAULO: NOBEL, 2001. 64P. 6 EXEMPLARES.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ARGAN, G. C. ARTE MODERNA: DO ILUMINISMO AOS MOVIMENTOS CONTEMPORANEOS. SAO PAULO:
COMPANHIA DAS LETRAS, 2004. 709P. 12 EXEMPLARES.

BARRETO, R. M. CRIATIVIDADE EM PROPAGANDA. 8. ED. SAO PAULO: SUMMUS, 1982. 283P. 5 EXEMPLARES.
DELEUZE, G. CONVERSAGOES: 1972-1990. SAO PAULO: 34, 2004. 226P. (TRANS). 5 EXEMPLARES.

MUNARI, B. DESIGN E COMUNICAGAO VISUAL. LISBOA: EDICOES 70, 1991. 374P. 6 EXEMPLARES.

MUNARI, B. DESIGN E COMUNICAGAO VISUAL: CONTRIBUIGAO PARA UMA METODOLOGIA DIDATICA. SAO
PAULO: MARTINS FONTES, 2001. 350P. 6 EXEMPLARES.

UNIDADE CURRICULAR: LIBRAS (OPTATIVA) CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: : LIBRAS BASICAS SOBRE A GRAMATICA E SUA UTILIZACAO. INTRODUGAO AS FORMAS DE
COMUNICAGAO GESTUAL: BASICO DO BILINGUISMO. TRADUGAO DE LIBRAS. A INCLUSAO DOS SURDOS NA
SOCIEDADE INCLUSIVA. LINGUA BRASILEIRA DE SINAIS E TEMAS ESPECIAIS EM PEDAGOGIA.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CAPOVILLA, F. C.; RAPHAEL, W. D. ENCICLOPEDIA DA LINGUA DE SINAIS BRASILEIRA: O MUNDO DO SURDO EM
LIBRAS - EDUCACAO. SAO PAULO: EDUSP, 2004. V. 1. 680P.
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CAPOVILLA, F. C.; RAPHAEL, W. D. ENCICLOPEDIA DA LINGUA DE SINAIS BRASILEIRA: O MUNDO DO SURDO EM
LIBRAS - ARTES E CULTURA, ESPORTES E LAZER . SAO PAULO: EDUSP, 2004. V. 2. 827P.

CAPOVILLA, A. G. S.; CAPOVILLA, F. C. PROBLEMAS DE LEITURA E ESCRITA: COMO IDENTIFICAR, PREVENIR E
REMEDIAR NUMA ABORDAGEM FONICA. SAO PAULO: MEMNON, 2007. 251P.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

GESSER, A. LIBRAS? - QUE LINGUA E ESSA?: CRENGAS E PRECONCEITOS EM TORNO DA LINGUA DE SINAIS E DA
REALIDADE SURDA. SAO PAULO: PARABOLA, 2010. 87P. (ESTRATEGIAS DE ENSINO).

FONSECA, V. R. J. SURDEZ E DEFICIENCIA AUDITIVA: A TRAJETORIA DA INFANCIA A IDADE ADULTA. SAO PAULO:
CASA DO PSICOLOGO, 2001. 224P.

COSTA, A. G. CONTRIBUICOES DA INTERNET PARA O DESENVOLVIMENTO SOCIAL E INTELECTUAL DOS SURDOS,
AS. 2008.

ALLANTYNE, J.; MARTIN, A.; MARTIN, M. C. SURDEZ.5.ED. PORTO ALEGRE: ARTES MEDICAS, 1995. 312P.

UNIDADE CURRICULAR: PLANEJAMENTO DE CAMPANHA IlI CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: COMPOSTO MERCADOLOGICO. PENETRAGAO E OCUPAGCAO DE MERCADO. ESTRUTURA DO PLANO DE
PROPAGANDA. ELABORAGCAO E EXECUGAO DE PLANOS DE CAMPANHAS PUBLICITARIAS. APRESENTACAO DOS
SISTEMAS DE AVALIAGAO. PLANEJAMENTO DAS INVESTIGAGOES PUBLICITARIAS. METODOS DE INVESTIGAGAO.
FATORES PARA AVALIAGAO DA EFICIENCIA PUBLICITARIA. BRIEFING. ANALISE DE MERCADO. ANALISE DE
CONCORRENCIA.DIAGNOSTICO.DETERMINAGAO DE OBJETIVOS E ESTRATEGIAS. POSICIONAMENTO DO
PRODUTO EM RELAGAO AO MERCADO. DETERMINAGAO DE VENDA. CRONOGRAMA. ELABORAGAO DOS PLANOS
E EXECUCAO DE CAMPANHAS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CRESCITELLI, EDSON; SHIMP, TERENCE A. COMUNICAGAO DE MARKETING: INTEGRANDO PROPAGANDA,
PROMOGAO E OUTRAS FORMAS DE DIVULGAGAO - BASEADO NA 8A EDICAO NORTE-AMERICANA . SAO PAULO:
CENGAGE LEARNING BRASIL, 2016. £-BOOK. ISBN 9788522126231. DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9788522126231/. ACESSO EM: 06 CONJUNTOS.
2024.

SANT’ANNA,A.;GARCIA,L.F.D.;ROCHA JUNIOR,|. PROPAGANDA: TEORIA, TECNICA E PRATICA. 8 ED.REV. E AMPL.
SAO PAULO: CENGAGE LEARNING,2014.442P. 5 EXEMPLARES.

YANAZE, MITSURU H. GESTAO DE MARKETING E COMUNICAGAO 3ED . DISPONIVEL EM: MINHA BIBLIOTECA,
(32 EDICAO). GRUPO GEN,
2021.HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/READER/BOOKS/9788571441095/PAGEID/0 ACESSO
EM: 06 SETEMBRO. 2024.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CORREA, R. PLANEJAMENTO DE PROPAGANDA. 11 ED.REV.E AMPL. SAO PAULO: GLOBAL,2013,304P (CONTATO
IMEDIATO) 3 EXEMPLARES.

PENTEADO,J.R.W. A TECNICA DA COMUNICAGAO HUMANA. 6 ED. SAO PAULO: PIONEIRA,2001.332P. 12
EXEMPLARES.

LUPETTI, MARCELIA. GESTAO ESTRATEGICA DA COMUNICAGAO MERCADOLOGICA . SAO PAULO: CENGAGE
LEARNING BRASIL, 2014. E-BOOK. ISBN 9788522113026. DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9788522113026/. ACESSO EM: 06 SETEMBRO.
2024.

YANAZE,M.H. GESTAO DE MARKETING: AVANCOS E APLICACOES. SAO PAULO: SARAIVA,2007.554P. 5
EXEMPLARES.

WONG, HO Y.; FOWDAR, ROSHNEE R.; MALHOTRA, NARESH; E OUTROS. PLANOS DE MARKETING, 12 EDICAO .
RIO DE JANEIRO: GRUPO GEN, 2013. E-BOOK. ISBN 9788502206700. DISPONIVEL EM:
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HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9788502206700/. ACESSO EM: 06 SETEMBRO.
2024,

UNIDADE CURRICULAR: PRODUGAO GRAFICA CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: INTRODUCAO AO PROJETO GRAFICO; PRINCIPIOS DO DESIGN; ELEMENTOS DO DESIGN; GEOMETRIA E
ORGANIZACAQ VISUAL; GRIDS; COMPOSICAO E INFERENCIAS.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ALBUQUERQUE, CIBELE OLIVEIRA DE. PRODUGAO GRAFICA: PRINCIPIOS FUNDAMENTAIS. 1. ED. CURITIBA:
INTERSABERES, 2022. E-BOOK. DISPONIVEL EM: HTTPS://PLATAFORMA.BVIRTUAL.COM.BR. ACESSO EM: 03
SET. 2024.

COLLARO, ANTONIO CELSO. PRODUGAO GRAFICA: ARTE E TECNICA NA DIREGAO DE ARTE. 2. ED. SAO PAULO,
SP: PEARSON, 2012. E-BOOK. DISPONIVEL EM: HTTPS://PLATAFORMA.BVIRTUAL.COM.BR. ACESSO EM: 03
SET. 2024.

REIS, LUCIANA B.; CERIGATTO, MARIANA P.; GOMES, RAFAEL P.; ET AL. PRODUGCAO GRAFICA. PORTO ALEGRE:
GRUPO A, 2019. E-BOOK. ISBN 9788533500525. DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9788533500525/. ACESSO EM: 03 SET. 2024.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

KANDINSKY,W. DO ESPIRITUAL NA ARTE E NA PINTURA EM PARTICULAR. 2ED. SAO PAULO: MARTINS FONTES,
1996.284P. 5 EXEMPLARES.

KANDINSKY,W. PONTO E LINHA SOBRE PLANO: CONTRIBUICAO A ANALISE DOS ELEMENTOS DA PINTURA. SAO
PAULO: MARTINS FONTES, 2001.206 P. 4 EXEMPLARES

SAMARA, T. GRID: CONSTRUGCAO E DESCONSTRUGAO. SAO PAULO: COSAC NAIFY, 2008. 238P 5 EXEMPLARES.
SOUTIER, V. DESIGN GRAFICO E CRIATIVIDADE. [S.L] MISSION, 1993. 80P. 5 EXEMPLARES.

UNIDADE CURRICULAR: PROJETO EXPERIMENTAL Il CARGA HORARIA: 72H

EMENTA: SUBSIDIOS PARA O PROJETO DE CONCLUSAO DE CURSO, COM PLANO MISTO PARA COLETA DE DADOS
NA EMPRESA CLIENTE E ORGANIZACAO COMO PARTE DO PLANO DE MARKETING E COMPLEMENTAGCAO COM A
PRODUCAO DA COMUNICACAO COM O MERCADO.

BIBLIOGRAFIA BASICA

RIBEIRO, J. ET AL. TUDO QUE VOCE QUERIA SABER SOBRE PROPAGANDA E NINGUEM TEVE PACIENCIA PARA
EXPLICAR. 3. ED. SAO PAULO: ATLAS, 1995. 430P. 10 EXEMPLARES

SANT'ANNA, A. PROPAGANDA: TEORIA, TECNICA E PRATICA. 7. ED. SAO PAULO: PIONEIRA, 2000. 469P. 18
EXEMPLARES.

SAMPAIO, R. PROPAGANDA DE A A Z: COMO USAR A PROPAGANDA PARA CONSTRUIR MARCAS E EMPRESAS DE
SUCESSO. 2. ED. RIO DE JANEIRO: CAMPUS, 1996. 285P. 5 EXEMPLARES

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CORREA,R.B.R. CONTATO IMEDIATO COM PLANEJAMENTO DE PROPAGANDA. 5 ED. SAO PAULO: GLOBAL,
1995.173 P 8 EXEMPLARES

GIGLIO,E.M. O COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR. 2 ED.SAO PAULO: PIONEIRA,2002.269P. 3 EXEMPLARES.
LEDUC, R. PROPAGANDA: UMA FORCA A SERVIGO DA EMPRESA. SAO PAULO: ATLAS, 1986. 415P. 1 EXEMPLAR.
FERRARI, F. PLANEJAMENTO E ATENDIMENTO: A ARTE DO GUERREIRO. 6. ED. SAO PAULO: LOYOLA, 2002. 106P
3 EXEMPLARES.
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RUTTER,M.;ABREU,S.A. PESQUISA DE MERCADO. 2ED.SAO PAULO: ATICA,2003,77P. 4 EXEMPLARES.

UNIDADE CURRICULAR: TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO CARGA HORARIA: 72 H

EMENTA: SUBSIDIOS PARA O PROJETO DE CONCLUSAO DE CURSO, COM PLANO MISTO PARA COLETA DE DADOS
NA EMPRESA CLIENTE E ORGANIZACAO COMO PARTE DO PLANO DE MARKETING E COMPLEMENTACAQ COM A
PRODUGAO DA COMUNICACAO COM O MERCADO.

BIBLIOGRAFIA BASICA

MEZZAROBA, O.; MONTEIRO, C. S. MANUAL DE METODOLOGIA DA PESQUISA NO DIREITO. 5. ED. SAO PAULO:
SARAIVA, 2009. 344P. 17 - LIVRO

CERVO, A. L.; BERVIAN, P. A. METODOLOGIA CIENTIFICA. 4. ED. SAO PAULO: MAKRON BOOKS DO BRASIL, 1996.
209P. 34 - LIVRO

GIL, A. C. COMO ELABORAR PROJETOS DE PESQUISA. 4. ED. SAO PAULO: ATLAS, 2002. 175P. 03 - LIVRO

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

D'ONOFRIO, S. METODOLOGIA DO TRABALHO INTELECTUAL. SAO PAULO: ATLAS, 1999. 120P. 10 - LIVRO
KOCHE, J. C. FUNDAMENTOS DE METODOLOGIA CIENTIFICA: TEORIA DA CIENCIA E PRATICA DA PESQUISA. 19.
ED. RIO DE JANEIRO: VOZES, 2001.180P.10 - LIVRO

LAKATOS, E. M.; MARCONI, M. A. METODOLOGIA DO TRABALHO CIENTIFICO. 6. ED. SAO PAULO: ATLAS, 2001.
214P. 17 - LIVRO

THIOLLENT, M. METODOLOGIA DA PESQUISA-AGAQ. 10. ED. SAO PAULO: CORTEZ, 2000. 108P. 05 - LIVRO

UNIDADE CURRICULAR: ATIVIDADES COMPLEMENTARES DO CURSO | CARGA HORARIA: 300 H

EMENTA: AS ATIVIDADES COMPLEMENTARES SAO EXIGIVEIS PARA INTEGRALIZACAO DO CURSO JUNTAMENTE
COM AS DISCIPLINAS OBRIGATORIAS E DISCIPLINAS OPTATIVAS. POSSIBILITAM O RECONHECIMENTO DE
HABILIDADES E COMPETENCIAS DO DISCENTE ADQUIRIDAS FORA DO AMBIENTE ESCOLAR, PERMITINDO ASSIM
A SUA INCORPORAGAO AO CURRICULO E A OPORTUNIDADE DE DIVERSIFICAR E ENRIQUECER A SUA FORMAGAO
POR MEIO DA PARTICIPACAO EM EVENTOS E OUTROS MEIOS ALTERNATIVOS DE FORMACAQ REALIZADOS NO
DECORRER DO CURSO.

BIBLIOGRAFIA BASICA

LAKATOS, E. M.; MARCONI, M. A. FUNDAMENTOS DE METODOLOGIA CIENTIFICA. 4. ED. SAO PAULO: ATLAS,
2001. 288P — 13 LIVROS

BARROS, A. J. S.; LEHFELD, N. A. S. FUNDAMENTOS DE METODOLOGIA: UM GUIA PARA A INICIACAO CIENTIFICA.
2. ED. SAO PAULO: MAKRON BOOKS DO BRASIL, 2000. 122P — 29 LIVROS

DUARTE, J.; BARROS, A. METODOS E TECNICAS DE PESQUISA EM COMUNICACAO. 2. ED. SAO PAULO: ATLAS,
2010. 380P — 05 LIVROS

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

GIL, A. C. COMO ELABORAR PROJETOS DE PESQUISA. 3. ED. SAO PAULO: ATLAS, 1996. 159P — 5 LIVROS
MELGAR, E. FUNDAMENTOS DE PLANEJAMENTO E MARKETING EM TURISMO. SAO PAULO: CONTEXTO, 2001.
117P —10 LIVROS

MORIN, E. INTRODUGAO AO PENSAMENTO COMPLEXO. 5. ED. LISBOA: INSTITUTO PIAGET, 2008. 177P. — 04
LIVROS

RUTTER, M.; ABREU, S. A. PESQUISA DE MERCADO. 2. ED. SAO PAULO: ATICA, 2003. 77P. — 04 EXEMPLARES.
SANT'ANNA, A. PROPAGANDA: TEORIA, TECNICA E PRATICA. 7. ED. SAO PAULO: PIONEIRA, 2000. 469P- 19
EXEMPLARES.
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TOPICOS ESPECIAIS 2020/1

UNIDADE CURRICULAR: PLANOS DE NEGOCIOS PARA PP - | CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: IDENTIFICAGAO E ANALISE DE OPORTUNIDADES, OS PASSOS PARA IMPLANTACAO DE UM NOVO
EMPREENDIMENTO, A RELAGAO ENTRE NEGOCIO E EMPRESA, ELABORAGAO DO PLANO DE NEGOCIOS,
ABORDAGEM APLICATIVA DOS CONCEITOS: PONTO DE EQUILIBRIO, FLUXO DE CAIXA E INDICES FINANCEIROS, NO
PLANO DE NEGOCIOS.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BARON, R. A.; SHANE, S. A. EMPREENDEDORISMO: UMA VISAO DO PROCESSO. SAO PAULO: CENGAGE LEARNING,
2015. 443P. 03 EXEMPLARES

ROCHA, L. C. CRIATIVIDADE E INOVAGAO: COMO ADAPTAR-SE AS MUDANGAS. RIO DE JANEIRO: LTC, 2009. 134P.
(GESTAO ESTRATEGICA). 06 EXEMPLARES.

SERVICO BRASILEIRO DE APOIO AS MICRO E PEQUENAS EMPRESAS (SEBRAE)_ INOVAGAO E SUSTENTABILIDADE.
SAO PAULO: SEBRAE, 2013. 209P. 02 EXEMPLARES.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BERNARDI, L. A. MANUAL DE EMPREENDEDORISMO E GESTAO: FUNDAMENTOS, ESTRATEGIAS E DINAMICAS.
SAO PAULO: ATLAS, 2003. 314P. 08 EXEMPLARES

DOLABELA, F. O SEGREDO DE LUISA: UMA IDEIA, UMA PAIXAO E UM PLANO DE NEGOCIOS: COMO NASCE O
EMPREENDEDOR E SE CRIA UMA EMPRESA. SAO PAULO: CULTURA EDITORES ASSOCIADOS, 2008. 299P. 17
EXEMPLARES.

DRUCKER, P. F. INOVAGAO E ESPIRITO EMPREENDEDOR (ENTREPRENEURSHIP): PRATICAS E PRINCIPIOS. 6. ED.
SAO PAULO: PIONEIRA, 2000. 378P. 06 EXEMPLARES.

GOLDSCHMIDT, C. LIDERANGA E INOVAGAO. RIO DE JANEIRO: FGV, S.D.. 100P. (POS ADM FGV). 05 EXEMPLARES.
SABBAG, P. Y. CRIAGAO E VIABILIDADE DE PROJETOS E GERENCIAMENTO DE PROJETOS: GERENCIAMENTO DE
PROJETOS E EMPREENDEDORISMO. ED. ESP. SAO PAULO: SARAIVA, 2013. 226P. 05 EXEMPLARES.

BERNARDI, L. A. MANUAL DE EMPREENDEDORISMO E GESTAQ: FUNDAMENTOS, ESTRATEGIAS E DINAMICAS. 2.
ED. SAO PAULO: ATLAS, 2012. 330P. 05 EXEMPLARES.

UNIDADE CURRICULAR: EDITORAGAO GRAFICA CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: EVOLUGAO DAS PESQUISAS SOBRE EMOGAQ; TEORIA DOS AFETOS; TEORIA DA PERCEPGAO; SIGNO DE
VALOR E SIGNO DE SIGNIFICADO; DESIGN EMOCIONAL; EMOCOES EM PRODUTOS; PRAZERES EM PRODUTOS;
PRODUTOS ATRATIVOS; O MODELO DE CIRCULOS DE REFERENCIA DE EMOGOES EM PRODUTOS; CIRCULOS DE
REFERENCIAS DE EMOCOES EM PRODUTOS.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CARVALHO, M. C. M. CONSTRUINDO O SABER: METODOLOGIA CIENTIFICA - FUNDAMENTOS E TECNICAS. 8. ED.
CAMPINAS: PAPIRUS, 1998. 175P. 11 EXEMPLARES.

NORMAN, D. A. DESIGN EMOCIONAL: POR QUE ADORAMOS (OU DETESTAMOS) OS OBJETOS DO DIA-A-DIA. RIO
DE JANEIRO: ROCCO, 2008. 278P. 07 EXEMPLARES.

AZEVEDO, W. O QUE E DESIGN. 3. ED. SAO PAULO: BRASILIENSE, 1998. 91P. (PRIMEIROS PASSOS. 08
EXEMPLARES.

MUNARI, B. DESIGN E COMUNICAGAO VISUAL: CONTRIBUIGAO PARA UMA METODOLOGIA DIDATICA. SAO
PAULO: MARTINS FONTES, 2001. 350P. 06 EXEMPLARES.

NIEMEYER, L. ELEMENTOS DE SEMIOTICA APLICADOS AO DESIGN. RIO DE JANEIRO: 2AB, 2009. 78P. (DESIGN).
12 EXEMPLARES.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BIGAL, S. O DESIGN E O DESENHO INDUSTRIAL. SAO PAULO: ANNABLUME, 2001. 93P. 09 EXEMPLARES.
SANTOS, F. A. DIMENSOES E LINGUAGENS DO DESIGN GRAFICO: SELECAO, ORGANIZACAO E SOBREPOSICAO DAS
MENSAGENS VERBAIS E VISUAIS VEICULADAS NO ESPACO URBANO. 2007. TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO
(GRADUAGAOQ)-UNIFEV-CENTRO UNIVERSITARIO DE VOTUPORANGA, VOTUPORANGA, 2007. 01 EXEMPLAR.
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SOUTIER, V. DESIGN GRAFICO E CRIATIVIDADE. [S.L]: MISSION, 1993. 80P. 05 EXEMPLARES.

TAMBINI, M. O DESIGN DO SECULO. 2. ED. SAO PAULO: ATICA, 2002. 288P. 05 EXEMPLARES.

WILLIAMS, R. DESIGN PARA QUEM NAO E DESIGNER: NOGOES BASICAS DE PLANEJAMENTO. SAO PAULO: CALLIS,
1995. 144P. 03 EXEMPLARES.

TOPICOS ESPECIAIS 2021/2

UNIDADE CURRICULAR: PLANOS DE NEGOCIOS PARA PP - II CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: IDENTIFICACAO E ANALISE DE OPORTUNIDADES, OS PASSOS PARA IMPLANTACAO DE UM NOVO
EMPREENDIMENTO, A RELACAO ENTRE NEGOCIO E EMPRESA, ELABORACAO DO PLANO DE NEGOCIOS,
ABORDAGEM APLICATIVA DOS CONCEITOS: PONTO DE EQUILIBRIO, FLUXO DE CAIXA E INDICES FINANCEIROS, NO
PLANO DE NEGOCIOS.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BARON, R. A.; SHANE, S. A. EMPREENDEDORISMO: UMA VISAO DO PROCESSOQ. SAO PAULO: CENGAGE LEARNING,
2015. 443P. 03 EXEMPLARES

ROCHA, L. C. CRIATIVIDADE E INOVAGAQ: COMO ADAPTAR-SE AS MUDANGAS. RIO DE JANEIRO: LTC, 2009. 134P.
(GESTAO ESTRATEGICA). 06 EXEMPLARES.

SERVICO BRASILEIRO DE APOIO AS MICRO E PEQUENAS EMPRESAS (SEBRAE)_ INOVACAO E SUSTENTABILIDADE.
SAO PAULO: SEBRAE, 2013. 209P. 02 EXEMPLARES.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BERNARDI, L. A. MANUAL DE EMPREENDEDORISMO E GESTAO: FUNDAMENTOS, ESTRATEGIAS E DINAMICAS.
SAO PAULO: ATLAS, 2003. 314P. 08 EXEMPLARES

DOLABELA, F. O SEGREDO DE LUISA: UMA IDEIA, UMA PAIXAO E UM PLANO DE NEGOCIOS: COMO NASCE O
EMPREENDEDOR E SE CRIA UMA EMPRESA. SAO PAULO: CULTURA EDITORES ASSOCIADOS, 2008. 299P. 17
EXEMPLARES.

DRUCKER, P. F. INOVAGAO E ESPIRITO EMPREENDEDOR (ENTREPRENEURSHIP): PRATICAS E PRINCIPIOS. 6. ED.
SAO PAULO: PIONEIRA, 2000. 378P. 06 EXEMPLARES.

GOLDSCHMIDT, C. LIDERANGA E INOVAGAOQ. RIO DE JANEIRO: FGV, S.D.. 100P. (POS ADM FGV). 05 EXEMPLARES.
SABBAG, P. Y. CRIAGAO E VIABILIDADE DE PROJETOS E GERENCIAMENTO DE PROJETOS: GERENCIAMENTO DE
PROJETOS E EMPREENDEDORISMO. ED. ESP. SAO PAULO: SARAIVA, 2013. 226P. 05 EXEMPLARES.

BERNARDI, L. A. MANUAL DE EMPREENDEDORISMO E GESTAO: FUNDAMENTOS, ESTRATEGIAS E DINAMICAS. 2.
ED. SAO PAULO: ATLAS, 2012. 330P. 05 EXEMPLARES.

UNIDADE CURRICULAR: AUDIOVISUAL NAS REDES SOCIAIS CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: O POTENCIAL PUBLICITARIO DO INSTAGRAM. AS REDES SOCIAIS E O AUDIOVISUAL. ESTUDAR AS
POSSIBILIDADES DAS NOVAS MIDIAS ENQUANTO FERRAMENTA AUDIOVISUAL PARA A PUBLICIDADE E
PROPAGANDA. O DIGITAL INFLUENCER E AS ESTRATEGIAS PUBLICITARIAS COMO UNBOXING, REVIEWS PAGOS E
CABINES EXCLUSIVAS.

BIBLIOGRAFIA BASICA

AUMONT, J. AIMAGEM. 6. ED. CAMPINAS: PAPIRUS, 1993. 317P. 13 EXEMPLARES.

LEMOS, A. CULTURA DAS REDES: CIBERENSAIOS PARA O SECULO XXI. SALVADOR: UNIVERSIDADE FEDERAL DA
BAHIA, 2002. 73P. 05 EXEMPLARES.

NEGROPONTE, N. A VIDA DIGITAL. 2. ED. SAO PAULO: COMPANHIA DAS LETRAS, 2001. 231P. 06 EXEMPLARES.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

LEAO, L. O CHIP O CALEIDOSCOPIO: REFLEXOES SOBRE AS NOVAS MIDIAS. SAO PAULO: SENAC SAO PAULO, 2005.
608P. 05 EXEMPLARES.

LEVY, P. A INTELIGENCIA COLETIVA: POR UMA ANTROPOLOGIA DO CIBERESPAGCO. 4. ED. SAO PAULO: LOYOLA,
2003. 212P. 03 EXEMPLARES.

Elaborado por: Data:
Nucleo Docente Estruturante - NDE

Elaborado por: Data:
Colegiado de Curso

Aprovado por: Data:
Consepe/Reitoria




L

u n I fe . COORDENAGAO CURSO PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CENTRO UNIVERSITARIO DE VOTUPORANGA

LEVY, P. CIBERCULTURA. 3. ED. SAO PAULO: 34, 2010. 270P. (TRANS). 01 EXEMPLAR.

LEVY, P. O QUE E O VIRTUAL?. 2. ED. SAO PAULO: ED. 34, 2011. 157P. (COLECAO TRANS). 03 EXEMPLARES.
MACHADO, A. MAQUINA E IMAGINARIO: O DESAFIO DAS POETICAS TECNOLOGICAS. 3. ED. SAO PAULO: EDUSP,
2001. 313P. 08 EXEMPLARES.

SANTAELLA, L. CULTURAS E ARTES DO POS-HUMANO: DA CULTURA DAS MIDIAS A CIBERCULTURA. SAO PAULO:
PAULUS, 2003 (COMUNICAGAOQ). 08 EXEMPLARES.

TOPICOS ESPECIAIS 2021/2

UNIDADE CURRICULAR: PLANOS DE NEGOCIOS PARA PP - | CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: IDENTIFICACAO E ANALISE DE OPORTUNIDADES, OS PASSOS PARA IMPLANTACAO DE UM NOVO
EMPREENDIMENTO, A RELAGAO ENTRE NEGOCIO E EMPRESA, ELABORAGAO DO PLANO DE NEGOCIOS,
ABORDAGEM APLICATIVA DOS CONCEITOS: PONTO DE EQUILIBRIO, FLUXO DE CAIXA E [NDICES FINANCEIROS, NO
PLANO DE NEGOCIOS.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BARON, R. A.; SHANE, S. A. EMPREENDEDORISMO: UMA VISAO DO PROCESSO. SAO PAULO: CENGAGE LEARNING,
2015. 443P. 03 EXEMPLARES

ROCHA, L. C. CRIATIVIDADE E INOVAGAO: COMO ADAPTAR-SE AS MUDANGAS. RIO DE JANEIRO: LTC, 2009. 134P.
(GESTAO ESTRATEGICA). 06 EXEMPLARES.

SERVICO BRASILEIRO DE APOIO AS MICRO E PEQUENAS EMPRESAS (SEBRAE)_ INOVAGCAO E SUSTENTABILIDADE.
SAO PAULO: SEBRAE, 2013. 209P. 02 EXEMPLARES.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BERNARDI, L. A. MANUAL DE EMPREENDEDORISMO E GESTAO: FUNDAMENTOS, ESTRATEGIAS E DINAMICAS.
SAO PAULO: ATLAS, 2003. 314P. 08 EXEMPLARES

DOLABELA, F. O SEGREDO DE LUISA: UMA IDEIA, UMA PAIXAO E UM PLANO DE NEGOCIOS: COMO NASCE O
EMPREENDEDOR E SE CRIA UMA EMPRESA. SAO PAULO: CULTURA EDITORES ASSOCIADOS, 2008. 299P. 17
EXEMPLARES.

DRUCKER, P. F. INOVAGAO E ESPIRITO EMPREENDEDOR (ENTREPRENEURSHIP): PRATICAS E PRINCIPIOS. 6. ED.
SAO PAULO: PIONEIRA, 2000. 378P. 06 EXEMPLARES.

GOLDSCHMIDT, C. LIDERANGA E INOVAGAOQ. RIO DE JANEIRO: FGV, S.D.. 100P. (POS ADM FGV). 05 EXEMPLARES.
SABBAG, P. Y. CRIAGAO E VIABILIDADE DE PROJETOS E GERENCIAMENTO DE PROJETOS: GERENCIAMENTO DE
PROJETOS E EMPREENDEDORISMO. ED. ESP. SAO PAULO: SARAIVA, 2013. 226P. 05 EXEMPLARES.

BERNARDI, L. A. MANUAL DE EMPREENDEDORISMO E GESTAO: FUNDAMENTOS, ESTRATEGIAS E DINAMICAS. 2.
ED. SAO PAULO: ATLAS, 2012. 330P. 05 EXEMPLARES.

TOPICOS ESPECIAIS 2022/1

UNIDADE CURRICULAR: EDITORAGAO GRAFICA CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: EVOLUGAO DAS PESQUISAS SOBRE EMOGAQ; TEORIA DOS AFETOS; TEORIA DA PERCEPGAO; SIGNO DE
VALOR E SIGNO DE SIGNIFICADO; DESIGN EMOCIONAL; EMOGOES EM PRODUTOS; PRAZERES EM PRODUTOS;
PRODUTOS ATRATIVOS; O MODELO DE CIRCULOS DE REFERENCIA DE EMOGCOES EM PRODUTOS; CIRCULOS DE
REFERENCIAS DE EMOCOES EM PRODUTOS.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CARVALHO, M. C. M. CONSTRUINDO O SABER: METODOLOGIA CIENTIFICA — FUNDAMENTOS E TECNICAS. 8. ED.
CAMPINAS: PAPIRUS, 1998. 175P. 11 EXEMPLARES.
NORMAN, D. A. DESIGN EMOCIONAL: POR QUE ADORAMOS (OU DETESTAMOS) OS OBJETOS DO DIA-A-DIA. RIO
DE JANEIRO: ROCCO, 2008. 278P. 07 EXEMPLARES.
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AZEVEDO, W. O QUE E DESIGN. 3. ED. SAO PAULO: BRASILIENSE, 1998. 91P. (PRIMEIROS PASSOS. 08
EXEMPLARES.

MUNARI, B. DESIGN E COMUNICAGAO VISUAL: CONTRIBUIGAO PARA UMA METODOLOGIA DIDATICA. SAO
PAULO: MARTINS FONTES, 2001. 350P. 06 EXEMPLARES.

NIEMEYER, L. ELEMENTOS DE SEMIOTICA APLICADOS AO DESIGN. RIO DE JANEIRO: 2AB, 2009. 78P. (DESIGN).
12 EXEMPLARES.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BIGAL, S. O DESIGN E O DESENHO INDUSTRIAL. SAO PAULO: ANNABLUME, 2001. 93P. 09 EXEMPLARES.
SANTOS, F. A. DIMENSOES E LINGUAGENS DO DESIGN GRAFICO: SELECAO, ORGANIZAGAO E SOBREPOSIGAO DAS
MENSAGENS VERBAIS E VISUAIS VEICULADAS NO ESPAGO URBANO. 2007. TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO
(GRADUAGAO)-UNIFEV-CENTRO UNIVERSITARIO DE VOTUPORANGA, VOTUPORANGA, 2007. 01 EXEMPLAR.
SOUTIER, V. DESIGN GRAFICO E CRIATIVIDADE. [S.L]: MISSION, 1993. 80P. 05 EXEMPLARES.

TAMBINI, M. O DESIGN DO SECULO. 2. ED. SAO PAULO: ATICA, 2002. 288P. 05 EXEMPLARES.

WILLIAMS, R. DESIGN PARA QUEM NAO E DESIGNER: NOCOES BASICAS DE PLANEJAMENTO. SAO PAULO: CALLIS,
1995. 144P. 03 EXEMPLARES.

UNIDADE CURRICULAR: PLANOS DE NEGOCIOS PARA PP — | CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: IDENTIFICAGAO E ANALISE DE OPORTUNIDADES, OS PASSOS PARA IMPLANTACAO DE UM NOVO
EMPREENDIMENTO, A RELAGAO ENTRE NEGOCIO E EMPRESA, ELABORAGCAO DO PLANO DE NEGOCIOS,
ABORDAGEM APLICATIVA DOS CONCEITOS: PONTO DE EQUILIBRIO, FLUXO DE CAIXA E [NDICES FINANCEIROS, NO
PLANO DE NEGOCIOS.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BARON, R. A.; SHANE, S. A. EMPREENDEDORISMO: UMA VISAO DO PROCESSO. SAO PAULO: CENGAGE LEARNING,
2015. 443P. 03 EXEMPLARES

ROCHA, L. C. CRIATIVIDADE E INOVAGAO: COMO ADAPTAR-SE AS MUDANGAS. RIO DE JANEIRO: LTC, 2009. 134P.
(GESTAO ESTRATEGICA). 06 EXEMPLARES.

SERVIGO BRASILEIRO DE APOIO AS MICRO E PEQUENAS EMPRESAS (SEBRAE)_ INOVAGAO E SUSTENTABILIDADE.
SAO PAULO: SEBRAE, 2013. 209P. 02 EXEMPLARES.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BERNARDI, L. A. MANUAL DE EMPREENDEDORISMO E GESTAO: FUNDAMENTOS, ESTRATEGIAS E DINAMICAS.
SAO PAULO: ATLAS, 2003. 314P. 08 EXEMPLARES

DOLABELA, F. O SEGREDO DE LUISA: UMA IDEIA, UMA PAIXAO E UM PLANO DE NEGOCIOS: COMO NASCE O
EMPREENDEDOR E SE CRIA UMA EMPRESA. SAO PAULO: CULTURA EDITORES ASSOCIADOS, 2008. 299P. 17
EXEMPLARES.

DRUCKER, P. F. INOVAGAO E ESPIRITO EMPREENDEDOR (ENTREPRENEURSHIP): PRATICAS E PRINCIPIOS. 6. ED.
SAO PAULO: PIONEIRA, 2000. 378P. 06 EXEMPLARES.

GOLDSCHMIDT, C. LIDERANGA E INOVAGAOQ. RIO DE JANEIRO: FGV, S.D.. 100P. (POS ADM FGV). 05 EXEMPLARES.
SABBAG, P. Y. CRIAGAO E VIABILIDADE DE PROJETOS E GERENCIAMENTO DE PROJETOS: GERENCIAMENTO DE
PROJETOS E EMPREENDEDORISMO. ED. ESP. SAO PAULO: SARAIVA, 2013. 226P. 05 EXEMPLARES.

BERNARDI, L. A. MANUAL DE EMPREENDEDORISMO E GESTAQ: FUNDAMENTOS, ESTRATEGIAS E DINAMICAS. 2

ED. SAOQ PAULO: ATLAS, 2012. 330P. 05 EXEMPLARES.

UNIDADE CURRICULAR: PLANOS DE NEGOCIOS PARA PP — i CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: IDENTIFICACAO E ANALISE DE OPORTUNIDADES, OS PASSOS PARA IMPLANTAGAO DE UM NOVO
EMPREENDIMENTO, A RELAGAO ENTRE NEGOCIO E EMPRESA, ELABORACAO DO PLANO DE NEGOCIOS,
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ABORDAGEM APLICATIVA DOS CONCEITOS: PONTO DE EQUILIBRIO, FLUXO DE CAIXA E [NDICES FINANCEIROS, NO
PLANO DE NEGOCIOS.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BARON, R. A.; SHANE, S. A. EMPREENDEDORISMO: UMA VISAO DO PROCESSO. SAO PAULO: CENGAGE LEARNING,
2015. 443P. 03 EXEMPLARES

ROCHA, L. C. CRIATIVIDADE E INOVAGAO: COMO ADAPTAR-SE AS MUDANGAS. RIO DE JANEIRO: LTC, 2009. 134P.
(GESTAO ESTRATEGICA). 06 EXEMPLARES.

SERVICO BRASILEIRO DE APOIO AS MICRO E PEQUENAS EMPRESAS (SEBRAE)_ INOVAGAO E SUSTENTABILIDADE.
SAO PAULO: SEBRAE, 2013. 209P. 02 EXEMPLARES.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BERNARDI, L. A. MANUAL DE EMPREENDEDORISMO E GESTAO: FUNDAMENTOS, ESTRATEGIAS E DINAMICAS.
SAO PAULO: ATLAS, 2003. 314P. 08 EXEMPLARES

DOLABELA, F. O SEGREDO DE LUISA: UMA IDEIA, UMA PAIXAO E UM PLANO DE NEGOCIOS: COMO NASCE O
EMPREENDEDOR E SE CRIA UMA EMPRESA. SAO PAULO: CULTURA EDITORES ASSOCIADOS, 2008. 299P. 17
EXEMPLARES.

DRUCKER, P. F. INOVAGAOQ E ESPIRITO EMPREENDEDOR (ENTREPRENEURSHIP): PRATICAS E PRINCIPIOS. 6. ED.
SAO PAULO: PIONEIRA, 2000. 378P. 06 EXEMPLARES.

GOLDSCHMIDT, C. LIDERANGA E INOVAGAO. RIO DE JANEIRO: FGV, S.D.. 100P. (POS ADM FGV). 05 EXEMPLARES.
SABBAG, P. Y. CRIAGAO E VIABILIDADE DE PROJETOS E GERENCIAMENTO DE PROJETOS: GERENCIAMENTO DE
PROJETOS E EMPREENDEDORISMO. ED. ESP. SAO PAULO: SARAIVA, 2013. 226P. 05 EXEMPLARES.

BERNARDI, L. A. MANUAL DE EMPREENDEDORISMO E GESTAO: FUNDAMENTOS, ESTRATEGIAS E DINAMICAS. 2.
ED. SAO PAULO: ATLAS, 2012. 330P. 05 EXEMPLARES.

TOPICOS ESPECIAIS 2022/2

UNIDADE CURRICULAR: AUDIOVISUAL NAS REDES SOCIAIS CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: O POTENCIAL PUBLICITARIO DO INSTAGRAM. AS REDES SOCIAIS E O AUDIOVISUAL. ESTUDAR AS
POSSIBILIDADES DAS NOVAS MIDIAS ENQUANTO FERRAMENTA AUDIOVISUAL PARA A PUBLICIDADE E
PROPAGANDA. O DIGITAL INFLUENCER E AS ESTRATEGIAS PUBLICITARIAS COMO UNBOXING, REVIEWS PAGOS E
CABINES EXCLUSIVAS.

BIBLIOGRAFIA BASICA

AUMONT, J. A IMAGEM. 6. ED. CAMPINAS: PAPIRUS, 1993. 317P. 13 EXEMPLARES.

LEMOS, A. CULTURA DAS REDES: CIBERENSAIOS PARA O SECULO XXI. SALVADOR: UNIVERSIDADE FEDERAL DA
BAHIA, 2002. 73P. 05 EXEMPLARES.

NEGROPONTE, N. A VIDA DIGITAL. 2. ED. SAO PAULO: COMPANHIA DAS LETRAS, 2001. 231P. 06 EXEMPLARES.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

LEAO, L. O CHIP O CALEIDOSCOPIO: REFLEXOES SOBRE AS NOVAS MIDIAS. SAO PAULO: SENAC SAO PAULO, 2005.
608P. 05 EXEMPLARES.

LEVY, P. A INTELIGENCIA COLETIVA: POR UMA ANTROPOLOGIA DO CIBERESPACO. 4. ED. SAO PAULO: LOYOLA,
2003. 212P. 03 EXEMPLARES.

LEVY, P. CIBERCULTURA. 3. ED. SAO PAULO: 34, 2010. 270P. (TRANS). 01 EXEMPLAR.

LEVY, P. O QUE E O VIRTUAL?. 2. ED. SAO PAULO: ED. 34, 2011. 157P. (COLECAO TRANS). 03 EXEMPLARES.
MACHADO, A. MAQUINA E IMAGINARIO: O DESAFIO DAS POETICAS TECNOLOGICAS. 3. ED. SAO PAULO: EDUSP,
2001. 313P. 08 EXEMPLARES.

SANTAELLA, L. CULTURAS E ARTES DO POS-HUMANO: DA CULTURA DAS MIDIAS A CIBERCULTURA. SAO PAULO:
PAULUS, 2003 (COMUNICAGAO). 08 EXEMPLARES.
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TOPICOS ESPECIAIS 2023/1

UNIDADE CURRICULAR: EDITORACAO GRAFICA CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: A IMPORTANCIA DO PLANEJAMENTO VISUAL PARA A PRODUGAO DE PERIODICOS. OS DIFERENTES
TIPOS DE MALHAS GRAFICAS E SUAS APLICACOES. AS CARACTERISTICAS PERTINENTES DO DESIGN APLICADAS A
CADA TIPO DE PERIODICO. O USO DE SOFTWARE DE AUTORIA NA ELABORAGAO DE PAGINAS EDITORIAIS. A
CONCEPCAO, PROJETAGAO E EXECUGAO DE UMA PUBLICAGAO COM O AUXILIO DE TECNICAS EDITORIAS.

BIBLIOGRAFIA BASICA

KANDINSKY,W. PONTO E LINHA SOBRE PLANO: CONTRIBUICAO A ANALISE DOS ELEMENTOS DA PINTURA. SAO
PAULO: MARTINS FONTES,2001. 206 P. 4 EXEMPLARES.

HALL,S. ISTO SIGNIFICA ISSO. ISSO SIGNIFICA AQUILO: GUIA DE SEMIOTICA PARA INICIANTES. SAO PAULO:
ROSARI, 2008. 176P. 5 EXEMPLARES.

SAMARA, T. GRID: CONSTRUCAO E DESCONSTRUCAO. SAO PAULO: COSAC NAIFY, 2008. 238P. 5 EXEMPLARES.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ASSOCIAGAO NACIONAL DE EDITORES DE REVISTAS. HISTORIA REVISTA: ASSOCIAGAO NACIONAL DE EDITORES
DE REVISTAS 25 ANOS (1986-2011). SAO PAULO: ASSOCIAGAO NACIONAL DE EDITORES DE REVISTAS (ANER).
2011. (NAO PAGINADO). 10 EXEMPLARES.

BERTOMEU, J. V. C. CRIAGAO VISUAL E MULTIMIDIA. SAO PAULO: CENGAGE LEARNING, 2010. 149P. 5
EXEMPLARES. 5 EXEMPLARES.

ELAM, K. GEOMETRIA DO DESIGN: ESTUDOS SOBRE PROPORGAO E COMPOSIGAO. SAO PAULO: COSAC NAIFY,
2014. 106P. 5 EXEMPLARES.

IBICT (INSTITUTO BRASILEIRO DE INFORMAGAO EM CIENCIA E TECNOLOGIA). MANUAL DE NORMAS DE
EDITORAGAO DO IBICT. 2. ED. BRASILIA: IBICT, 1993. 41P. 1 EXEMPLAR.

SILVA, M. C.; BRAYNER, S. NORMAS TECNICAS DE EDITORAGAOQ: TESES, MONOGRAFIAS, ARTIGOS E. 2. ED. [S.L]:
UNITY BOOKS, 1993. 75P. 7 EXEMPLARES.

TOPICOS ESPECIAIS 2023/2

UNIDADE CURRICULAR: BRANDING PARA O PDV CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: EVOLUCAO DAS PESQUISAS SOBRE EMOCAQ; TEORIA DOS AFETOS; TEORIA DA PERCEPCAO; SIGNO DE
VALOR E SIGNO DE SIGNIFICADO; DESIGN EMOCIONAL; EMOCOES EM PRODUTOS; PRAZERES EM PRODUTOS;
PRODUTOS ATRATIVOS; O MODELO DE CIRCULOS DE REFERENCIA DE EMOCOES EM PRODUTOS; CIRCULOS DE
REFERENCIAS DE EMOCOES EM PRODUTOS.

BIBLIOGRAFIA BASICA

AZEVEDO, W. O QUE E DESIGN. 3. ED. SAO PAULO: BRASILIENSE, 1998. 91P. (PRIMEIROS PASSOS. 08
EXEMPLARES.

CARVALHO, M. C. M. CONSTRUINDO O SABER: METODOLOGIA CIENTIFICA - FUNDAMENTOS E TECNICAS. 8. ED.
CAMPINAS: PAPIRUS, 1998. 175P. 11 EXEMPLARES.

NORMAN, D. A. DESIGN EMOCIONAL: POR QUE ADORAMOS (OU DETESTAMOS) OS OBJETOS DO DIA-A-DIA. RIO
DE JANEIRO: ROCCO, 2008. 278P. 07 EXEMPLARES.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BIGAL, S. O DESIGN E O DESENHO INDUSTRIAL. SAO PAULO: ANNABLUME, 2001. 93P. 09 EXEMPLARES.
MUNARI, B. DESIGN E COMUNICAGAO VISUAL: CONTRIBUIGAO PARA UMA METODOLOGIA DIDATICA. SAO
PAULO: MARTINS FONTES, 2001. 350P. 06 EXEMPLARES.
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NIEMEYER, L. ELEMENTOS DE SEMIOTICA APLICADOS AO DESIGN. RIO DE JANEIRO: 2AB, 2009. 78P. (DESIGN).
12 EXEMPLARES.

SOUTIER, V. DESIGN GRAFICO E CRIATIVIDADE. [S.L]: MISSION, 1993. 80P. 05 EXEMPLARES.

TAMBINI, M. O DESIGN DO SECULO. 2. ED. SAO PAULO: ATICA, 2002. 288P. 05 EXEMPLARES.

TOPICOS ESPECIAIS 2024/1

UNIDADE CURRICULAR: EDITORAGCAO GRAFICA CARGA HORARIA: 36H

EMENTA: A IMPORTANCIA DO PLANEJAMENTO VISUAL PARA A PRODUCAQO DE PERIODICOS. OS DIFERENTES
TIPOS DE MALHAS GRAFICAS E SUAS APLICACOES. AS CARACTERISTICAS PERTINENTES DO DESIGN APLICADAS A
CADA TIPO DE PERIODICO. O USO DE SOFTWARE DE AUTORIA NA ELABORAGCAO DE PAGINAS EDITORIAIS. A
CONCEPCAO, PROJETACAO E EXECUGCAO DE UMA PUBLICACAO COM O AUXILIO DE TECNICAS EDITORIAS.

BIBLIOGRAFIA BASICA

KANDINSKY,W. PONTO E LINHA SOBRE PLANO: CONTRIBUICAO A ANALISE DOS ELEMENTOS DA PINTURA. SAO
PAULO: MARTINS FONTES,2001. 206 P. 4 EXEMPLARES.

HALL,S. ISTO SIGNIFICA ISSO. ISSO SIGNIFICA AQUILO: GUIA DE SEMIOTICA PARA INICIANTES. SAO PAULO:
ROSARI, 2008. 176P. 5 EXEMPLARES.

SAMARA, T. GRID: CONSTRUCAO E DESCONSTRUCAO. SA0O PAULO: COSAC NAIFY, 2008. 238P. 5 EXEMPLARES.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ASSOCIAGAO NACIONAL DE EDITORES DE REVISTAS. HISTORIA REVISTA: ASSOCIAGAO NACIONAL DE EDITORES
DE REVISTAS 25 ANOS (1986-2011). SAO PAULO: ASSOCIAGAO NACIONAL DE EDITORES DE REVISTAS (ANER).
2011. (NAO PAGINADO). 10 EXEMPLARES.

BERTOMEU, J. V. C. CRIAGAO VISUAL E MULTIMIDIA. SAO PAULO: CENGAGE LEARNING, 2010. 149P. 5
EXEMPLARES. 5 EXEMPLARES.

ELAM, K. GEOMETRIA DO DESIGN: ESTUDOS SOBRE PROPORGAO E COMPOSIGAO. SAO PAULO: COSAC NAIFY,
2014. 106P. 5 EXEMPLARES.

IBICT (INSTITUTO BRASILEIRO DE INFORMAGAO EM CIENCIA E TECNOLOGIA). MANUAL DE NORMAS DE
EDITORAGAO DO IBICT. 2. ED. BRASILIA: IBICT, 1993. 41P. 1 EXEMPLAR.

SILVA, M. C.; BRAYNER, S. NORMAS TECNICAS DE EDITORAGAOQ: TESES, MONOGRAFIAS, ARTIGOS E. 2. ED. [S.L]:
UNITY BOOKS, 1993. 75P. 7 EXEMPLARES.

TOPICOS ESPECIAIS 2024/2

’ UNIDADE CURRICULAR: BRANDING PARA O PDV CARGA HORARIA: 36H
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EMENTA: EVOLUGAO DAS PESQUISAS SOBRE EMOGAO; TEORIA DOS AFETOS; TEORIA DA PERCEPGAO; SIGNO DE
VALOR E SIGNO DE SIGNIFICADO; DESIGN EMOCIONAL; EMOGOES EM PRODUTOS; PRAZERES EM PRODUTOS;
PRODUTOS ATRATIVOS; O MODELO DE CIRCULOS DE REFERENCIA DE EMOGOES EM PRODUTOS; CIRCULOS DE
REFERENCIAS DE EMOGOES EM PRODUTOS.

BIBLIOGRAFIA BASICA

DEMETRESCU, SYLVIA. VITRINAS E EXPOSICOES: ARTE E TECNICA DO VISUAL MERCHANDISING. RIO DE
JANEIRO: GRUPO GEN, 2014. E-BOOK. ISBN 9788536520728. DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9788536520728/. ACESSO EM: 03 SET. 2024.

RIVA, JOAO; OLIVEIRA, FABIO ELOI DE; MANSANO, KITO; BONETTI, LUCIANO; SCHIASCHIO, MONICA; SANTO,
TEKA. MARKETING PROMOCIONAL. SAO PAULO: CENGAGE LEARNING BRASIL, 2014. E-BOOK. ISBN
9788522113149. DISPONIVEL EM:
HTTPS://INTEGRADA.MINHABIBLIOTECA.COM.BR/#/BOOKS/9788522113149/. ACESSO EM: 03 SET.
2024.CARVALHO, ANNA. IDENTIDADE VISUAL. 1. ED. CURITIBA: INTERSABERES, 2021. £-BOOK. DISPONIVEL
EM: HTTPS://PLATAFORMA.BVIRTUAL.COM.BR. ACESSO EM: 03 SET. 2024.

SILVA, ADRIANA. DESIGN DE EMBALAGEM E PDV. 1. ED. CURITIBA: INTERSABERES, 2021. E-BOOK.
DISPONIVEL EM: HTTPS://PLATAFORMA.BVIRTUAL.COM.BR. ACESSO EM: 03 SET. 2024.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BIGAL, S. O DESIGN E O DESENHO INDUSTRIAL. SAO PAULO: ANNABLUME, 2001. 93P. 09 EXEMPLARES.
MUNARI, B. DESIGN E COMUNICAGAQO VISUAL: CONTRIBUIGAO PARA UMA METODOLOGIA DIDATICA. SAO
PAULO: MARTINS FONTES, 2001. 350P. 06 EXEMPLARES.

NIEMEYER, L. ELEMENTOS DE SEMIOTICA APLICADOS AO DESIGN. RIO DE JANEIRO: 2AB, 2009. 78P. (DESIGN).
12 EXEMPLARES.

SOUTIER, V. DESIGN GRAFICO E CRIATIVIDADE. [S.L]: MISSION, 1993. 80P. 05 EXEMPLARES.

TAMBINI, M. O DESIGN DO SECULO. 2. ED. SAO PAULO: ATICA, 2002. 288P. 05 EXEMPLARES.

AS EMENTAS E BIBLIOGRAFIAS ACIMA, ESTAO REFERENDADOS POR RELATORIO DE ADEQUAGAO ESPECIFICO E
DEVIDAMENTE ASSINADO PELO NDE DO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, COMPROVANDO A
COMPATIBILIDADE, EM CADA BIBLIOGRAFIA BASICA OU COMPLEMENTAR DA UNIDADE CURRICULAR ENTRE O NUMERO
DE VAGAS AUTORIZADAS E A QUANTIDADE DE EXEMPLARES POR TITULO DISPONIVEL NO ACERVO OU NAS
PLATAFORMAS DIGITAIS CONTRATADAS.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR POR UNIDADE CURRICULAR (UC)

AS BIBLIOGRAFIAS COMPLEMENTARES FORAM RELACIONADAS NO ITEM ANTERIOR E ESTAO REFERENDADOS
NO RELATORIO DE ADEQUACAO ESPECIFICO E DEVIDAMENTE ASSINADO PELO NDE DO CURSO DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA, COMPROVANDO A COMPATIBILIDADE, EM CADA BIBLIOGRAFIA BASICA OU COMPLEMENTAR DA
UNIDADE CURRICULAR ENTRE O NUMERO DE VAGAS AUTORIZADAS E A QUANTIDADE DE EXEMPLARES POR TITULO
DISPONIVEL NO ACERVO OU NAS PLATAFORMAS DIGITAIS CONTRATADAS.
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LABORATORIOS DIDATICOS DE FORMAGAO BASICA

A INSTITUICAO DISPONIBILIZA PARA OS ALUNOS E DOCENTES DO CURSO, LABORATORIOS DE INFORMATICA
DEVIDAMENTE REGULAMENTADOS, EQUIPADOS COM SOFTWARES ATUALIZADOS, POSSIBILITANDO E OFERECENDO
CONDIGOES PARA AMPLA PESQUISA E ACESSO A INTERNET. AO TODO SAO NOVE LABORATORIOS DE INFORMATICA
PARA A UTILIZAGAO DE ALUNOS E PROFESSORES, QUATRO LOCALIZADOS NO CAMPUS CENTRO E CINCO NA CIDADE
UNIVERSITARIA, ONDE FUNCIONA O CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, COMO DESCRITO A SEGUIR:

LABORATORIO DE INFORMATICA I:

DIMENSAO: 11,95 X 9,80M;

MAQUINAS EXISTENTES: 32 MICROCOMPUTADORES DELL OPTIPLEX 330;
PERIFERICOS: PROJETOR MULTIMIDIA.

LABORATORIO DE INFORMATICA II:

DIMENSAQ: 9,80M X 8,80M;

MAQUINAS EXISTENTES: 32 MICROCOMPUTADORES DELL OPTIPLEX 990;
PERIFERICOS: PROJETOR MULTIMIDIA.

LABORATORIO DE INFORMATICA IIl:

DIMENSAO: 11,95M X 9,80M;

MAQUINAS EXISTENTES: 37 MICROCOMPUTADORES DELL OPTIPLEX 330;
PERIFERICOS: PROJETOR MULTIMIDIA.

LABORATORIO DE INFORMATICA IV:

DIMENSAOQ: 9,80M X 8,80M;

MAQUINAS EXISTENTES: 35 MICROCOMPUTADORES DELL OPTIPLEX 780;
PERIFERICOS: PROJETOR DE MULTIMIDIA.

LABORATORIO DE INFORMATICA V:

DIMENSAQ: 9,80M X 8,80M;

MAQUINAS EXISTENTES: 33 MICROCOMPUTADORES DELL OPRTIPLEX 740/745;
PERIFERICOS: PROJETOR MULTIMIDIA.

OS LABORATORIOS DE INFORMATICA DO CAMPUS CENTRO SAO CONSTITUIDOS DE QUATRO LABORATORIOS,

SENDO:

LABORATORIO DE INFORMATICA I:

DIMENSAQ: 13,20 X 10,38M;

MAQUINAS EXISTENTES: 36 MICROCOMPUTADORES DELL OPTIPLEX 740/745;
PERIFERICOS: PROJETOR MULTIMIDIA.

LABORATORIO DE INFORMATICA II:

DIMENSAO: 13,45M X 5,07M;

MAQUINAS EXISTENTES: 20 MICROCOMPUTADORES HP D325;
PERIFERICOS: PROJETOR MULTIMIDIA.

LABORATORIO DE INFORMATICA Il

DIMENSAQ: 13,30M X 4,50M;
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e MAQUINAS EXISTENTES: 22 MICROCOMPUTADORES DELL OPRTIPLEX 740/745;
e PERIFERICOS: PROJETOR MULTIMIDIA.

e LABORATORIO DE INFORMATICA IV:

e DIMENSAO: 11,75M X 4,50M;

e MAQUINAS EXISTENTES: 21 MICROCOMPUTADORES DELL OPTIPLEX 990;

e PERIFERICOS: PROJETOR DE MULTIMIDIA

0S LABORATORIOS POSSUEM ACESSIBILIDADE, PERMITINDO O ACESSO DE PESSOAS COM DEFICIENCIA E/OU
MOBILIDADE REDUZIDA.

LABORATORIOS DIDATICOS DE FORMACAO ESPECIFICA
3.9.1.LAB. IN. — LABORATORIO INTEGRADO DE COMUNICAGAO - METODOS COLABORATIVOS E TRANSVERSAIS

A PROPOSTA DO LAB. IN. — LABORATORIO INTEGRADO DE COMUNICACAO E O DE PROMOVER A
TRANSVERSALIDADE ENTRE A SALA DE AULA TRADICIONAL COM ELEMENTOS DA TECNOLOGIA E DA PRODUCAO
DINAMICA DO CONHECIMENTO, EM QUE O ALUNO DEIXA DE SER UM ATOR PASSIVO PARA TORNAR-SE UM CO-
GERADOR DO SEU PROPRIO SABER. DESSA FORMA, HA UMA MODIFICACAO DO PAPEL DO PROFESSOR COMO CENTRO
DO CONHECIMENTO PARA UM AGENCIADOR DOS PROCESSOS EDUCACIONAIS.

O LAB. IN SERVE TAMBEM COMO LABORATORIO DE ESTUDO ADEQUADO EM QUE SAO ADOTADAS
METODOLOGIAS ATIVAS POR MEIO DA PROBLEMATIZACAO DO CONHECIMENTO. TAIS ESTRATEGIAS PEDAGOGICAS
FAVORECEM E ESTIMULAM A AUTOAPRENDIZAGEM, MOTIVANDO CONTINUAMENTE O DISCENTE NA BUSCA ATIVA DAS
INFORMAGOES E CONHECIMENTOS.

O LAB. IN CONTA COM UMA PAREDE DE LOUSA, UM COMPUTADOR CONECTADO A UM PROJETOR E CAIXAS DE
SOM, MESAS AMPLAS PARA CRIACAO EM EQUIPE, REVISTAS E LIVROS DA AREA PARA PESQUISA, UMA ESTANTE COM
TRABALHOS DE EGRESSOS E UM ESPACO PARA CONFRATERNIZACAO DOS ALUNQOS, COM SOFAS, PUFES E
ESPREGUICADEIRAS. ALEM DISSO, POSSUI TAMBEM UMA SALA DE PRODUCAO PARA PESQUISA E TRABALHOS
ENVOLVENDO EDICAO DE VIDEO, UTILIZADA PELO AUXILIAR DE LABORATORIO, POR DOCENTES E ESTAGIARIO DO SETOR.

COMO PARTE INTEGRANTE DO LAB. IN., O CURSO AINDA CONTA COM UM LABORATORIO DE TV CONTENDO
UM ESTUDIO DE GRAVACAO COM TODOS 0OS EQUIPAMENTOS NECESSARIOS E UMA ILHA DE EDICAO, UM LABORATORIO
DE RADIO, CONTENDO UM ESTUDIO DE GRAVACAO E ILHA DE EDICAO, E UM LABORATORIO DE FOTOGRAFIA,
CONTENDO UMA SALA DE AULA E EQUIPAMENTOS FOTOGRAFICOS.

O LAB. IN. CONTA COM REGULAMENTO PROPRIO E APROVADO PELO CONSEPE, ANEXO III.

PORTANTO, O LAB. IN. TORNA-SE ELEMENTO IMPORTANTE PARA QUE TAIS AGENCIAMENTOS
INTERDISCIPLINARES POSSAM FLUIR DE MODO A UMA CONSTRUGAO QUALITATIVA DO CONHECIMENTO POR PARTE DO
ALUNO E DO DOCENTE. PROPOEM-SE UM AMBIENTE EDUCACIONAL QUE POSSIBILITE AO ALUNO O SENTIDO DE
IMERSAO NOS PROCESSOS EDUCACIONAIS, VISANDO A TRANSVERSALIDADE, EXPLORAGAO E CO-PARTICIPACAO DO
MESMO NO PROCESSO CONSTRUTIVO DO CONHECIMENTO E NAO DE MERO RECEPTOR.

PARA 1SSO, COMPREENDEMOS AS DINAMICAS DENTRO DO LAB. IN. EM 4 PROCESSOS:

MANUAIS. POSSIBILIDADE DO APRENDIZADO TRADICIONAL EXISTENTE, EM QUE O SABER E DIRECIONADO PELO
DOCENTE. UTILIZACAO DE PAREDE-LOUSA COMO ELEMENTO ARTICULADOR DESSE PROCESSO. UTILIZACAO DE MESAS
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DE TRABALHO QUE EVIDENCIEM OS PROCESSOS COLABORATIVOS EM EQUIPE, PODENDO, NO ENTANTO, SEREM
MODIFICADAS PARA MESAS DE TRABALHO INDIVIDUAIS.

TECNOLOGICOS. POSSIBILIDADE DO DESENVOLVIMENTO INTERATIVO DO CONHECIMENTO, POR MEIO DOS
LABORATORIOS DE TV, RADIO E FOTOGRAFIA; SENDO DE EXTREMA IMPORTANCIA PARA A PESQUISA E AGENCIAMENTO
DE EQUIPES.

A PARTIR DE 2016, UTILIZAMOS REDES SOCIAIS QUE SIRVAM DE APOIO NO GERENCIAMENTO DE ARQUIVOS,
MATERIAIS E PARA PESQUISA, BEM COMO PARA A ORGANIZAGAO DOS PROCESSOS ACADEMICOS REFERENTES AS
ATIVIDADES E TRABALHOS DESENVOLVIDOS EXTRA-CLASSE, E TAMBEM PARA OS PROCESSOS COLABORATIVOS. FOI
DESENVOLVIDO UM CANAL NA REDE SOCIAL YOUTUBE COM OS TRABALHOS DESENVOLVIDOS PELOS ALUNOS E QUE
FICAM A DISPOSIGAO COMO MATERIAL DE APOIO PARA AS AULAS E INTERESSADOS EM GERAL.

YOUTUBE- HTTPS://WWW.YOUTUBE.COM/C/LABINUNIFEV

A PAGINA DO CURSO NA REDE SOCIAL FACEBOOK, SERVE COMO CATALISADOR DE PRODUGOES EXISTENTES NA
AREA, BEM COMO LINKS E CONTEUDOS DE FORMAGAO DE REPERTORIO PARA O ALUNO.

- INSTAGRAN: @PUBLICIDADEEPROPAGANDA.UNIFEV

* LUDICOS. ENTENDIMENTO DO AMBIENTE DE TRABALHO, PESQUISA E ESTUDOS COMO AGENCIADORA DE
PROCESSOS LUDICOS PARA OBTENCAO DO CONHECIMENTO. O LAB. IN. PERMITE QUE OS PROCESSOS DE
DESENVOLVIMENTO COGNITIVO SEJAM REALIZADOS POR MEIO DE METODOLOGIAS ATIVAS (METODOLOGIAS
BASEADAS EM PROBLEMAS) REALIZADOS INDIVIDUALMENTE E EM EQUIPES, POR MEIO DE JOGOS, EXERCICIOS DE
CRIACAO E DISCUSSAO E ANALISES DE PROBLEMAS.

* DINAMICOS. PROPOEM-SE, SEM OBRIGATORIEDADE, AOS DOCENTES, QUE INCENTIVEM A UTILIZACAO DE
10% DO TEMPO INTEGRAL DA AULA PARA O USO LIVRE E CRIATIVO DA INDIVIDUALIDADE, GERANDO LIBERDADE DE
ESCOLHA QUANTO AO USO DO SEU TEMPO EM SALA DE AULA. O ALUNO PODERA PESQUISAR, LER, ENTRETER-SE OU
TIRAR DUVIDAS NESSE PERIODO DENTRO DA SALA DE AULA. ENTENDE-SE QUE TAL POSSIBILIDADE DINAMICA DO
PROCESSO DE APRENDIZADO SEJA POSSIVEL E CRIATIVO VISTO QUE O LAB. IN. PERMITE ESSA DINAMICA, NAO SENDO
POSSIVEL NUMA SALA DE AULA TRADICIONAL.

O CURSO ORIENTA-SE, AINDA, PELA TRANSDISCIPLINARIDADE, COMPLETANDO E CONCRETIZANDO A
APROXIMAGAO DISCIPLINAR ACIMA DESCRITA. O OBJETIVO E FORMAR ALUNOS COM VISAO TOTAL DA REALIDADE,
APTOS A INOVAR E GLOBALIZAR, META QUE PRESSUPOE UMA RACIONALIDADE ABERTA E CAPAZ DE REAVALIAR O PAPEL
DAS DEMAIS CIENCIAS E FORMAS DE PRODUCAO DO SABER HUMANO NA PRODUGAO E TRANSMISSAO DOS
CONHECIMENTOS.

DESSE MODO, BUSCA-SE COMPREENDER A REALIDADE EM DIVERSOS NIVEIS E SEGUNDO DIFERENTES
OLHARES, ATRAINDO PARA O ESPACO UNIVERSITARIO NOVAS E DIFERENTES FORMAS DE PRODUGCAO CULTURAL E
INTELECTUAL. AS MATRIZES CURRICULARES, ATIVIDADES E CONTEUDOS DE PESQUISAS NO AMBITO DE PRATICAS
INVESTIGATIVAS E EXTENSAO, ALEM DE ESTAREM ARTICULADOS ENTRE S|, SAO LIGADOS AO ESPACO CONCRETO DO
EDUCANDO, AO CONTEXTO, AS DEMANDAS SOCIAIS E AO TEMPO PRESENTE.
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FIGURA 1 — POSTAGENS DO INSTAGRAM DO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA.
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Palestras. Lab In.
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.unifev

Enviar mensagem 2

91 publicacdes 418 seguidores 275 seguindo

Publicidade e Propaganga Unifev

Faculdade e universid
(@ Coordenadora
@ Comunicagio
&7 Marketing

@ Criatividade
& Tecnologia
#VemSerUnifev
@ unifev.edu.br/publicidadeepropaganda

Seguido(a) por peterhaulay, altaircarvalho__, thaliamunhozoficial e outras 12 pessoas

FIGURA 2 — PERFIL DO INSTAGRAM DO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA.

Elaborado por: Data:
Nucleo Docente Estruturante - NDE

Elaborado. por: Data:
Colegiado de Curso

Aprovado por: Data:
Consepe/Reitoria




' : nifev
u I COORDENAGAO CURSO PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CENTRO UNIVERSITARIO DE VOTUPORANGA

<

Ve

sbs169 smixe19 : " ox2iflo smuazA X
2blnnoGOM lls1262-19ds3 mo‘

FIGURA 3 — POSTAGENS DO INSTAGRAM DO GRITO DA MANHA — REVISTA DE CASES PUBLICITARIOS

gritodamanha Seguindo Vv Enviar mensagem R see

151 publicacées 267 seguidores 1.054 seguindo

Grito da Manha

Revista Eletrénica de curiosidades e novidades do mundo da publicidade e propaganda do Lab. In.
- Laboratério Integrado de Comunicagdo - UNIFEV

Seguido(a) por altaircarvalho__, kelve.ra, letciaishikawa e outras 14 pessoas

FIGURA 4 — PERFIL DO INSTAGRAM DO GRITO DA MANHA.
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Redemption Again

PUBLICIDADE E PROPAGANDA.

Iabzinedigital Seguindo Vv Enviar mensagem 2 OO

158 publicacdes 494 seguidores 915 seguindo

LabZine

Criador de video

Revista digital do Lab. In. - Laboratéric Integrado de Comunicagdo da Unifev - musica, guadrinhos,
cinema e muito mais!

@ youtube.com/@LablinUnifev

Seguido(a) por altaircarvalho__, kelve.ra, madrissi e outras 14 pessoas
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FIGURA 6 — PERFIL DO INSTAGRAM DO LABZINE.
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COMITE DE ETICA EM PESQUISA (CEP)

O COMITE DE ETICA EM PESQUISA DA UNIFEV CEP/UNIFEV, FOI CRIADO EM 10/06/2008, COM A
DENOMINAGAO DE COMITE DE ETICA EM PESQUISA EM SERES HUMANOS DO CENTRO UNIVERSITARIO DE
VOTUPORANGA, EM CUMPRIMENTO A RESOLUCAO (CNS) 196/96 DO CONSELHO NACIONAL DE SAUDE, COMO UM
ORGAO ESPECIALIZADO, VINCULADO A DIRETORIA DE PESQUISA.

O CEP/UNIFEV TEM POR OBJETIVO PRONUNCIAR-SE, NO ASPECTO ETICO, SOBRE TODOS OS TRABALHOS DE
PESQUISA REALIZADOS EM SERES HUMANOS NO CENTRO UNIVERSITARIO DE VOTUPORANGA OU EM QUAISQUER
OUTRAS INSTITUICOES, NA DEFESA DOS INTERESSES DOS SUJEITOS DA PESQUISA EM SUA INTEGRIDADE E DIGNIDADE,
VISANDO A CRIAR UMA POLITICA CONCRETA SOBRE AS INVESTIGACOES PROPOSTAS E ESTA SUJEITO AO REGULAMENTO
DO COMITE DE ETICA EM PESQUISA.

AS ATRIBUICOES DO CEP/ UNIFEV SAO:

REVISAR TODOS 0OS PROTOCOLOS DE PESQUISA ENVOLVENDO SERES HUMANOS, INCLUSIVE OS
MULTICENTRICOS, CABENDO-LHE A RESPONSABILIDADE PRIMARIA PELAS DECISOES SOBRE A ETICA
DA PESQUISA A SER DESENVOLVIDA NA INSTITUICAO, DE MODO A GARANTIR E RESGUARDAR A
INTEGRIDADE E OS DIREITOS DOS VOLUNTARIOS PARTICIPANTES;

EMITIR PARECER CONSUBSTANCIADO POR ESCRITO, NO PRAZO MAXIMO DE 30 (TRINTA) DIAS (A
CONTAR DA DATA DA AVALIACAO), IDENTIFICANDO COM CLAREZA O ENSAIO, DOCUMENTOS
ESTUDADOS E A DATA DA AVALIACAO. A AVALIACAO DE CADA PROTOCOLO CULMINARA COM SEU
ENQUADRAMENTO EM UMA DAS SEGUINTES CATEGORIAS:

APROVADO;

COM PENDENCIA: QUANDO O COMITE CONSIDERA O PROTOCOLO COMO ACEITAVEL, POREM
IDENTIFICA DETERMINADOS PROBLEMAS NO PROTOCOLO, NO FORMULARIO DO CONSENTIMENTO,
OU EM AMBOS, E RECOMENDA UMA REVISAO ESPECIFICA OU SOLICITA UMA MODIFICACAO QU
INFORMAGCAO RELEVANTE, QUE DEVERA SER ATENDIDA EM ATE 60 (SESSENTA) DIAS PELOS
PESQUISADORES;

RETIRADO: QUANDO, TRANSCORRIDO O PRAZO, O PROTOCOLO PERMANECE PENDENTE;

NAO APROVADO;

MANTER A GUARDA CONFIDENCIAL DE TODOS OS DADOS OBTIDOS NA EXECUCAO DE SUA TAREFA E
ARQUIVAMENTO DO PROTOCOLO COMPLETO (POR 5 ANOS), QUE FICARA A DISPOSICAO DAS
AUTORIDADES SANITARIAS;

ACOMPANHAR O DESENVOLVIMENTO DOS PROJETOS POR MEIO DE RELATORIOS ANUAIS DOS
PESQUISADORES;

DESEMPENHAR PAPEL CONSULTIVO E EDUCATIVO, FOMENTANDO A REFLEXAO EM TORNO DA ETICA
DA CIENCIA;

RECEBER DOS SUJEITOS DA PESQUISA OU DE QUALQUER OUTRA PARTE DENUNCIAS DE ABUSOS OU
NOTIFICACAO SOBRE FATOS ADVERSOS QUE POSSAM ALTERAR O CURSO NORMAL DO ESTUDO,
DECIDINDO PELA CONTINUIDADE, MODIFICAGAO OU SUSPENSAQ DA PESQUISA, DEVENDO, SE
NECESSARIO, ADEQUAR O TERMO DE CONSENTIMENTO. CONSIDERA-SE COMO ETICAMENTE
INCORRETA A PESQUISA DESCONTINUADA SEM JUSTIFICATIVA ACEITA PELO CEP-UNIFEV QUE
APROVOU O PROJETO DA REFERIDA PESQUISA;

REQUERER INSTAURACAO DE SINDICANCIA A DIRECAO DA INSTITUICAO EM CASO DE DENUNCIAS DE
IRREGULARIDADES DE NATUREZA ETICA NAS PESQUISAS E, EM HAVENDO COMPROVAGAO,
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COMUNICAR A COMISSAO NACIONAL DE ETICA EM PESQUISA — CONEP/MS E, NO QUE COUBER,
OUTRAS INSTANCIAS;

e MANTER COMUNICAGAO REGULAR E PERMANENTE COM A CONEP/MS;

e ENCAMINHAR, TRIMESTRALMENTE, A CONEP/MS A RELACAO DOS PROJETOS DE PESQUISA
ANALISADOS, APROVADOS E CONCLUIDOS, BEM COMO OS PROJETOS EM ANDAMENTO E,
IMEDIATAMENTE, AQUELES SUSPENSOS;

e  ZELAR PELA CORRETA APLICAGAO DESTE REGULAMENTO E DEMAIS DISPOSITIVOS LEGAIS
PERTINENTES A PESQUISA EM SERES HUMANOS NA INSTITUIGAO.
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REFERENCIAS

BRASIL. DECRETO Ne¢ 9.235, DE 15 DE DEZEMBRO DE 2017. DISPONIVEL EM:
HTTP://WWW.PLANALTO.GOV.BR/CCIVIL 03/ AT0O2015-2018/2017/DECRETO/D9235.HTM. ACESSO EM: 1 NOV. 2023.

BRASIL. DIRETRIZES CURRICULARES - CURSOS DE GRADUAGAO. DISPONIVEL EM:
HTTP://PORTAL.MEC.GOV.BR/BUSCA-GERAL/323-SECRETARIAS-112877938/ORGAOS-VINCULADOS-82187207/12991-
DIRETRIZES-CURRICULARES-CURSOS-DE-GRADUACAQ. ACESSO EM: 1 NOV. 2023.

BRASIL. INSTRUMENTO DE AVALIAGAO DE CURSOS DE GRADUAGAO PRESENCIAL E A DISTANCIA. DISPONIVEL

EM:
HTTP://DOWNLOAD.INEP.GOV.BR/EDUCACAQO SUPERIOR/AVALIACAO CURSOS GRADUACAOQ/INSTRUMENTOS/2017/
CURSO _RECONHECIMENTO.PDF. ACESSO EM: 1 NOV. 2023.

BRASIL. LEI Ne 9.394, DE 20 DE DEZEMBRO DE 1996. DISPONIVEL EM:
HTTPS://WWW.PLANALTO.GOV.BR/CCIVIL 03/LEIS/L9394.HTM. ACESSO EM: 1 NOV. 2023.

COMISSAO NACIONAL DE AVALIACAO DA EDUCACAO SUPERIOR (CONAES). RESOLUGAO N2 01, DE 17 DE JUNHO
DE 2010. DISPONIVEL EM: HTTP://WWW.CEUMA.BR/CPA/DOWNLOADS/RESOLUCAO 1 2010.PDF. ACESSO EM: 1 NOV.
2023.

CONSELHO NACIONAL DE EDUCAGAO. RESOLUGAO CNE/CP 3, DE 18 DE DEZEMBRO DE 2002. DISPONIVEL EM:
HTTP://PORTAL.MEC.GOV.BR/CNE/ARQUIVOS/PDF/CP032002.PDF. ACESSO EM: 1 NOV. 2023.

CONSELHO NACIONAL DE EDUCAGAO. RESOLUCAO N¢ 2, DE 18 DE JUNHO DE 2007. DISPONIVEL EM:
HTTP://PORTAL.MEC.GOV.BR/CNE/ARQUIVOS/PDF/2007/RCES002 07.PDF. ACESSO EM: 1 NOV. 2023.

CONSELHO NACIONAL DE EDUCAGAO. RESOLUGAO N2 2, DE 12 DE JULHO DE 2015. DISPONIVEL EM:
HTTP://PORTAL.MEC.GOV.BR/INDEX.PHP?OPTION=COM DOCMAN&VIEW=DOWNLOAD&ALIAS=70431-RES-CNE-CP-
002-03072015-PDF&CATEGORY SLUG=AGOSTO-2017-PDF&ITEMID=30192. ACESSO EM: 1 NOV. 2023.

CONSELHO NACIONAL DE EDUCAGAO. RESOLUCAO N2 4, DE 6 DE ABRIL DE 2009. DISPONIVEL EM:
HTTP://PORTAL.MEC.GOV.BR/DMDOCUMENTS/RCES004 09.PDF. ACESSO EM: 1 NOV. 2023.

UNIFEV. PLANO DE DESENVOLVIMENTO INSTITUCIONAL. DISPONIVEL EM:
HTTPS://WWW.UNIFEV.EDU.BR/SITE/DOCS/PORTARIA NORMATIVA/PDI.PDF. ACESSO EM: 1 NOV. 2023.
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VOTUPORANGA/SP, 19 DE NOVEMBRO DE 2024.
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ANEXOS

ANEXO 1

REGULAMENTO DAS ATIVIDADES COMPLEMENTARES
CURSO DE COMUNICAGAO SOCIAL - PUBLICIDADE E PROPAGANDA

ESSE REGULAMENTO TRATA DA NORMATIZACAO DAS ATIVIDADES COMPLEMENTARES REFERENTE AO
DISPOSTO NO PROJETO PEDAGOGICO DO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, ALUSIVO AO (TEM 12 -
ORGANIZAGAO DIDATICO-PEDAGOGICA DO CURSO, SUB-ITEM 1.9 - ATIVIDADES COMPLEMENTARES, DE ACORDO COM
PROPOSTA ELABORADA E FINALIZADA PELO NUCLEO DOCENTE ESTRUTURANTE (NDE) E REPRESENTA O CONJUNTO DE
ATIVIDADES QUE GARANTEM O PERFIL DESEJADO DO EGRESSO E O DESENVOLVIMENTO DAS COMPETENCIAS E
HABILIDADES ESPERADAS DE ACORDO COM AS DIRETRIZES CURRICULARES NACIONAIS — PARECER CNE/CES 492/2001
DE 03/04/2001 DO CURSO DE COMUNICAGAO SOCIAL — PUBLICIDADE E PROPAGANDA.

DA FINALIDADE

ART. 12 - O PRESENTE REGULAMENTO DISPOE SOBRE AS NORMAS, ORIENTACAO, REDACAO, APRESENTACAO E
AVALIACAO DAS ATIVIDADES COMPLEMENTARES DO CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL -  PUBLICIDADE E
PROPAGANDA, DA UNIFEV - CENTRO UNIVERSITARIO DE VOTUPORANGA.

ART. 22 - AS ATIVIDADES COMPLEMENTARES INTEGRAM A GRADE CURRICULAR DO CURSO DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA, EM CONFORMIDADE COM O PARECER CNE/CES 492/2001, PUBLICADO NO DIARIO OFICIAL DA UNIAO
EM 09 DE JULHO DE 2001, QUE ESTABELECEU AS DIRETRIZES CURRICULARES NACIONAIS PARA OS CURSOS DE
GRADUAGAO EM COMUNICAGAO SOCIAL.

ART. 32 - AS ATIVIDADES COMPLEMENTARES SAO OBRIGATORIAS A TODOS OS ACADEMICOS DE PUBLICIDADE
E PROPAGANDA MATRICULADOS NA UNIFEV - CENTRO UNIVERSITARIO DE VOTUPORANGA, PERFAZENDO UM TOTAL
DE, NO MINIMO, 300 HORAS. ELAS PODEM SER REALIZADAS DURANTE OS OITO PERIODOS REGULARES, COMO
COMPLEMENTAGCAO DA CARGA HORARIA OBRIGATORIA DE 2.976 HORAS PARA CONCLUSAO DO CURSO E SAO
INDISPENSAVEIS PARA A COLAGAO DE GRAU.

DOS OBJETIVOS
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ART. 42 - AS ATIVIDADES COMPLEMENTARES, DE ACORDO COM O PARECER CNE/CES 492/2001, SAO
ATIVIDADES REALIZADAS, QUE DEVEM BUSCAR E PROMOVER O RELACIONAMENTO DO ACADEMICO COM A REALIDADE
PROFISSIONAL, SOCIAL, ECONOMICA E CULTURAL E DE INICIAGAO A PESQUISA E AO ENSINO.

DOS LOCAIS DE REALIZAGAO

ART 52 - AS ATIVIDADES COMPLEMENTARES DEVERAO SER DESENVOLVIDAS DENTRO E FORA DA IES, EM DIAS
E HORARIOS DIVERSIFICADOS, DEVENDO SER ATIVIDADES VOLTADAS AO CAMPO DA COMUNICAGAO SOCIAL OU
DIRETAMENTE RELACIONADAS A COMPLEMENTAGAO DA FORMAGAO GERAL DO ACADEMICO, SENDO ADMITIDAS
TAMBEM AS DE INTEGRAGAO COM A COMUNIDADE LOCAL E REGIONAL.

ART 62 - ALEM DAS OFERECIDAS REGULARMENTE PELA IES, CABE AO ACADEMICO BUSCAR ALTERNATIVAS PARA
A REALIZAGAO DAS ATIVIDADES, INCLUSIVE EM SUA CIDADE DE ORIGEM.

DAS ATIVIDADES COMPLEMENTARES E RESPECTIVAS HORAS
ART. 72 - SAO CONSIDERADAS ATIVIDADES COMPLEMENTARES:

I. ATIVIDADES DE RESPONSABILIDADE SOCIAL: QUE VISEM A INTEGRAGAO DO ACADEMICO E DA UNIFEV COM
A COMUNIDADE, LOCAL E REGIONAL, EM QUESTOES LIGADAS A CIDADANIA, SAUDE, EDUCAGAO, ETC. ACOMPROVAGAO
DA ATIVIDADE EFETUADA DEVE SER FEITA POR MEIO DE DOCUMENTO ASSINADO PELA ENTIDADE BENEFICIADA E SERA
VALIDADA PELA COORDENAGAO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA. SERAO CONTADAS ATE 10% DO TOTAL DE
ATIVIDADES DAS HORAS TOTAIS DESENVOLVIDAS PELO ALUNO, DEVIDAMENTE CERTIFICADAS, PARA EFEITO DE
CUMPRIMENTO DE ATIVIDADE COMPLEMENTAR.

Il. ATIVIDADES CULTURAIS E ESPORTIVAS: SAO ATIVIDADES QUE VISAM AO DESENVOLVIMENTO DO ALUNO,
INSERINDO-O EM SUA CULTURA REGIONAL E DESENVOLVENDO SUA PARTICIPAGAO SOCIAL E CULTURAL DENTRO DA
COMUNIDADE ACADEMICA, LOCAL E REGIONALMENTE. AS ATIVIDADES CULTURAIS E ESPORTIVAS NAO RELACIONADAS
DIRETAMENTE COM O CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA ABRANGEM PARTICIPACOES EM EXPOSIGOES, FEIRAS,
PECAS TEATRAIS, CORAL, COMPETICOES ESPORTIVAS, ETC. SERAO CONTADAS ATE 20% DO TOTAL DE ATIVIDADES DAS
HORAS TOTAIS DESENVOLVIDAS PELO ALUNO, DEVIDAMENTE CERTIFICADAS, PARA EFEITO DE CUMPRIMENTO DE
ATIVIDADE COMPLEMENTAR.

ll. EVENTOS: ATIVIDADES COMO CURSOS, PALESTRAS PRESENCIAIS, VIA SATELITE, WORKSHOPS, VISITAS,
LIGADOS A AREA DE COMUNICAGAO SOCIAL — PUBLICIDADE E PROPAGANDA, OU OUTRA ATIVIDADE DE CUNHO
PEDAGOGICO. SERAO CONTADAS ATE 20% DO TOTAL DE ATIVIDADES DAS HORAS TOTAIS DESENVOLVIDAS PELO ALUNO,
DEVIDAMENTE CERTIFICADAS, PARA EFEITO DE CUMPRIMENTO DE ATIVIDADE COMPLEMENTAR.

IV. CURSOS: DE LINGUAS ESTRANGEIRAS, OU OUTRA DISCIPLINA MINISTRADOS EM OUTRA INSTITUIGAO,
LIGADOS A AREA DE COMUNICACAO SOCIAL — PUBLICIDADE E PROPAGANDA. TAMBEM SERAO CONSIDERADOS OS
CURSOS REALIZADOS SEMI-PRESENCIALMENTE (EAD) OFERECIDOS PELA UNIFEV E POR OUTRA IES, DESDE QUE NAO
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CONTEMPLEM AS DISCIPLINAS DA ESTRUTURA CURRICULAR DO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA. SERAO
CONTADAS ATE 20% DO TOTAL DE ATIVIDADES DAS HORAS TOTAIS DESENVOLVIDAS PELO ALUNO, DEVIDAMENTE
CERTIFICADAS, PARA EFEITO DE CUMPRIMENTO DE ATIVIDADE COMPLEMENTAR.

V. ESTAGIOS PROFISSIONAIS NAO CURRICULARES: SERAO AVALIADOS PELA COORDENAGAO DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA 0S ESTAGIOS OFERECIDOS POR EMPRESAS E INSTITUICOES EM CONVENIO COM A EJUNIFEV. AQUELES
NAO CONVENIADOS SERAO AVALIADOS PELO COLEGIADO DO CURSO PARA PONDERAGAO DA POSSIBILIDADE DE
CONVERSAO DE CARGA HORARIA. SERAO CONTADAS ATE 40 HORAS NO TOTAL DE ATIVIDADES DESENVOLVIDAS PELO
ALUNO, DEVIDAMENTE CERTIFICADAS PARA EFEITO DE CUMPRIMENTO DE ATIVIDADE COMPLEMENTAR.

VI. PUBLICACAO DE ARTIGO CIENTIFICO: SERAO CONSIDERADOS COMO ATIVIDADES COMPLEMENTARES OS
TRABALHOS APROVADOS PELO COLEGIADO DE CURSO E ACEITOS POR REVISTAS INDEXADAS NACIONAL OU
INTERNACIONALMENTE. TAMBEM SERAO CONSIDERADOS OS TRABALHOS ACEITOS NO UNIC — CONGRESSO DE
INICIAGAO CIENTIFICA DA UNIFEV, ALEM DAQUELES ACEITOS EM CONGRESSOS, NA AREA ESPECIFICA DE COMUNICAGAO
SOCIAL. SERAO CONTADOS ATE 20% DO TOTAL DAS HORAS TOTAIS DESENVOLVIDAS PELO ALUNO, DEVIDAMENTE
CERTIFICADAS, PARA EFEITO DE CUMPRIMENTO DE ATIVIDADE COMPLEMENTAR.

ART. 82 - OUTRAS ATIVIDADES SOMENTE SERAO ACEITAS DESDE QUE APROVADAS, DO MESMO MODO QUE 0S
CERTIFICADOS COMPROBATORIOS COM AS HORAS ATRIBUIDAS E AVALIADAS, PELA COORDENAGAO DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA.

ART. 92 - NAO SERAO CONSIDERADAS ATIVIDADES COMPLEMENTARES:

I. AS ATIVIDADES INCOMPATIVEIS, NAO INTERDISCIPLINARES OU NAO CORRELATAS COM COMUNICAGAO
SOCIAL — PUBLICIDADE E PROPAGANDA.

Il. AS ATIVIDADES REALIZADAS EM PERIODOS ANTERIORES AO INGRESSO NO CURSO DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA.

1. AS ATIVIDADES OCORRIDAS NO PERIODO EM QUE O ALUNO ESTIVER COM SUA MATRICULA TRANCADA.

IV. ATIVIDADES E DISCIPLINAS JA CONSIDERADAS, INCLUSIVE NO APROVEITAMENTO PARA A CARGA HORARIA
OBRIGATORIA DO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA.

ART. 10 - AS ATIVIDADES COMPLEMENTARES SERAO VALIDADAS PELA COORDENAGCAO DO CURSO DE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA, QUANDO O ACADEMICO TIVER:

I. REGISTRADO, CADA UMA DELAS, POR ESCRITO, NO RELATORIO DE ATIVIDADES COMPLEMENTARES, QUE
FICARA EM SEU PODER, SOB SUA RESPONSABILIDADE.
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[Il. JUNTADO COMPROVANTES DE REALIZACAO DESSAS ATIVIDADES, COMO RELATORIOS, CERTIFICADOS,
DECLARACOES, OU OUTRO DOCUMENTO COMPROBATORIO COM ASSINATURA DOS ENVOLVIDOS E/OU RESPONSAVEIS.

ll. ENTREGUE O RELATORIO, COM 0OS COMPROVANTES, PARA ARQUIVAMENTO, EM SUA PASTA, NA
COORDENAGAO, PERFAZENDO UM TOTAL DE 200 HORAS E ENTREGUE AO FINAL DOS 8 SEMESTRES PARA CONCLUSAO
DO CURSO.

ART. 11 — O ACADEMICO QUE ATINGIR AS 300 HORAS ESTABELECIDAS DURANTE O CURSO, OU SEJA, NOS 8
SEMESTRES EM QUE DEVERA CUMPRIR SUA CARGA HORARIA OBRIGATORIA, SERA CONSIDERADO APROVADO NA
DISCIPLINA ATIVIDADES COMPLEMENTARES.

DISPOSIGOES FINAIS

ART. 12 - A DIVULGACAO OFICIAL DO REGULAMENTO DAS ATIVIDADES COMPLEMENTARES, DO CURSO DE
COMUNICAGAO SOCIAL — PUBLICIDADE E PROPAGANDA DA UNIFEV, SERA FEITA COM A SUA FIXAGAO, NO INICIO DE
CADA SEMESTRE, NOS MURAIS DAS SALAS DE AULA E DO LAB.IN. (LABORATORIO INTEGRADO DE COMUNICAGCAQ) ALEM
DISSO, SERA ENVIADO, PELO MENSAGEIRO VIA PORTAL, PARA CADA ALUNO, BEM COMO SERA DIVULGADO, SALA A
SALA, PELA COORDENAGAO DO CURSO.

ART. 13 - A PARTIR DO CUMPRIMENTO DO ESTABELECIDO NO ARTIGO ANTERIOR, NENHUM ACADEMICO
PODERA ALEGAR DESCONHECIMENTO DAS NORMAS E DAS CONDIGOES ESTABELECIDAS NESTE DOCUMENTO.

ART. 14 - 0OS CASOS NAO ATENDIDOS POR ESTE REGULAMENTO DEVERAO SER ANALISADOS APOS
REQUERIMENTO ESCRITO E FUNDAMENTADO, DIRIGIDO AO COLEGIADO DO CURSO.

PROFA.MA.VANESSA MARA PAGLIARANI ZEITUNE
COORDENADO DO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA
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ANEXO 2

REGULAMENTO DE CONSTITUIGAO E AVALIAGAO DOS PROJETOS FINAIS DE CONCLUSAO DE CURSO —
PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CAPITULO I: DISPOSIGOES GERAIS

AR. 12- O PRESENTE REGULAMENTO TEM COMO OBJETIVO ESTABELECER AS DIRETRIZES E CRITERIOS PARA
CONSTITUICAO E AVALIAGAO DOS PROJETOS FINAIS DOS TRABALHOS DE CONCLUSAO DE CURSO DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA, VISANDO A PROMOVER SUA QUALIDADE, ORIGINALIDADE E INOVACAO.

CAPITULO II: AGOES INICIAIS

ART. 22- NO INICIO DO ANO LETIVO, DURANTE A REUNIAO DE PLANEJAMENTO, A EQUIPE DE PROFESSORES
DESIGNADA PARA FORMAR O COLEGIADO CONSTITUIRA O CONSELHO DO TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO (TCC)
DA HABILITACAO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA (PP). ESTE, POR SUA VEZ, TERA A FUNGCAO DE REVISAR E ATUALIZAR,
SEMPRE QUE POSSIVEL, O PRESENTE REGULAMENTO. O CONSELHO SERA SOBERANO EM QUAISQUER DECISOES SOBRE
O FUNCIONAMENTO E DUVIDAS LIGADOS AO DESENVOLVIMENTO DO TCC. AINDA CABERA AO CONSELHO ELEGER O
COORDENADOR PARA OS TRABALHOS DE TCC.

ART. 32- NA PRIMEIRA SEMANA DO ANO LETIVO, O COORDENADOR DE PEX (PROJETO EXPERIMENTAL)
APRESENTARA AOS ALUNOS O CONTEUDO DO REGULAMENTO DO TCC, FIXANDO PRAZOS PARA O DESENVOLVIMENTO
DE SUAS ETAPAS.

PARAGRAFO UNICO — OS PROJETOS EXPERIMENTAIS DEVERAO SER DESENVOLVIDOS EM EQUIPES DE 2 (DOIS) A
4 (QUATRO) PESSOAS. PARA OS CASOS QUE EXTRAPOLEM ESSE NUMERO OU QUE O ALUNO QUEIRA DESENVOLVER OS
TRABALHOS SOZINHO, ESTES SERAO ANALISADOS PELO CONSELHO.

CAPITULO Ill: DO CLIENTE

ART. 42- O PEX E O DESENVOLVIMENTO DE UM TRABALHO ACADEMICO, DE CARATER PRATICO, REALIZADO EM
EQUIPE, JUNTO A UM CLIENTE REAL QU FICTICIO, OU AINDA SOBRE UM TEMA QUE SE QUEIRA PESQUISAR A TENDENCIA
OU MARCA QUE SE QUEIRA INSERIR NO MERCADO, QUE TENHA COMO PARAMETRO A PESQUISA DE MARKETING PARA
A VIABILIZACAO DA EMPRESA, PRODUTO OU MARCA QUE SE QUEIRA PESQUISAR. NELE, SERAO DESENVOLVIDAS AS
HABILIDADES TECNICAS E HUMANISTICAS DOS DISCENTES, A PARTIR DE POSTURA ETICO-PROFISSIONAL APRENDIDOS
NO TRANSCORRER DO CURSO. O OBJETIVO E QUE OS ALUNOS POSSAM DAR INICIO A SUA INSERGAO NO MERCADO DE
TRABALHO, AMPARADOS PELA ORIENTAGAO DO CORPO DOCENTE DA UNIFEV.
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PARAGRAFO UNICO — A PRODUGAO DO PEX ACONTECE CONCOMITANTEMENTE AO DESENVOLVIMENTO DAS
DISCIPLINAS CONSTANTES DO CURRICULO DOS 72 E 82 PERIODOS, ORIENTADOS DE FORMA A PROPICIAR A
INTERDISCIPLINARIDADE.

CAPITULO IV: REGRAS GERAIS
ART. 52- A ORIENTAGAO DO PEX SEGUIRA A CARGO DOS PROFESSORES DOS 72 E 82 PERIODOS DE PP.

ART. 62- AOS PROFESSORES-ORIENTADORES CABERA A ORIENTAGAO DOS CRITERIOS METODOLOGICOS A SEREM
ADOTADOS, SEGUINDO AS ETAPAS PREVISTAS NO REGULAMENTO DO TCC.

PARAGRAFO UNICO — QUESTOES PONTUAIS LIGADAS AO DESENVOLVIMENTO DO TCC PODEM CONTAR COM A
COLABORACAO DE PROFESSORES DE OUTRAS DISCIPLINAS NAO CONSTANTES DA GRADE CURRICULAR DOS 79 E 82
PERIODOS.

ART. 72- A APROVAGAO DAS EQUIPES DISCENTES E DOS CLIENTES PARA O PEX ESTARA SUJEITA A APROVAGAO
DO CONSELHO DO TCC.

§ 12- QUAISQUER ALTERAGOES LIGADAS A EQUIPES, CLIENTES OU TEMAS DEVERAO SER JULGADAS PELO
CONSELHO DO TCC.

§ 22- TODAS AS DECISOES DEVERAO SER FORMALIZADAS PELO CONSELHO DO TCC, A PARTIR DE DOCUMENTOS
EXPEDIDOS PELO COORDENADOR DE CURSO.

§ 32- QUANTO AO PEX, QUALQUER VINCULO DE ORDEM PESSOAL OU PROFISSIONAL ENTRE QUALQUER
MEMBRO DA EQUIPE E A EMPRESA-CLIENTE POSTULANTE IMPLICARA NA INTEIRA RESPONSABILIDADE DAQUELA EM
QUALQUER IMPLICAGAO DECORRENTE DESSE FATO.

CAPITULO V: ORIENTAGAO, COMPROMISSOS E CONTROLE

ART. 82- NAS REUNIOES DE ORIENTAGAO, AS EQUIPES DO PEX DEVERAO ESTAR COMPLETAS. AS AUSENCIAS
DEVERAO SER INFORMADAS E JUSTIFICADAS COM ANTECEDENCIA DE NO MINIMO DOIS DIAS, VIA PORTAL, MEDIANTE
RESPOSTA DO PROFESSOR-ORIENTADOR.

§ 12- ALEM DO COMPROMISSO DE ORIENTAGAO, O PROFESSOR-ORIENTADOR PODERA RECOMENDAR
ATIVIDADES COMPLEMENTARES QUE SUBSIDIEM O DESENVOLVIMENTO DO TRABALHO.

§ 22- TODAS AS EQUIPES DEVERAO OBRIGATORIAMENTE APRESENTAR CARTA DE ACEITE DO CLIENTE, COM SEUS
RESPECTIVOS DADOS, DEVIDAMENTE ASSINADA E CARIMBADA PELA ORGANIZACAO. ESSE DOCUMENTO FARA PARTE DO
VOLUME FINAL DO PEX.

ART. 9 2- QUANDO JA TENHA SIDO FORMALIZADO O ACEITE DO CLIENTE E ESTE MOSTRAR QUALQUER TIPO DE
INADEQUACAO, O CONSELHO DO TCC DEVERA ENCAMINHAR A ELE UMA CARTA DE AGRADECIMENTO, EXPLICANDO AS
RAZOES DO ROMPIMENTO UNILATERAL DO COMPROMISSO.
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PARAGRAFO UNICO — EM CASO DE ROMPIMENTO DO TRABALHO PELO CLIENTE, REUNIR-SE-A O CONSELHO
PARA DELIBERAR A RESPEITO DA QUESTAO.

CAPITULO VI: DO PROCESSO DE EXAME

ART. 10- OS PEX SERAO DESENVOLVIDOS AO LONGO DE 1 (UM ANO LETIVO) COMPOSTO POR DOIS SEMESTRES
E EXAMINADOS EM DOIS MOMENTOS, POR CRITERIOS PREVIAMENTE ESTABELECIDOS.

§ 12 — EM PRIMEIRA INSTANCIA, NO FINAL DO 72 PERIODO, SERA REALIZADA UMA BANCA EXAMINADORA DE
QUALIFICACAO, FORMADA PELO COORDENADOR DO CONSELHO DE TCC E PELOS PROFESSORES-ORIENTADORES. ESSA
BANCA TERA A INCUMBENCIA DE AVALIAR UMA PESQUISA TEORICA, EM FORMATO DE ARTIGO CIENTIFICO,
RESPEITANDO AS NORMAS DA ABNT.

§ 22 — EM SEGUNDA INSTANCIA, NO FINAL DO 82 PERIODO, EXAMINAR-SE-A A CAMPANHA PUBLICITARIA DE
UM CLIENTE ESCOLHIDO PREVIAMENTE PELAS AGENCIAS CONSTITUIDAS, EM FORMATO DE MONOGRAFIA,
RESPEITANDO AS NORMAS DA ABNT.

CAPITULO VII- ETAPAS DO PROJETO EXPERIMENTAL

ART. 11- AS ETAPAS DOS PEX SAO AS SEGUINTES:

§ 12 - ARTIGO CIENTIFICO OU MONOGRAFIA — O ALUNO FAZ UMA EXPLANACAO SOBRE O ASSUNTO
INVESTIGADO NO TRABALHO MONOGRAFICO QUE SERVIU DE BASE TEORICA PARA O DESENVOLVIMENTO DO PEX.

§ 2- APRESENTACAO — TRATA-SE DA INTRODUCAO DO PROJETO, MOMENTO EM QUE A EQUIPE DEVERA
APRESENTAR A COMPOSICAO DA AGENCIA EXPERIMENTAL, FUNGOES DE CADA INTEGRANTE, BEM COMO A PAPELARIA
PROPRIA E A MARCA DA AGENCIA.

§ 32- HISTORICO DO CLIENTE — CONTEXTUALIZAGAO HISTORICA DOS PRINCIPAIS PASSOS DA EMPRESA-CLIENTE,
DESDE A SUA CRIACAO, E A EVOLUCAO PARA O MOMENTO ATUAL.

§ 42 - LEVANTAMENTO DE DADOS/ “BRIEFING” — NESTA ETAPA TANTO DEVEM SER LEVANTADAS AS
INFORMACOES, PROBLEMAS E EXPECTATIVAS SENTIDAS PELO CLIENTE, COMO TAMBEM AS SITUACOES DETECTADAS
PELA PROPRIA EQUIPE. PARA ISSO, TORNA-SE RELEVANTE APRESENTAR A FICHA COM DADOS GERAIS DO CLIENTE;
ORGANOGRAMAS COM AS NECESSARIAS EXPLICACOES E/OU ROTINAS/DESCRICAO DE TAREFAS; PRINCIPIOS DA
ORGANIZACAO DO CLIENTE: VISAO, MISSAO, FILOSOFIA, OBIJETIVOS, POLITICA (ADMINISTRATIVA, DE PESSOAL,
COMERCIAL) E CLIMA ORGANIZACIONAL; MERCADO DE ATUACAO, COM LEVANTAMENTO E ANALISE DO MERCADO, DA
CONCORRENCIA, DO PRODUTO/SERVICO, DA EVOLUCAO HISTORICO-MERCADOLOGICA DA ATUAGAO DO CLIENTE, ALEM
DE ESTUDAR AMEACAS E OPORTUNIDADES, FORCAS E FRAQUEZAS E O HISTORICO DE COMUNICACAO. E IMPORTANTE
TAMBEM CONHECER AS MIDIAS, ESTRATEGIAS, PECAS, OBJETIVOS, ETC.

§ 52- PESQUISA — A PESQUISA E PARTE FUNDAMENTAL DO PROJETO, CAPAZ DE SUBSIDIAR TODO O SEU
DESENVOLVIMENTO. ELA DEVE SER ELABORADA A PARTIR DOS PROBLEMAS DETECTADOS NO LEVANTAMENTO DE
DADOS/ BRIEFING E SEGUIR CRITERIOSAMENTE OS OBJETIVOS ESTABELECIDOS INICIALMENTE. AO SEU TERMINO,
DEVERA GERAR UM RELATORIO CONCLUSIVO, COM ANALISE DE TODOS OS DADOS ENCONTRADOS NA PESQUISA. PODE
AINDA SER FEITO UM RELATORIO DE RECOMENDAGOES A PARTIR DA ANALISE DOS DADOS.

EM CASO DE PESQUISAS SECUNDARIAS, AS FONTES DEVERAO SER INDICADAS. PARA PESQUISAS
EXPLORATORIAS, APRESENTAR PROJETO PROPRIO COMPLETO.
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§ 62- DIAGNOSTICO — ESTE ITEM E O RESULTADO DE TODO O PROCESSO DE PESQUISA INICIADO COM O
BRIEFING E ENCERRADO COM A PESQUISA. TODAS AS INFORMAGOES, ANALISADAS TECNICAMENTE E FILTRADAS PELO
SENSO PROFISSIONAL REDUNDARAO EM UM CONHECIMENTO DA REALIDADE DA EMPRESA-CLIENTE, APONTANDO SEUS
PROBLEMAS (CONHECIDOS A PARTIR DE EXAMES CRITERIOSOS DA SITUACAO ENCONTRADA).

§ 72- PLANEJAMENTO DE CAMPANHA — ESTE ITEM E BASEADO NA PESQUISA E DIAGNOSTICO E DEVE CONTER
TODOS OS OBJETIVOS DE MARKETING E DE COMUNICAGAO. A EQUIPE DEVE APONTAR A PARTIR DAI OS SEUS OBJETIVOS,
O DETALHAMENTO DA ESTRATEGIA, BEM COMO UMA EXPLICAGAO COM BASE NA PESQUISA DE CAMPO, DE MERCADO,
TEORICA OU EM QUAISQUER OUTROS DADOS QUE JUSTIFIQUEM TAL AGAO ESTRATEGICA. DEVERAO SER APRESENTADAS
AS SOLUGOES PROPOSTAS PELA AGENCIA DE ACORDO COM OS OBJETIVOS DE COMUNICAGAO DO CLIENTE, DE ACORDO
COM A SEGUINTE SUBDIVISAO:

§ 82 - CRIAGAO — DEVE-SE INICIAR COM UM TEXTO DE DEFESA DE CRIAGAO E APRESENTAR TODAS AS PECAS
PROPOSTAS, INCLUINDO OS ANEXOS AUDIOVISUAIS.

§ 92- MIDIA — DEVE-SE APRESENTAR UM PLANO DE MIDIA QUE OBEDECA A ESTRUTURA COM OBJETIVOS,
ESTRATEGIAS E TATICAS DE MIDIA, BEM COMO CRONOGRAMAS DE DISTRIBUIGAO, DE INSERCOES E DE VERBA DE MIDIA.

§ 102- INVESTIMENTO — ITEM QUE SE REFERE A UM RESUMO DA UTILIZAGAO DA VERBA DISPONIVEL PARA
COMUNICAGCAO, COMPOSTO PELOS CUSTOS DE VEICULAGAO, PRODUGAO, SUSTENTAGAO E APOIO AS ACOES
PROPOSTAS.

§ 11° BIBLIOGRAFIA — APRESENTAGAO DAS OBRAS CONSULTADAS E QUE SERVIRAM DE BASE PARA A
ELABORAGAO DOS TRABALHOS.

CAPITULO VIl — AVALIACAO

SECAO |- CRITERIOS

ART. 12 — AS AVALIACOES DE QUE TRATAM ESSES ARTIGOS SERAO CONTINUAS E TERAO CARATER FORMATIVO.

ART. 13- AS NOTAS ATRIBUIDAS AS ETAPAS PREVISTAS NO REGULAMENTO E NO CALENDARIO DO TCC SERAO
INDEPENDENTES E NAO IMPLICARAO NA IMPOSSIBILIDADE DE CUMPRIMENTO DO SEMESTRE SUBSEQUENTE, NO CASO
DE O ALUNO NAO TER ATINGIDO A MEDIA EXIGIDA PELA UNIFEV.

ART. 14 — NA PESQUISA REALIZADA DURANTE O 79 PERIODO, O DESENVOLVIMENTO DO CONTEUDO E
ANDAMENTO DA INVESTIGACAO, BEM COMO A POSTURA DA APRESENTACAO ORAL, DEVERAO AUTORIZAR A SUA
CONTINUIDADE, OU ENCAMINHANDO-O DIRETAMENTE A EXAME, CASO NAO APRESENTE AS CONDICOES MINIMAS
EXIGIVEIS.

PARAGRAFO UNICO — 0S MEMBROS DA BANCA DEVERAO ATRIBUIR NOTAS, TENDO POR BASE A ESCALA DE ZERO
A DEZ. A UTILIZACAO DE ATE UMA CASA DECIMAL PODERA SERVIR COMO FERRAMENTA PARA GRADUACAO DA NOTA

DENTRO DE CADA NIVEL.

ART. 15 — NO 82 PERIODO, HAVERA DUAS ETAPAS, CONFORME OS CRITERIOS PREVIAMENTE ESTABELECIDOS.
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ART. 16 — NA PRIMEIRA ETAPA, DE PLANEJAMENTO E ELABORACAO DA CAMPANHA, AO FINAL, UMA COMISSAO
ATRIBUIRA NOTAS, DE ACORDO COM OS QUESITOS ABAIXO RELACIONADOS, TENDO POR BASE A ESCALA DE ZERO A DEZ.
A UTILIZACAO DE ATE UMA CASA DECIMAL PODERA SERVIR COMO FERRAMENTA PARA GRADUACAO DA NOTA DENTRO
DE CADA NIVEL.

QUESITOS PARA AVALIAGAO DA BANCA

QUESITO

APRESENTAGAO GRAFICA/VISUAL

APRESENTACAO ORAL

BRIEFING DIAGNOSTICO

PROFUNDIDADE DA PESQUISA

PLANEJAMENTO —ESTRATEGICO E DE CAMPANHA

CAMINHO CRIATIVO (IDEIA)

QUALIDADE DAS PECAS DE CRIACAO

PLANEJAMENTO DE MIDIA

REDACAO, RELAGCAO DIAGNOSTICO X PROPOSTA (CUSTO-BENEFICIO) X
RESULTADOS PRETENDIDOS

ADEQUAGAO DE CRIAGAO, MIDIA, VERBA

VIABILIDADE DA PROPOSTA

ART. 17 — A SEGUNDA ETAPA CONSISTIRA NA ELABORACAO DE STANDS PARA APRESENTACAO DOS TRABALHOS
PRODUZIDOS AO PUBLICO INTERNO E EXTERNO.

ART. 18- VALORIZAR-SE-AO A ORIGINALIDADE DAS IDEIAS E ABORDAGENS APRESENTADAS PELOS ALUNOS, A
CAPACIDADE DOS ALUNOS DE APRESENTAR IDEIAS E ABORDAGENS UNICAS E INOVADORAS EM SEUS PROJETOS,
DEMONSTRANDO CRIATIVIDADE NA RESOLUGAO DE PROBLEMAS E EXPRESSAO ARTISTICA.

ART. 19- AVALIAR-SE-AO O NIVEL DE HABILIDADE TECNICA E COMPETENCIA NA EXECUCAO DOS PROJETOS, O
DOMINIO DAS TECNICAS, MATERIAIS E PROCESSOS RELEVANTES A AREA DE ESTUDO, OBSERVANDO A QUALIDADE E A
PRECISAO TECNICA NA EXECUGCAO DO PROJETO.

ART. 20 - CONSIDERAR-SE-AO A CAPACIDADE DE CONECTAR O PROJETO A CONCEITOS E CONTEXTOS
RELEVANTES, A COMPREENSAO DOS CONCEITOS E TEORIAS PERTINENTES A AREA DE ESTUDO, BEM COMO A
CAPACIDADE DE RELACIONAR O PROJETO A QUESTOES CONCEITUAIS E CONTEXTUAIS RELEVANTES.
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ART. 21- ANALISAR-SE-AO O IMPACTO VISUAL, EMOCIONAL OU INTELECTUAL DO PROJETO E A CAPACIDADE DE
COMUNICAGAQ, ASSIM COMO A HABILIDADE DO ALUNO EM COMUNICAR SUAS IDEIAS E INTENCOES DE FORMA CLARA
E EFICAZ.

ART. 22- AVALIAR-SE-AO A QUALIDADE E A PROFUNDIDADE DA PESQUISA E FUNDAMENTAGCAO TEORICA
REALIZADA PELOS ALUNOS, ASSIM COMO A CAPACIDADE DE FUNDAMENTAR TEORICAMENTE O PROJETO, UTILIZANDO
REFERENCIAS E EMBASAMENTO CONCEITUAL APROPRIADOS.

ART. 23- CONSIDERAR-SE-AO O PROCESSO DE DESENVOLVIMENTO DO PROJETO, DESDE A CONCEPCAO ATE A
REALIZAGCAO FINAL, A CAPACIDADE DO ALUNO DE PLANEJAR, REITERAR, RECEBER FEEDBACK E REFINAR O PROJETO AO
LONGO DO TEMPO, CONSIDERANDO A EVOLUGAO E O AMADURECIMENTO DO TRABALHO.

ART. 24- OBSERVAR-SE-AO A QUALIDADE DA APRESENTAGAO ORAL E DA DOCUMENTAGAO VISUAL FORNECIDA
PELOS ALUNOS, A ORGANIZACAO DA APRESENTACAO E A CAPACIDADE DE RESPOSTA A PERGUNTAS E CRITICAS. TAMBEM
SERA CONSIDERADA A QUALIDADE DA DOCUMENTAGAO VISUAL DO PROJETO, COMO PORTFOLIOS, FOTOGRAFIAS,
VIDEOS OU OUTROS REGISTROS.

SEGAOQ II- PROCEDIMENTOS

ART. 25 — NO INICIO DO SEMESTRE, SERA ESTABELECIDO UM CRONOGRAMA COM PRAZOS CLAROS PARA A
SUBMISSAQ DOS PROJETOS E A REALIZACAO DAS AVALIAGCOES.

ART. 26 — A AVALIAGAO SERA REALIZADA DE FORMA GRADUAL COM BASE NO CRONOGRAMA SEMANAL A SER
DISPONIBILIZADO PELA COORDENACAO, COM PONTUACAO ESPECIFICA DADA PELOS PROFESSORES DAS DISCIPLINAS
CONSTANTES DO SEMESTRE.

ART. 27 — OS PROFESSORES E AVALIADORES UTILIZARAO METODOS E FERRAMENTAS ADEQUADAS PARA AVALIAR
CADA CRITERIO, PODENDO INCLUIR ANALISE DE DOCUMENTOS, APRESENTACOES ORAIS, ENTREVISTAS, VISITAS AOS
STANDS E OUTRAS FORMAS DE AVALIAGAO.

ART. 28- 0OS ALUNOS SERAO RESPONSAVEIS POR MONTAR STANDS PARA APRESENTAR SEUS PROJETOS DE
FORMA VISUAL E INTERATIVA. OS STANDS DEVEM REFLETIR A ESSENCIA DO PROJETO E PROPORCIONAR UMA
EXPERIENCIA ENVOLVENTE AOS AVALIADORES.

§ 12- OS STANDS DEVEM SER ORGANIZADOS DE MANEIRA CLARA E ATRATIVA, UTILIZANDO ELEMENTOS COMO
PAINEIS, MESAS, EXPOSITORES, TELAS, ENTRE OUTROS, PARA DESTACAR ASPECTOS IMPORTANTES DO PROJETO.

§ 22- OS ALUNOS DEVEM FORNECER UMA DOCUMENTAGCAO VISUAL COMPLETA DO PROJETO, INCLUINDO
IMAGENS, DIAGRAMAS, ESBOCOS, PROTOTIPOS, VIDEOS OU OUTROS MATERIAIS RELEVANTES PARA AUXILIAR NA
COMPREENSAO DO TRABALHO.

§ 32- INTERATIVIDADE: OS STANDS DEVEM PERMITIR A INTERAGAO DOS AVALIADORES COM O PROJETO, SEJA
POR MEIO DE DEMONSTRAGOES PRATICAS, DISPOSITIVOS INTERATIVOS, AMOSTRAS DE MATERIAIS UTILIZADOS, ENTRE
OUTROS RECURSOS QUE POSSIBILITEM UMA EXPERIENCIA IMERSIVA.
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§ 42- APRESENTAGCAO ORAL: ALEM DA EXPOSIGAO VISUAL, OS ALUNOS DEVERAO FAZER UMA APRESENTAGAO
ORAL PARA DESCREVER E CONTEXTUALIZAR SEU PROJETO, ENFATIZANDO OS PRINCIPAIS ASPECTOS, DESAFIOS
ENFRENTADOS, SOLUGOES ENCONTRADAS E RESULTADOS ALCANGCADOS.

§ 52- OS ALUNOS DEVEM ESTAR DISPONIVEIS PARA RESPONDER PERGUNTAS DOS AVALIADORES, ESCLARECER
DUVIDAS E DISCUTIR ASPECTOS ESPECIFICOS DO PROJETO DURANTE A VISITA AO STAND.

ART. 29- NA AVALIAGAO FINAL, A COORDENAGAO FORNECERA FORMULARIO, COM O OBJETIVO DE QUE OS
AVALIADORES AVALIEM OS TRABALHOS, REFLETINDO A IMPORTANCIA RELATIVA DO PROCESSO DE AVALIAGAO GLOBAL.

ART. 30- A COMPOSICAO DA NOTA FINAL SERA COMPOSTA PELA SOMA DAS NOTAS ATRIBUIDAS PELOS
PROFESSORES NA AVALIAGAO FORMATIVA E DAS NOTAS ATRIBUIDAS PELOS AVALIADORES.

ART. 31- NA APRESENTAGAO, O GRUPO DEVERA ESTAR, RIGOROSAMENTE, COMPLETO, PODENDO CONCENTRAR
A EXPOSICAO EM, NO MINIMO, DOIS APRESENTADORES.

ART. 32- NOS TRABALHOS DE PEX, PODERAO UTILIZAR-SE DE TODOS OS RECURSOS AUDIOVISUAIS DISPONIVEIS
PARA VALORIZAR A APRESENTAGAQ ORAL.

CAPITULO VIIl - DOS CONCURSOS EXTERNOS

ART. 33 - AS EQUIPES, CUJOS PROJETOS RECEBAM AS MELHORES NOTAS, PODERAO INSCREVE-LOS EM
CONCURSOS DA CATEGORIA, REPRESENTANDO, ASSIM, A UNIFEV E O CURSO EM AMBITO REGIONAL OU NACIONAL.

§ 12- AS EQUIPES PODERAO INSCREVER-SE NOS CONCURSOS, REPRESENTADAS PELA TOTALIDADE OU NAO DE
SEUS MEMBROS. CONTUDO, SOMENTE UMA INSCRICAO PODERA SER FEITA.

§ 22- AS EQUIPES CUJOS PROJETOS SEJAM INSCRITOS EM CONCURSOS DEVERAO INFORMAR A SEUS CLIENTES,
BEM COMO AO CONSELHO DO TCC SOBRE A INSCRICAO E O ANDAMENTO DO PROCESSO DO CONCURSO.

§ 32- O PEX QUE ALCANCAR A MELHOR MEDIA ENTRE BANCA INTERNA E BANCA PUBLICA REPRESENTARA A
UNIFEV NO EXPOCOM.

CAPITULO IX — DAS REGRAS PARA ENTREGA DOS VOLUMES DO TCC

ART. 34- DEVERAO SER ENTREGUES 3 (TRES) VOLUMES, DIGITADOS E ENCADERNADOS EM ESPIRAL, NA DATA
DETERMINADA PELO CRONOGRAMA DESTE REGULAMENTO E PROTOCOLADOS JUNTO AO LAB.IN. TODOS TERAO DE SER
ORIGINAIS E (1) UM DELES EM CAPA DURA. O ARTIGO CIENTIFICO OU MONOGRAFIA DEVERAO ESTAR ENCADERNADOS
JUNTO AOS VOLUMES EM ESPIRAL E CAPA DURA QUE SERAO PROTOCOLADAS NO LAB.IN., DE ACORDO COM
CRONOGRAMA DE ENTREGA EM ANEXO, PARA O DESENVOLVIMENTO DOS TRABALHOS RELATIVOS AS BANCAS
EXAMINADORAS.

§ 12- O VOLUME CAPA DURA FICARA A DISPOSICAO DA UNIFEV PARA CONSULTA E PESQUISA.

§ 22- O VOLUME DESTINADO AO CLIENTE FICARA POR CONTA DA EQUIPE.

ART. 35- A MONOGRAFIA DO TCC DEVERA OBEDECER AS REGRAS DA METODOLOGIA CIENTIFICA DA
ASSOCIACAO BRASILEIRA DE NORMAS TECNICAS (ABNT).
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§ 12- O NAO CUMPRIMENTO DAS REGRAS DA ABNT INCORRERA NA REPROVAGCAO DO TRABALHO QU PERDA
DE NOTA.

§ 2 — O PLANEJAMENTO DE CAMPANHA NAO DEVERA OBRIGATORIAMENTE SEGUIR AS NORMAS EXPRESSAS
ANTERIORMENTE, TENDO EM VISTA A POSSIBILIDADE DA CRIAGAO DE CADA EQUIPE.

ART. 36- A DATA DE ENTREGA FINAL DO ARTIGO CIENTIFICO E DA MONOGRAFIA BEM COMO DE TODOS 0S
VOLUMES DOS PEX PRONTOS, DE ACORDO COM O CALENDARIO DO REGIMENTO, DEVERA SER RIGOROSAMENTE
RESPEITADA. O NAO CUMPRIMENTO RESULTARA NA PERDA DE 0,5 (MEIO) PONTO DE CADA FASE (ARTIGO CIENTIFICO,
MONOGRAFIA E PEX), A CADA DATA NAO CUMPRIDA, NA MEDIA FINAL DA EQUIPE INFRATORA.

CAPITULO X- DAS DISPOSICOES TRANSITORIAS

ART. 37- O TRABALHO DEVERA SER “APROVADO” OU “REPROVADO” EM INDIVIDUAL. APOS O TERMINO DE
SESSAO, A BANCA LAVRARA ATA DA DEFESA.

ART. 38- NA HIPOTESE DE REPROVAGAO, O ALUNO PODERA APRESENTAR O TCC PARA REAVALIAGAO ATE A DATA
FIXADA PELA COORDENAGAO DO CURSO. NAO REAPRESENTANDO NO PRAZO ESTABELECIDO, O ALUNO ESTARA
REPROVADO.

ART. 39- 0S CASOS OMISSOS NO PRESENTE REGULAMENTO SERAO RESOLVIDOS PELO COLEGIADO DE CURSO

ART. 40- ESTE REGULAMENTO ENTRA EM VIGOR IMEDIATAMENTE APOS SUA APROVACAO PELO CONSEPE —
CONSELHO SUPERIOR DE ENSINO, PESQUISA E EXTENSAO DA UNIFEV — CENTRO UNIVERSITARIO DE VOTUPORANGA,
REVOGADAS EVENTUAIS DISPOSICOES EM CONTRARIO.

VOTUPORANGA, 01 DE AGOSTO DE 2023.

CONSELHO DE PROFESSORES PARA TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO (TCC)
COMUNICAGAO SOCIAL- HABILITAGAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

PROF. ME. ALEPH TERUYA EICHEMBRG

PROFA. DRA. MARIA JULIA BARBIERI EICHEMBERG
PROF. DR. EDSON ROBERTO BOGAS GARCIA
PROFA. MA. VANESSA MARA PAGLIARANI ZEITUNE
PROF. ME. VINICIUS SANCHES DOS SANTOS

PROFA. MA. VANESSA MARA PAGLIARANI ZEITUNE
COORDENADORA DE COMUNICAGAO SOCIAL — PUBLICIDADE E PROPAGANDA
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1. INTRODUCAO

Este relatdrio é referente a andlise realizada pelo NDE, Colegiado e docentes do

cursode Publicidade e PropagandaemfacedosresultadosobtidosnoENADE 2022.

2. METODOLOGIA DE TRABALHO

O NDE se reuniu e criou grupos de trabalho divididos nas seguintes areas:
Teoria da Comunicacdo, Marketing, Midia | e Ill, Pesquisa de Mercado, Semidtica,
Linguagem Audiovisual, Comunicacdo Publicitaria, Design Gréfico, Editoracao Grafica
e Branding. Cada grupo ficou responsavel por avaliar o desempenho dos discentes

nas areas correlatas e desenvolver a analise dos resultados.

A avaliacdo do desempenho dos componentes de Formacgdo Geral foi
organizada de modo que todos contribuissem, ja que esse componente avalia de
modo amplo e generalista 0s conhecimentos adquiridos pelos discentes durante o

Curso.

3. DIAGNOSTICO GERAL

Em reunido geral o NDE, Colegiado e docentes do curso elaboraram um
diagnostico que levou em consideracdo o desempenho geral dos estudantes nos

componentes de conhecimentos gerais e especificos.

De acordo com o relatério disponibilizado pelo INEP os discentes do

curso obtiveram um desempenho satisfatdrio, nos Componentes de Formacao Geral, os
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alunos obtiveram indice menor que a média do Brasil, da regido e da unidade federal (a nota dos

concluintes foi 55,2 comparado a nota da regido que foi 57,0).

Nos Componentes de Formagdo Especifica os alunos obtiveram indice abaixo da
média do Brasil, da regido e da unidade federal (a nota média dos Concluintes na

instituicdofoi 41,0, comparado a nota da regido que foi 46,6)

4. DIAGNOSTICO ESPECIFICO

Pararealizaresse diagndstico, considerou-se os seguintesindicadoresemfuncdo da

porcentagem de acerto:

e até25% muito insatisfatorio.
e de25%a50% insatisfatorio.
e de50%a75% satisfatorio.

e acimade 75% muito satisfatorio.

A seguir estdo  elencadas todas as questdes do Componente de Conhecimento

Especificodaavaliagdocomasdevidasanalisesepropostasdeacdo.

QUESTAO 13 MEDIA DA [ES 42,1 MEDIA UF 51,7
DISCURSIVA
DISCIPLINAS lizacio Dicital T .
ENVOLVIDAS Instrumentalizacdo Digital e Legislacdo e Etica.
CONTEUDOS - Marketing Digital;
ABORDADO - Codigo Brasileiro de Autorregulamentacgdo Publicitaria;
- Interpretacdo de tabelas
ANALISE DO - Insatisfatério. A questdo é complexa de grau médio de dificuldade, ja que trabalha
DESEMPENHO . ,
de modo integrado os conteudos.
PROPOSTA DE Que os conteldos ndo sejam trabalhados de forma fragmentada e sim maneira
ACAO integrado.
Utilizar novas estratégias de ensino que possibilita a integracdo de conteddos
(interdisciplinariedade).
Trabalhar mais conteldo especificos de Marketing Digital.
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PROFESSORES
RESPONSAVEIS

Vinicius Sanchez , Vanessa Zeitune e Jodo Victor.

QUESTAO
DISCURSIVA

14 MEDIA DA IES 5,3 MEDIA UF 23,1

DISCIPLINAS
ENVOLVIDAS

Midia.

CONTEUDOS
ABORDADOS

- Planejamento de Midia;

ANALISE DO
DESEMPENHO

- Muito insatisfatério A questdo teve baixissimo indice de acerto. O grau de

dificuldade da questdo é relativamente baixo.

PROPOSTA DE

Manter os conteldos que ja sdo discutidos amplamente no curso e reforgar mais os

ACAO conteudos aplicados na questdo.
PROFESSORES Manoela Sanchez.
ENVOLVIDOS
QUESTAO 15 | PERCENTUAL DE ACERTO 21,1 | MEDIA UF 44,5
DA IES
DISCIPLINAS - Linguagem Audiovisual;
ENVOLVIDAS - Comunicagdo Publicitaria;
- Teoria da Comunicagdo;
- Oficina Audiovisual;
- Instrumentalizac¢do Digital.
CONTEUDOS - Hipermididtico;
ABORDADOS - Comunicagdo Multidirecional;
- Hibridizacdo das linguagens comunicacionais.
ANALISE DO Muito insatisfatorio. Aquestdoteve baixo indice deacerto.Ograudedificuldadeda
DESEMPENHO

questdoéalto.

PROPOSTA DE
ACAO

Utilizar novas estratégias de ensino tais como a contextualizacdo entre a teoriae a
pratica por meio de situacdes realisticas.

PROFESSORES
ENVOLVIDOS

Aleph, Edson Bogas e André Teruya
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QUESTAO 16 PERCENTUAL DE 47,4 | MEDIA UF 55,3
ACERTO DA IES

DISCIPLINAS Marketing
ENVOLVIDAS
CONTEUDOS - Ambiente de Marketing;
ABORDADOS - Macro e Microambiente de Marketing;

- 4P’s

- Varidveis controldveis e incontrolaveis.
ANALISE DO Insatisfatorio. Aquestdoteve baixo indice deacerto.Ograudedificuldadedaquestdoé
DESEMPENHO baixo.
PROPOSTA DE Utilizar novas estratégias de ensino tais como a retomada da disciplina em varios
ACAO periodos, contextualizacdo entre a teoria.
PROFESSORES Vanessa Zeitune.
ENVOLVIDOS
QUESTAO 17 PERCENTUAL DE 31,6 MEDIA UF 30,7

ACERTO DA IES

DISCIPLINAS - Producdo Grafica e Criagdo Publicitaria e Fotografia Publicitaria.
ENVOLVIDAS
CONTEUDOS - Logotipo;
ABORDADOS - Paletas de cores;

- Diagramacao;

- Fotografia.
ANALISE DO Insatisfatoria. Sdo temas abordados com frequéncia ao longo do curso, mesmo assim é
DESEMPENHO

necessario que seja reafirmado em todos os periodos.

PROPOSTA DE
ACAO

Manter os conteudos que ja sdo discutidos amplamente no curso. Utilizar novas
estratégias de ensino que possibilita a integracdo de contetdos.

PROFESSORES Vinicius Sanchez, Maria Julia e André Teruya.

ENVOLVIDOS

QUESTAO 22 | PERCENTUAL DE ACERTO 26,3 | MEDIA UF 41,6

DA [ES

DISCIPLINAS Comunicagdo Publicitaria.

ENVOLVIDAS

CONTEUDOS - Interpretacdo Textual;

ABORDADOS - Usos linguisticos;

- Fendmenos da Comunicacdo.
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ANALISE DO
DESEMPENHO

Insatisfatorio. A questdo é considerada de média complexidade.

PROPOSTA DE
ACAO

Manter os conteudos que ja sdo discutidos amplamente no curso, intensificar os
conteldos abordados de interpretacdo textual.

PROFESSORES Edson Bogas.
ENVOLVIDOS
QUESTAO 26 | PERCENTUAL DE ACERTO DA IES 26,3 | MEDIA UF 38,1
DISCIPLINAS Midia e Marketing.
ENVOLVIDAS
CONTEUDOS - Funil de vendas;
ABORDADOS - Conversdo de Clientes;
- Varidveis psicossociais;
- Benchmarking setorial.
ANALISE DO Insatisfatorio. Sdo temas abordados com pouca frequéncia ao longo do curso na
DESEMPENHO

teoria.

PROPOSTA DE
ACAO

Que os conteddos ndo sejam trabalhados de forma fragmentada e sim maneira
integrado. Com maior compreensdo textual da terminologia das redes sociais.

PROFESSORES Manoela e Vanessa Zeitune.
ENVOLVIDOS
QUESTAO 27 | PERCENTUAL DE ACERTO DA IES 47,4 | MEDIA UF 39,1
DISCIPLINAS Fundamentos do Design e Branding.
ENVOLVIDAS
CONTEUDOS - Experiéncias de Marca ;
ABORDADOS - Estratégia de Branding;
- Advergame;
- Universo dos games.
ANALISE DO Insatisfatorio. Sdo temas abordados com pouca frequéncia ao longo do curso na
DESEMPENHO

teoria. Os alunos foram melhores que a média regido.

PROPOSTA DE
ACAO

Manter os conteldos que ja sdo discutidos amplamente no curso. Utilizar novas
estratégias de ensino que possibilita a integracdo de conteudo.

PROFESSORES
ENVOLVIDOS

Vinicius Sanchez.
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QUESTAO 32 | PERCENTUAL DE ACERTO DA IES 15,8 | MEDIA UF 354
DISCIPLINAS Teoria de Massa.
ENVOLVIDAS
CONTEUDOS - Sistema econdmico e Social;
ABORDADOS - Mass Media;
- Perspectiva funcionalista;
- Representatividade Etnica na publicidade,
ANALISE DO Muito Insatisfatério. Sdo temas abordados com pouca frequéncia ao longo do curso
DESEMPENHO )
na teoria.
PROPOSTA DE Que os conteldos ndo sejam trabalhados de forma fragmentada e sim maneira
ACAO integrado. Com maior compreensdo textual.
PROFESSORES Aleph.
ENVOLVIDOS
QUESTAO 34 | PERCENTUAL DE ACERTO DA IES 15,8 | MEDIA UF 18,4
DISCIPLINAS Teoria de Massa.
ENVOLVIDAS
CONTEUDOS - Interpretagdo textual sobre a evolugdo na comunicagdo;
ABORDADOS - Teoria da Escola de Frankfurt;
- Processo de consumo.
ANALISE DO Muito Insatisfatorio. Sdo temas abordados com pouca frequéncia ao longo do curso
DESEMPENHO o ) ) .
na teoria. Disciplina precisa ser revista para retomada no presencial.
PROPOSTA DE Que os conteldos ndo sejam trabalhados de forma fragmentada e sim maneira
ACAO integrado.
PROFESSORES Aleph.
ENVOLVIDOS
QUESTAO 35 | PERCENTUAL DE ACERTO DA IES 15,8 | MEDIA UF 43,8
DISCIPLINAS Comunicagdo Integrada.
ENVOLVIDAS
CONTEUDOS - Planejamento de Comunicagdo Integrada.
ABORDADOS
ANALISE DO Muito Insatisfatdrio. Sdo temas abordados com frequéncia em praticamente todos os
DESEMPENHO ,
periodos.
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PROPOSTA DE Que os conteudos ndo sejam trabalhados de forma fragmentada e sim maneira
ACAO integrado.
PROFESSORES Manoela Sanchez.
ENVOLVIDOS

Planejamento - 2025
62 Periodo:

- Aplicagdo da prova do Enade 2022. Levantamento dos déficits de conhecimentos dos
alunos;

- Sera realizado cronograma com datas e conteudos estabelecidos pelo colegiado do
Curso;

- Serd oferecida na disciplina de Teoria de Comunicac¢do, Teoria da Comunicacdo em
Massa, Design Grafico, Fotografia | e Il, Comunicagdo Publicitaria |, Il e Ill, Marketing, Legislacdo
e Etica, Midia | e Midia Il autocorrigieis com questdes do ENADE;

72 Periodo:

- Sera oferecida na disciplina Redacdo Publicitaria lll e IV: 4h/a de interpretacdo de

texto;

- Adisciplina de Redacdo Publicitaria foi direcionada para os conteddos do ENADE.

82 Periodo:

- Readequar o cronograma com datas e conteldos estabelecidos pelo colegiado do
Curso;

- Serd realizado revisdo dos conteudos especificos, 2x/semana no horario de projeto
experimental;

- Sera oferecidos Quizzes, testes autocorrigieis com questdes do ENADE;

- Sera realizado: revisdes de conhecimentos gerais, utilizando metodologias ativas.
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RELATORIO DE ANALISE DE

DESEMPENHO SIMULADO - ENADE 2022

Este relatorio é referente a andlise realizada pelo NDE, Colegiado e docentes do
cursode Publicidade e Propagandaetemfacedosresultadosobtidos pelos alunos do
72 periodo de publicidade e propaganda no simulado doENADE 2022 aplicado no
més de fevereiro de 2023.

Em reunido geral o NDE, Colegiado e docentes do curso elaboraram um
diagndstico que levou em consideracdo o numero de acertos dos estudantes nos
componentes de conhecimentos gerais e especificos.

Pararealizar o diagndstico, considerou-se os seguintes indicadores em funcdo da

porcentagem de acerto:

e até 25% muitoinsatisfatorio.
e de25%ab50% insatisfatorio.
e de50%a75% satisfatorio.

e acimade 75% muitosatisfatorio.

Apds analise dos resultados o NDE, Colegiado e docentes do curso elaboraram

0 seguinte planejamento:

7° Publicidade e Propaganda:

- Os docentes deverdo utilizar metodologias ativas para incentivar o ensino
aprendizado;
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- Utilizar novas estratégias de ensino tais como a contextualizagdo entre a teoria e a
pratica por meio de situagdes realisticas, integrar os conteldos envolvidos em forma de estudo
de caso, utilizando metodologia ativas e participativas;

- Elaborar plano de aulas, fazendo uso das competéncias e habilidades;
Prof. Edson Bogas — Interpretacdo de texto, abordagem de temas de atualidades;

Prof.2 Vanessa Zeitune: serdo trabalhadas questdes do Enade: Legislacdo e Etica,
Marketing, Planejamento de Campanha;

- Na disciplina de Produgao Grafica: sera realizado revisdao dos conteudos do Enade
referente a design Grafico e paletas de cores;

- Serdo inseridos conteldos de Conhecimentos Gerais de maneira transversal;

- Serd aplicado uma questdo de atualidades nas avaliagcdes bimestrais.

8° Publicidade e Propaganda:

- Sera realizado revisdo dos conteudos especificos, 2x/semana no horario de projeto
experimental;

- Serd readequado o cronograma com datas e conteludos estabelecidos pelo colegiado
do Curso;

- Serdo oferecidos Quizzes, testes autocorrigieis com questdes do ENADE;

- Serdo realizados: revisdes de conhecimentos gerais, utilizando metodologias ativas.

PLANO DE ACAO DE 2024

Curso: Publicidade e Propaganda

ACAO PREVISTA

ACAO REALIZADA

JUSTIFICATIVAS

EVIDENCIAS

Utilizar metodologias
ativas para incentivar o
ensino aprendizado.

Através das Unidade
Curricular que constam
na matriz curricular.

Plano de Ensino através
das atividades
desenvolvidas e
Relatério das
Atividades do Curso.

Utilizar novas
estratégias de ensino
tais como a
contextualizagdo entre

Interpretacdo de texto,
abordagem de temas
de atualidades.

Plano de Ensino através
das atividades
desenvolvidas e
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a teoria e a pratica por
meio de situacdes
realisticas, integrar os
conteudos envolvidos
em forma de estudo de
caso, utilizando
metodologia ativas e
participativas;

Relatério das
Atividades do Curso.

Elaborar plano de
aulas, fazendo uso das
competéncias e
habilidades;

Através de todas as
analises curriculares.

Plano de Ensino através
das atividades
desenvolvidas e
Relatdrio das
Atividades do Curso.

Realizar revisdo dos
conteldos do Enade
referente a design
Gridfico e paletas de
cores;

Unidade Curricular de
Producgédo Grafica.

Plano de Ensino através
das atividades
desenvolvidas e
Relatdrio das
Atividades do Curso.

Realizar revisdo dos
conteddos do Enade:

Unidade Curricular de
Legislacdo e Etica,

Plano de Ensino através
das atividades

Referentes CONAR, Marketing e desenvolvidas e
Marketing, Planejamento de Relatorio das
Planejamento de Campanha. Atividades do Curso.
Campanha;

Inserir contetudos de
Conhecimentos Gerais
de maneira transversal;

Unidade Curricular de
Comunicagao
Publicitéria e Redacéo
Publicitaria.

Plano de Ensino através
das atividades
desenvolvidas e
Relatorio das
Atividades do Curso.

Realizar revisdo dos
conteudos especificos,
2x/semana no horario
de projeto
experimental;

Unidade Curricular de
Projeto Experimental |
ell.

Plano de Ensino através
das atividades
desenvolvidas e
Relatdrio das
Atividades do Curso.

Realizar revisdo dos
conteudos especificos,
2x/semana no horario
de projeto
experimental;

Unidade Curricular de
Projeto Experimental |
ell.

Plano de Ensino através
das atividades
desenvolvidas e
Relatdrio das
Atividades do Curso.

Readequar o
cronograma com datas
e conteudos

Reunides periddicas

Plano de Ensino através
das atividades
desenvolvidas e

Elaborado por: Data:
Nucleo Docente Estruturante - NDE

Elaborado por: Data:
Colegiado de Curso

Aprovado por: Data:
Consepe/Reitoria
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estabelecidos pelo Relatdrio das

colegiado do Curso das Atividades do Curso.

tematicas mais

pontuais do ENADE.

Oferecer Quizzes, Docentes de cada Plano de Ensino através

testes autocorrigieis unidade curricular e das atividades

com questdes do EAD. desenvolvidas e

ENADE; Relatorio das
Atividades do Curso.

Elaborado por: Data:
Nucleo Docente Estruturante - NDE

Elaborado por: Data:
Colegiado de Curso

Aprovado por: Data:
Consepe/Reitoria
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ANEXO 4

TABELA 1 —TitulagGes e carga horéria

Consepe/Reitoria

Regime de (SR R E Carga Carga horaria
Link do Lattes Titulagao Tragbalho total (letiva e horaria adnfinistrativa
administrativa) | letiva
Comunicagdo Social -
Aleph Teruya Habilitagdo em http://lattes.cnpg.br/4
Eichemberg | Publicidade e 213881315813819 it=sie il i g =
Propaganda
Comunicagdo Social -
Alexandre Da Habilitagdo em http://lattes.cnpg.br/2 .
Silva De Paula | Publicidade e 193708427094253 | Pouter | Parcial 14 8 6
Propaganda, Psicologia
Administragdo,
Agronomia, Biomedicina,
Ciéncias Contabeis,
Comunicagdo Social -
Habilitagdo em
Publicidade e
Al P Ei a
BZ:earlson F;?S:g::fii;nadicrzgao http://lattes.cnpq.br /4 Doutor Integral 44 4 40
c, . L =t 024869978826528 E
Indalécio Engenharia de
Computagdo, Engenharia
Elétrica, Engenharia
Mecanica, Farmacia,
Fisioterapia, Medicina
Veterindria, Pedagogia,
Psicologia
Arquitetura e
Urbanismo,
André Teruya | Comunicagdo Social - http://lattes.cnpg.br/2 .
Eichemberg | Habilitagdo em 454187566794985 LIesUS IeE 2 g L2
Publicidade e
Propaganda
. Comunicagdo Social -
Camilo e
Augusto Habilitaco em http://lattes.cnpg.br/0
Giamatei Publicidade e 672582517803813 Mestre Parcial 16 10 6
Esteluti filchaearica
Enfermagem, Pedagogia
Biomedicina,
Comunicagdo Social -
Habilitagdo em
Edson Roberto | Publicidade e http://lattes.cnpg.br/7
Bogas Garcia Propaganda, Direito, 363770679044982 Dreizey il E 20 23
Educagdo Fisica,
Enfermagem, Farmacia,
Fisioterapia, Psicologia
Administragdo,
Agronomia, Biomedicina,
Comunicagdo Social -
5 Habilitagdo em
a0 itor | publicidade e http:/flattes.cnpgbr/7 | oo || . .
d Propaganda, 008185222940479 E
Zoccal )
Enfermagem, Engenharia
de Computagdo,
Engenharia Mecanica,
Farmadcia, Fisioterapia
Lucia Helena
. Educacdo Fisica, https://lattes.cnpg.br . .
gllil\e;;lma da P — 3068732183824505 Especialista | Parcial 24 10 14
Elaborado por: Data .
Nucleo Docente Estruturante - NDE
Elaborado por: Data .
Colegiado de Curso
Aprovado por: Data .
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Maria Julia
Barbieri
Eichemberg

Arquitetura e
Urbanismo,
Comunicagdo Social -
Habilitagdo em
Publicidade e
Propaganda, Pedagogia

http://lattes.cnpg.br/9
993407400709870

Doutor Parcial

28 20

Ninive Daniela
Guimardes
Pignatari

Administragao,
Agronomia, Biomedicina,
Ciéncias Contabeis,
Comunicagao Social -
Habilitagdo em
Publicidade e
Propaganda,
Enfermagem, Engenharia
de Computagdo,
Engenharia Mecanica,
Fisioterapia, Medicina
Veterinaria, Psicologia,
Sistemas de Informag&o
(EAD)

http://lattes.cnpg.br/7
917802481665989

Doutor Integral

40 0

40

Silvia Brand&o
Cuenca Stipp

Administragdo, Ciéncias
Contdbeis, Comunicagdo
Social - Habilitagdo em
Publicidade e
Propaganda

http://lattes.cnpg.br/7
715061168651835

Mestre Integral

44 0

44

Vanessa De
Castro Gomes
Araujo

Comunicagdo Social -
Habilitagdo em
Publicidade e
Propaganda, Medicina,
Nutrigdo

http://lattes.cnpg.br/4
286804661929405

Mestre Parcial

36 16

20

Vanessa Mara
Pagliarani
Zeitune

Comunicagdo Social -
Habilitagdo em
Publicidade e
Propaganda

http://lattes.cnpg.br/2
379802243954574

Mestre Integral

40 6

34

Vinicius
Sanchez Dos
Santos

Arquitetura e
Urbanismo,
Comunicagdo Social -
Habilitagdo em
Publicidade e
Propaganda

https://lattes.cnpg.br
9567904945321714

Mestre Integral

40 10

30

Vocé é professor
responsavel de alguma

unidade curricular em
EaD?

Vocé é professor tutor
de alguma unidade
curricular em EaD?

TABELA 2 —TitulagOes de Ensino Basico, Fundamental, Superior e EaD

Quanto tempo vocé tem
de experiéncia na
docéncia em Ensino
Superior? (em meses)

Quanto tempo vocé tem
de experiéncia na
docéncia em Educagdo
Basica? (Ensino Infantil,
Ensino Fundamental
e/ou Médio - em meses)

Quanto tempo vocé tem
de experiéncia como
tutor em EaD? (Em
meses)

Consepe/Reitoria

Aleph Teruya ~ « ~ . ~ .
B e Ndo Nao 192 N&o se aplica N&o se aplica
Alexandre Da . =

Silva De Paula Sim Nao 205 12 36

Anderson

Bengal Sim Sim 173 209 36

Indalécio

A'ndre e Nao Nao 234 45 N&o se aplica
Eichemberg

Elaborado por: Data .

Nucleo Docente Estruturante - NDE

Elaborado por: Data .

Colegiado de Curso

Aprovado por: Data .
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Camilo
Augusto
Giamatei
Esteluti

196

84

24

Edson Roberto
Bogas Garcia

Sim

Sim

276

12

60

Jodo Victor
Marques
Zoccal

Sim

Sim

126

72

Lucia Helena
Menoia da
Silva

Sim

Sim

156

360

60

Maria Julia
Barbieri
Eichemberg

Sim

204

12

N&o tenho

Ninive Daniela
Guimardes
Pignatari

Sim

300

36

144

Silvia Branddo
Cuenca Stipp

Sim

312

Néo se aplica

24

Vanessa De
Castro Gomes
Araujo

Nao

58

Vanessa Mara
Pagliarani
Zeitune

Nao

264

N3o se aplica

N&o se aplica

Vinicius
Sanchez Dos
Santos

Nédo

Sim

192

Néo se aplica

TABELA 3 — Publicagdes Cientificas

Livros ou capitulos

Trabalhos

Artigos publicados  Artigos publicados em Livros ou capitulos de livros completos Resumos
em periédicos periddicos cientificos de livros ) p publicados em
L . " . . publicados em publicados em )
cientificos nadrea  em outras areas publicados na area p . anais
outras dreas ELET

Aleph Teruya

Eichemberg 2 g g & & g

Alexandre Da

Silva De Paula g E g & & &

Elaborado por: Data .

Nucleo Docente Estruturante - NDE

Elaborado por: Data .

Colegiado de Curso

Aprovado por: Data .

Consepe/Reitoria
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Anderson
Bengal 0 0
Indalécio

12

André Teruya
Eichemberg

Camilo
Augusto
Giamatei
Esteluti

Edson Roberto
Bogas Garcia

Jodo Victor
Marques 0 1
Zoccal

Lucia Helena
Menoia da 5 0
Silva

Maria Julia
Barbieri 1 0
Eichemberg

Ninive Daniela
Guimaries 1 0
Pignatari

Silvia Brandao
Cuenca Stipp

Vanessa De
Castro Gomes | 0 0
Araujo

Vanessa Mara
Pagliarani 4 0
Zeitune

Vinicius
Sanchez Dos 0 0
Santos

Consepe/Reitoria

Elaborado por: Data:
Nucleo Docente Estruturante - NDE

Elaborado por: Data:
Colegiado de Curso

Aprovado por: Data:
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TABELA 4 —Tradugdes e Trabalhos Técnicos

Tradugoes de

livros, capitulos de  Propriedades LIRS

intelectuais
registradas

produgdes

livros ou de artigos intelectuais depositadas
publicados

e culturais

Aleph Teruya
Eichemberg

Produgdes

Projetos e/ou didatico-

pedagogicas

técnicas, artisticas  relevantes

(publicadas ou
nao)

Alexandre Da
Silva De Paula

14

Anderson
Bengal 0 1 0 0
Indalécio

André Teruya
Eichemberg

Camilo
Augusto
Giamatei
Esteluti

Edson Roberto
Bogas Garcia

Jodo Victor
Marques 0 0 0 0
Zoccal

Lucia Helena
Menoia da 0 0 0 0
Silva

Maria Julia
Barbieri 0 0 0 0
Eichemberg

Ninive Daniela
Guimardes 0 0 0 11
Pignatari

32

Silvia Brand&o
Cuenca Stipp

Vanessa De
Castro Gomes | O 0 0 0
Araujo

Elaborado por:

Nucleo Docente Estruturante - NDE

Data:

Elaborado por:

Colegiado de Curso

Data:

Aprovado por:

Consepe/Reitoria

Data:
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Vanessa Mara
Pagliarani 0 0
Zeitune

Vinicius
Sanchez Dos 0 0
Santos

505

Consepe/Reitoria

Elaborado por: Data:
Nucleo Docente Estruturante - NDE

Elaborado por: Data:
Colegiado de Curso

Aprovado por: Data:
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ANEXO 5

TABELA DE COMPETENCIAS ESPECIFICAS

SOCIOLOGIA (EAD)

CAMPO PROFISSIONAL EM COMUNICAGAO (BLENDED)

FILOSOFIA GERAL (EAD)

LINGUAGEM AUDIOVISUAL

LINGUAGEM E EXPERIMENTAGAO EM ARTE

COMUNICAGAO PUBLICITARIA |

HISTORIA DAS MIDIAS

COMUNICAGAO E PSICOLOGIA

FOTOGRAFIA |

SOFTWARE DE EDICAO DE VIDEO

COMUNICAGAO PUBLICITARIA Il

REALIDADE SOCIOECONOMICA E POLITICA BRASILEIRA (EAD)

TEORIAS DA COMUNICAGAO DE MASSA (EAD)

SEMIOTICA

METODOLOGIA DA PESQUISA (EAD)

MARKETING |

FUNDAMENTOS DO DESIGN

COMUNICAGAO PUBLICITARIA Il

FOTOGRAFIA II

AUDIOVISUAL PARA REDES SOCIAIS

SOFTWARE DE EDICAO DE IMAGEM (BLENDED)

COMUNICAGAO INTEGRADA (BLENDED)

ADMINISTRAGAO DE EMPRESAS E EMPREENDEDORISMO

TEORIAS DA COMUNICAGAO EM REDE (BLENDED)

x| x| X| X| X| X

ESTETICA E CULTURA DAS REDES (EAD)

IDENTIDADE VISUAL (BLENDED)

x

x
x

ESTATISTICA PUBLICITARIA (EAD)

PLANEJAMENTO DE CAMPANHA |- PESQUISA

CRIAGAO DE EDITORIAIS E VIDEOCLIPS

AGENCIA EXPERIMENTAL

TEORIA DA IMAGEM

x
X | X X| X

CRIAGAO E COMUNICAGAO PUBLICITARIA | (BLENDED)

MARKETING DIGITAL (SEO) E INBOUND MARKETING

FOTOGRAFIA PUBLICITARIA

MIDIA |

PRODUGAO E DIREGAO EM AUDIOVISUAL

REDAGAO PUBLICITARIA |

Elaborado por:

Nucleo Docente Estruturante - NDE

Data:

Elaborado por:

Colegiado de Curso

Data:

Aprovado por:

Consepe/Reitoria

Data:
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CIENCIAS DO AMBIENTE (OPTATIVA)

PROJETO DE PESQUISA EM COMUNICAGAO (BLENDED)

AUDIOVISUAL PARA CAMPANHA PUBLICITARIA

PLANEJAMENTO DE CAMPANHA |1

OFICINA DE MIDIAS II: GRAFICOS PARA MIDIAS IMPRESSAS

MIDIA Il

REDAGAO PUBLICITARIA I

CRIAGAO E COMUNICAGCAO PUBLICITARIA I

LEGISLAGAO E ETICA

MARKETING Il (EAD)

PESQUISA DE MERCADO

REDAGAO PUBLCITARIA III

PROJETO EXPERIMENTAL |

TOPICOS ESPECIAIS | — EDITORAGAO GRAFICA

PROCESSOS CRIATIVOS EM PUBLICIDADE I

REDAGCAO PUBLICITARIA IV

PLANEJAMENTO DE CAMPANHA 11

PRODUGAO GRAFICA

PROJETO EXPERIMENTAL II

LIBRAS (OPTATIVA)

ATIVIDADES COMPLEMENTARES

TOPICOS ESPECIAIS Il - BRANDING PARA PDV

X| X | X| X| X| X| X| X

Legenda
1 Planejar e Pesquisar
2 Produzir
Criar
4 Refletir
5 Midiatizar
6 Consultoria e Assessoria de Comunicagéo
7 Gestdo da Comunicacao
8 Inovar
9 Produzir e gerenciar contetido de marcas

10 Comunicagéo de Dados

Consepe/Reitoria

Elaborado por: Data:
Nucleo Docente Estruturante - NDE

Elaborado por: Data:
Colegiado de Curso

Aprovado por: Data:




